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ABSTRAKT

Ve své praci zkoumdm spojeni grafického designu a fenoménu posledni doby — ekologie,
a s nim spojenou redlnou moznost udrzitelného chovani jedince, grafického designéra. Jaké
moznosti grafici maji, chtéji-li se chovat ekologicky, ¢i maji-li k tématu potiebu néco fict.
S tim je spojend socialni role grafického designéra. Protoze je v dneSni dobé nechan
socialnim tématiim velky prostor v nejrizné€jSich grafickych soutézich, zamétuji se prave
na prace a vysledky nékterych vybranych soutézi s timto tématem; pii¢emz s nimi mam
1 osobni zkuSenost. Nejdiive zkoumam typickéd témata téchto zadani, dale na konkrétnich
ptikladech praci zaslanych do nejriiznéjSich ekologickych grafickych soutézi hledam
spole¢né znaky grafické ,,mluvy” a snazim se rozlisit originalitu od kli§é. Na zavér se
okrajové dotknu rozdilu mezi socidlnim a komerénim designem, a jak se tento rozdil

projevuje v mnou zkoumané ekologické otazce.

Klicova slova: ekologie, pfiroda, planeta, hrozba, udrzitelnost, udrzitelny graficky design,
udrzitelny rozvoj, grafické soutéZe, socidlni role grafického designéra, socidlni vs.

komer¢ni, originalita, klisé, graficky design jako jazyk.

ABSTRACT

I examine the connection of design and the phenomenom of recent days — the ecology in
my work, and how much an individual, a graphic designer, is really able to behave
sustainably. Which possibilities graphic designers have if they want to be ecological, or if
they need to say something about the problem. The social role of graphic designer is
connected with it. In these days we can meet this topic in many graphic competitions, so
I aim at the potsers and results of some competitions with ecological topic; needless to say,
I have even personal experince with it. Firstly I examine typical topics of these
competitions, next I try to find common symbols of graphic ,language™ and I want to
separate the originality from cliché. Finally I touch on difference between social and

commercial graphic design, and how this difference is showing up in our ecological matter.

Keywords: ecology, nature, planet, threat, sustainability, sustainable graphic design,
sustainable progress, graphic competitions, social role of graphic designer, social vs.

commercial, originality, cliché, graphic design as language.
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UvVOD

Téma mé teoretické diplomové prace zni "Graficky design a ekologie“. Tato formulace
nechava velmi Siroky prostor obsahu, a jelikoZ se tomuto tématu pfeci jenom nelze vénovat
vSeobecné (rozhodné nikoli v rozsahu par desitek stran), ptidavam navic podtitul ,,Grafické

ekologickeé soutéze®. Okrajove se dotknu 1 komer¢niho svéta reklamy.

Termin ekologie hybe svétem. V jejim jménu se déje nemalo zmén a lidé se uéi jinak zit,
nez doposud byli zvykli. VSude kolem nas se hlasité kiici, Ze je na to nejvyssi Cas, a hlasy,
které tikaji opak, nejsou skoro slySet. Progndzy environmentalisti mluvi jednoznacéné.
Rikaji, Ze si ¢lovek sam sobé pFipravuje zkazu v podobé vyéerpani zdroji, vody a doslova
vysani své vlastni planety v horizontu nékolika desitek let. Ve vSech oborech se piijimaji
opatfeni, kterd zajisti udrzitelnost lidského jednéni, a tim padem obyvatelnou planetu
1 budoucim generacim. Ac¢koli jsem osobné k tomuto postoji vice nez skepticka, souhlasim
s tim, Ze at’ uz je realita jakakoli, ¢lovek by se ke svému okoli mél chovat vzdy Setrné,
a o nekterych problémech mluvit, mluvit a mluvit. Ne vSe (jako napft. relativnost pojmu

,vycerpani zdroji*) je tolik neovlivnitelné, jak by se zdalo.

Jednim zplsobem, jak se s nastinénym problémem jako graficky designér vyporadat, je
aplikovat ekologické postupy i do své vlastni prace. Co je vSak mnohem vice dilezité
a vyznamné, je role grafického designu coby sdélovaciho prostiedku srozumitelného
masam lidi. V této praci se zaméfuji na socidlni ulohu grafického designu, a to
zmapovanim urCitych grafickych soutézi na ekologické téma, ukdzkami praci

a vyhodnocenim spole¢nych prvki, které se v takovych soutézich objevuji.

Pokladam si otdzku, jestli je mozné, aby graficky designér, potazmo vytvarnik (prosté
jeden clovék) mohl ucinné pfispét k ,,zachrané svéta“. Druhou véci je, jestli to svét

opravdu potiebuje...

Nakonec zminim svou osobni mySlenku a obavu, Ze vse ,,eko®, ,,bio* a ,,green* se bez
ohledu na naSi planetu, i jakékoli uSlechtilé pohnutky, stalo pfevazné vynosnym
komer¢nim artiklem a v urCitém smyslu médou ve svété reklamy a marketingovych
strategii. Zijeme totiZ v realité, kdy ,,pink is green* a vSichni slepé zachranuji pandy. Ma

pak snaha o socidlni tématiku v grafickém designu né&jakou nadéji na uspéch?
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I. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO TEMATU

1.1 Definice pojmu

S pojmem ekologie se v historii poprvé setkdvame v roce 1866, kdy némecky filozof
a biolog Erns Haeckel tuto védu definoval jako védu o vztazich organismi k okolnimu
svétu. Zhruba o sto let pozdé¢ji byla ekologie vniméana jako véda o struktufe a funkci
ptirody. V soucasné dob¢ se nejCastéji pouziva definice, ze ekologie je véda o vztazich
mezi organismy a jejich prostfedim. Tento pojem se dnes uziva i v Sir§Sim smyslu jako

ochrana Zivotniho prostredi.

Slovo ekologie vzniklo z tfeckého slova oikos — prostfedi, dim, domécnost, které je

ptiponou ke slovu logos — véda. [1]

Ekologie je pojem, ktery se v poslednich letech rozriistd do obfich rozméri a obsahuje
spoustu odvétvi, zakouti a ,.kapitol”“. Ze vSech stran se lidem dostava apelu, at’ mysli 1 Ziji
ekologicky, ale co je vlastné to spravné chovani? Ani v tomto ,,zeleném® svét€ neni nic
cerno-bilé. Piikladem za vSechny miize byt hleddni alternativniho paliva, které by
nahradilo ropné produkty a pohanélo naSe auta. Pred par lety se zdalo, Ze takovym
zdzraCnym fteSenim budou biopaliva, tedy paliva vyrobend z obnovitelnych rostlinnych

zdrojt.

I kdyz biopaliva znéji uzasné a beze zbytku dostavaji ze hry pohonné hmoty z ropy,
najednou je kviilli nim redlnd hrozba obrovského zdrazovéani potravin, a tim padem,
v kone¢ném disledku, svétové potravinové krize. ZvySovani cen jidla ma pifimy dopad na
nékteré rozvojové zemé a takika vSechny zemé tietiho svéta, kde lidé hladovéji. Reseni
a pomaly ozdravny proces, ktery by zajistil navrat k ,,normalu®, je véci propracované¢ho

systému na celosvétové trovni. [2]

Timto ptikladem jsem chtéla poukazat na to, jak moc jsou vSechna tato témata citliva,
relativni a svym zplsobem dvousetnd; jak moc zdlezi na zplsobu, jakym stylem se
informace k ¢lovéku dostavaji, jak mu je predlozi média, jaké je politické zakulisi (protoze
politické rozméry dostava hra na ekologii zahy poté, co opustime start...) Zkratka a dobfe,
mame tu novodoby trend. Je tieba zachranit planetu, ale sam ¢lovék je prekazkou, protoze

je v zasad¢ nenasytny a bezohledny (a navic je nas ptili§ mnoho).
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1.2  Graficky design vs. reklama

A kdy se ke slovu dostava graficky design? Je to jednoduché, je to svym zplsobem jazyk,
jazyk, kterému rozumi lidé napfi¢ staty i kontinenty, a proto je to idedlni prostfedek pro
sd€leni, jemuz ma rozumeét prinejmensim hodné lidi, kdyz ne vSichni. Stejn¢ jako kazdé

pole lidské ¢innosti, 1 graficky design mé svoji historii a sviij vyvoj.

Pro modernisty byl graficky design komerc¢ni uméni. Podobn¢ také Svycarsti designéfi,
ktefi v 50. letech zaménovali graficky design za reklamu. V dne$ni dobé jsou oba pojmy
problematické a neexistuji zadné definice, které by tuto otazku objasnily. Pro nékteré
praktikujici designéry je graficky design s reklamou totozny. Jinou skupinu lidi tvofi
vetejnost, kterd (pokud viibec termin znd) si graficky design spojuje vylu¢né s autorskymi
osobnostmi typu AleSe Najbrta (pozn. v Ceském protiedi), ostatni projevy vizudlni
komunikace povazuje za reklamu. Jisté je, Ze oba fenomény jsou spolu uzce spojeny a jsou

soucasti obecné problematiky vetejné vizualni komunikace. [3]

Z hlediska socialni funkce ma reklama casto negativni konotace. Reklama je
vykonstruovany idedlni obraz néceho, co se tvaii jako skute¢nost. Je Casto vnimana jako
fenomén, ktery prostiednictvim obrazii klame, manipuluje a snazi se za ucelem

komer¢niho zisku pfimét jedince k rozhodnuti, které by ve skutecnosti neudélal. [3]

Reakci na komercializaci grafického designu byl uz manifest First Things First, ktery
v roce 1963 napsal designér Ken Garland. Navrhoval v ném zdiraznéni hodnotnéjSich
projektii, které by se angazovaly v feSeni socialni a kulturni krize. Vyzyval k sociélni
odpovédnosti designéra, ktery by mél vyuzit své schopnosti v hodnotnéjSich projektech,
které by pftispivaly k lidskosti namisto slepého posluhovéni konzumnim marketingovym
strategiim reklamniho primyslu. Manifest v t¢ dobé podepsalo dvacet dva designéri

a vizudlnich umélcti, ziskal si urCitou proslulost a poté zmizel z SirSiho povédomi. [3]

I po pfelomu nového tisicileti méli lidé tendenci bilancovat, a pokusit se vyjadrit, kam se
graficky design na zaCatku nového milénia dostal. Objevily se varovné hlasy, ze graficky
designér dneska je znovu az pfili§ zaslepeny chorobami bujiciho konzumu. Proto se zde
objevila snaha nezapomenout na jiz jednou navrzené v Manifestu First Thing First,
a prenést akcent grafického designu z komercénich aktivit na oblast skutecnych lidskych
potieb, zamyslet se nad skute¢nou podstatou grafického designu a vyuzit jeho potencial

na smysluplné tlohy. [4]
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Méme zde tedy ,,mocnou zbran“ (jak fikd Zdeno Kolesar ve své knize Kapitoly z d&jin
grafického designu), kterd ma pifi spravném nasmérovani velkou moznost vstupovat do
zakladnich civiliza¢nich procesti. Designéfi se mohou stat aktivnimi ,,vysilaci impulst
k pozitivnimu nasmérovani lidského mysleni k vyssi zodpovédnosti. Kolesarova kniha je
zakonCena apelem na designéry, ze ted’ je ta spravnd doba na pfipomenuti si faktu, ze
graficky design ma potencidl ménit spolecnost. Na zacatku tretiho tisicileti se jeho
doménou mohou stat socidlni, ekologické a kulturni otazky, otdzky specifické lidské

individuality, a to pfesto bez rezignace na dulezité ekonomicke funkce. [4]

1.3 Pocit naléhavosti

Dovolim si pokracovat volnym parafrazovanim Dorothy MacKenzie, autorky texti

o tzv. zeleném designu:

Myslenka, Ze by designéti méli brat v tivahu vliv své prace na Zivotni prostfedi, neni nova.
Jiz v sedmdesatych letech se objevil nazor, Ze designér ma vlivné postaveni, z n€hoz je
schopen bud’ napomahat k utvareni lepsiho svéta, anebo dale prispivat k destrukci planety.
V té dob¢ vyvolal tento ndzor aZ pobouieni. Dnes je tomu vSak zcela jinak a myslenky,
které se kdysi jevily naivni a utopické, zacaly byt velmi relevantni a témét nevyhnutelné,
vezmeme-li v potaz pozornost, jaka je dnes v globdlnim méfitku vénovéna prave
problémim zivotniho prostfedi. Pied desitkami let jsme zdjem o ekologii ptfisuzovali
vyhradné skupinam na radikélnim okraji spektra; dnes se své ekologické postoje snazi
halasn¢ demonstrovat celé vlady a na problémy zivotniho prostiedi ve stale rostouci mifte
upozoriiuje i vefejnost. Siti se konsenzus, Ze problémy Zivotniho prostiedi nelze ignorovat.
V disledku Sokujicich védeckych dikazi o ubyvani ozoénové vrstvy a hrozbé globalniho

oteplovani vyvstal novy pocit naléhavosti. [5]

Rostouci z4jem vefejnosti v mnoha zemich prertstad v Ciny. Lidé vyjadiuji své postoje
prostfednictvim volebnich preferenci, angazuji se v zajmovych skupinach zamétenych na
zivotni prostiedi, méni své navyky, aby pfispé€li k recyklaci nebo usporam energie, a jako

spotiebitelé nakupuji s ohledem na ekologicka kritéria. [5]

Zijeme v dobég, kdy Setrny pFitup k Zivotnimu prostiedi spolu s Sirokou $kélou etickych
a moralnich aspektl jsou na dennim potfadku na trovni vlad i jednotlivcl. Roste pocit

zodpovédnosti vii¢i udrzitelnému, nikoli nekontrolovatelnému rozvoji. Dalo by se
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namitnout, Zze design, ktery zohlediioval dopad na Zivotni prostiedi, byl az dosud otazkou
osobniho vkusu nebo moralni zodpovédnosti jednotlivce (tviirce). Dnes je ale jiz davno

jasné, ze se stal komerénim imperativem. [5]

1.4 Komer¢ni imperativ

Rada obchodnich podniki si zadind uvédomovat, ze dlouhodoby komeréni uspéch je
zavisly na pfistupu k zivotnimu prostfedi. Ekologické problémy jako vyCerpavani zdroji
a zneCiStovani ovzdusi jsou rozvratné a ndkladné a disledky neSetrného ekologického

provozu mohou zpochybnit piijatelnost daného podniku pro spolecnost. [5]

V dusledku ochoty spotiebitelli v mnoha zemich povaZovat ekologicky Setrny piistup
za kritérium pfi ndkupu se objevily nové vyrobky, nové prodejni platformy, a nova témata
v reklamé. V tak rozmanitych trznich oblastech jako cistici prostiedky pro domacnost ¢i
dovolena, kancelatrské potteby a tricka, investi¢ni fondy a budovy se pfinos ,,zeleného*
pfistupu zdiraziiuje v nadéji, Ze to prilakd kupce. Zacalo vychazet nepifeberné mnozstvi
knih a Casopist, které Ctenafi radi, jak se ma stat ekologickym spotiebitelem, a nabizeji
rozsahld a rozmanita voditka k tomu, co méa kupovat a jak se ma chovat. Cim to, Ze

spotiebitelé zacali mit takovy zdjem o zivotni prostiedi? [5]

vzrostla v poloviné osmdesatych let, kdy se zacaly $itit ditkazy o zavaznych problémech
spojenych s zivotnim prostifedim. Niceni lesit v Némecku a znecistovani jezer ve
Skandinavii kyselym destém, dusivy smog v Milan¢, vyhynuti celych Zivocisnych
a rostlinnych druhti vinou destrukce jejich pfirozeného prostredi, to vse byly dikazy skod
pachanych na piirodé¢ i1 lidech. Zajem o ekologické otazky neni prosty altruismus; obavy
o vlastni zdravi a bezpeCi a o bezpe¢i a budoucnost déti inspiruji k mnoha aktivitam.
Uvédoménti si, Ze ozonova dira mize zvySovat riziko vzniku rakoviny kize, bylo ve Velké

Britanii pravdépodobné aspektem, ktery nejvice pfispél k odmitnuti freont ve sprejich. [5]

Rostouci materialni nadbytek v rozvinutém svété poskytl mnoha lidem luxus, Ze se
nemuseli starat o holé pteziti prostfednictvim honby za zdkladnimi potfebami, ale mohli se
zajimat o kvalitu vlastniho zivota. Materidlni blahobyt vSak automaticky nevede ke
kvalitnimu Zivotu. Ma jen maly smysl vlastnit ekologické auto, kdyz s nim kvili dopravni

zacp¢ nikam nedojedeme. Vyhody vyplyvajici z ekologického pfistupu a z kvalitniho
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zivota se staly ,,pfidanou hodnotou®, za niz jsou bohati lidé ochotni dobfe zaplatit, zeyména

pokud jim to umozni uzivat si vlastniho bohatstvi v bezpeci a s vyrovnanou mysli. [5]

Jedinci, ktefi se zajimaji o problémy zivotniho prostfedi, obvykle chtéji ,,pfispét svou
troSkou“ k jejich feSeni, anebo se alesponn CasteCn¢ snazi chovat tak, aby problémy
nezhorSovali. Jen naprostd mensina z nich si mysli, ze v§echno by méla ud¢lat jen vlada
a prumysl; vétSina se chce na tomto procesu podilet a usilovné patrd po informacich , jak
by mohli pomoci. Jeden z nejjednodussich a nejméné bolestivych zptsobl je kupovat
ekologické vyrobky. Pfispét k minimalizaci Skod Ize ¢asto i malem. Ekologicti aktivisté
samoziejm¢ pohotoveé pfispéchali s varovanim, Ze je nebezpecné vést lidi k mylnému
dojmu, ze pouzivani jiného druhu praciho prasku na prani mlze zachranit svét. I kdyz
v zasad¢ maji samoziejm¢ pravdu. Skuteén€ podstatnou zménu vyvolaji az radikalni
zmény v chovani a snizovani spotieby. Pouzivani ekologicky Setrnych vyrobkl se vSak
muze stat vychodiskem vedoucim k vyznamngj§im zméndm, pokud pijde ruku v ruce se

skutecné kvalitnim vzdélavacim procesem. Spotieba tu bude neustédle a je proto legitimni

snazit se minimalizovat jeji dopad. [5]

1.5 NasSe troska

Pravé jsme castokrat slySeli slova ,,designér a ,jedinec. Designér je v tomto piipadé
myslen ten, kdo navrhuje véci, pfistroje, véci denni potieby, tedy nikoli nutné jen ten
graficky (ale j& uZ to nadale budu rozliSovat). Jedincem je pak kdokoli z nés, kdo Zijeme na
planeté¢ Zemi. MnoZina jedinci je tudiZz nadfazena mnozin€ designérl, v niz se nékde
uprostied objevuje 1 podmnozina grafikli. Co z toho plyne? I kdybychom byli zahradniky
nebo prodavaci aut, mizeme pfispivat onou svoji ,,troskou k zachrané planety dle nasich
mozZnosti. ProtoZze jsme grafickymi designéry, lidé obdafeni nadédnim pro vizualno,
vytvarno a nepostradajici cit pro estetiku, vtip a nadhled (doufejme), mame nasi ,,trosku*

moznosti, jak pomoci, specifikovanou zase jinymi moZnostmi a jinymi hranicemi.

Co tedy muze takovy graficky designér Cinit a ucinit?

Rozd¢lila bych to jednoduse na dvé mozné cesty. Cestu ideovou a cestu praktickou.
Ob¢ mohou byt velmi uslechtilé, obé se mohou stat jednim ¢lankem fetézce uspechu, ale

ob¢ mohou byt dost mozna i docela zbytecné.
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2 CESTA PRAKTICKA

2.1 Udrzitelny graficky design

Kdyz mluvim o praktické cesté, jak se jako graficky designér zapojit do vSeobecné
zachrany svéta a ziskat tak pocit zadostiu¢inéni, mluvim o udrzitelném designu (anglicky

sustainable design). Je to termin jiz zazity a zcela pfesny.

Oznacuje komplexni soubor feSeni, postupi a technologii, které umoznuji navrhovat,

vyvijet a vyrabét produkty s minimalnim dopadem na zivotni prostiedi.

Udrzitelny graficky design se zamétuje na ekologicky dopad produktli grafického designu
(obald, tisténych materidlt, publikaci) v rdmci jejich celého zivotniho cyklu vcetné:
surovin, transformace, vyroby, dopravy, vyuziti a likvidace. UdrZitelny graficky design se

zaméfuje hlavné na:

snizeni objemu materialu potfebného k vyrobé
— vyuziti papiru a materialli ziskavanych z recyklovaného odpadu
— tisk ekologicky pfivétivym inkoustem

— pouzivani vyrobnich a distribu¢nich metod, pfi nichZ je zapotiebi co nejméné

dopravy [6]

Ve spojeni s touto myslenkou mé velmi zaujala véta, Ze ,,Pracovat udrzitelné¢ mtize byt
zaroven neuvéfitelné komplikované, 1 uzasné jednoduché. (Working sustainably can be
both incredibly complicated and wonderfully simple)* [7] Nebo jesté 1épe: ,,Udrzitelnost
neni tézkd; jen neni ani jednoduchd. (Sustainability isn't hard; it's just not simple)* [8]

A ted’, lidové feceno, babo, rad’.

Osobné tento rozpor chéapu tak, Ze — v zavislosti na tom, jak velka jsme agentura, ¢i jen
samojediny grafik na volné noze — je pro nas splnéni vyse uvedenych bodi dosazitelné;jsi
vice ¢i méné. Nejvice ovlivnitelnou oblasti ziistdva urcité tisk, hlavné druh potiskovaného
materialu, kde je i v oblasti recyklovaného papiru velky vybér z barev a gramazi (byt je
v Ceské republice htife sehnatelny); méné uz ovlivnime pouZité tiskaiské barvy, a — u nas

uréité¢ — uz téméf nemame Sanci ovlivnit zdroj elektrické energie, ktera bude pii praci
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pohanét nase stroje (i kdyz i tady uz nastavaji na nasem trhu zmény, viz ma prakticka ¢ast

diplomové prace).

At chceme nebo nechceme, vétSinu nasi prace grafického designéra ovliviiuje nas klient.
Vseobecné lidé pocitaji s faktem, ze pti aplikovani ekologicky ptiznivych postupti budeme

muset zaplatit vice. V idealnim pripadé tomu tak vSak neni nebo by byt nemélo!

Ve svété jiz existuji a funguji 1 opravdu veliké spole¢nosti, které maji ekologii pfimo
,»V popisu prace®, jinymi slovy, jejich marketing a celkové fungovani je na ni doslova

postaveno. Za vSechny jmenujme napt. Mohawk Fine Papers v Severni Americe.

2.2 Papir a vitr

Kniha, z které¢ jsem pied malou chvili citovala (seznam pouzité literatury ¢. 7) je cela
vytiSténa na papiru vyrobeném pravé v Mohawk Fine Papers. Jak autofi pisi, neni nic vice
nasnad¢, nez knihu o udrzitelném designu vyrobit tak, aby sama byla ,sustainable®.
Spole¢nost Mohawk Fine Papers vyuziva ze sta procent vétrnou energii k pohanéni svych
tiskovych strojii, recykluje témét vSechno ze svého vyrobniho odpadu, vyviji nové
technologie vyroby papiru, napf. patentovany postup Inxwell (proces, ktery vyrazné
zvySuje schopnost vldken papiru absorbovat tiskaiskou barvu), za své aktivity ziskdva
spoleCnost fadu ocenéni, a v neposledni tad¢ je ,,prosté” jednim z ptrednich vyrobct

ekologického papiru na svété.

2.3 Ma to vyznam?

Rekla bych, e tento aktivni piistup k ekologické otizce vyznam rozhodn& ma, paklize
vezmeme Vv potaz, ze opravdu néco pro tu nasi planetu délat chceme. Pak se nesmime
spokojit s ndkupem jogurtu s ptidomkem BIO, nybrz pustit se do vskutku svédomitého
ptistupu v této oblasti. Ale to uz si ve své hlavé a ve svém svédomi musi srovnat kazdy
sdm za sebe, pravdou je, ze jako kreativni ¢lanky realizace naSich komer¢nich zakazek
mame moznost vzdy se minimalné pokusit takovou variantu klientovi nabidnout (a mit pro
to samoziejme alespont orientacné zmapované dodavatele dosazitelné v naSem okoli,

jsou-li néjaci takovi).
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3 CESTA IDEOVA

3.1 Socialni role grafického designéra

NasSe zapadni civilizace je rozdélend na dveé skupiny lidi. Pro menSinu z nas nastal svét
miru, ve kterém design znamenda autentickou kvalitu. Uméni miiZze byt soucésti kazdého
zivota. To je svét, v kterém se lehce rozviji materialni a lidska realita. Pro zbytek — vétSinu
— je aktudlni pfesny opak. Uméni je pro n¢ néco, co musi byt navstévovano v rezervacich,
a duSevni harmonie musi byt nalezena n¢kde jinde, ve vife nebo v chemii. A nerovnost
mezi témito dvéma svéty naristd. VErim, ze identita umélce 1 prakticky smyslejici bytosti
v jedné osobé grafického designéra tvoii zdklad k tomu, aby pravé on prosazoval svou roli
s uspéchem. Socidlni role grafického designéra je téma, které je tieba chapat vice skrze
nazory a presvédceni, nez-li logiku a znalosti. Socialni odpovédnost grafického designéra
je zaloZena na jeho vSeobecném piani zucCastnit se procesu vytvaieni lepSiho svéta. Je
jednoduché prohlasovat takovy princip, ale v podminkach redlného Zzivota principy

nevedou vzdy jednoznacéné k praktickym pravidliim chovani. [9]

Jakékoli posuzovani socidlniho rozméru grafického designu musi byt vzdy délano
vzhledem ke konkrétni situaci, a to je nejteézsi ¢ast ukolu. VSichni zijeme ve spolecnosti,
ale nikoli v jedné. DalSim bodem v posuzovani designu je jeho vnimani v ¢ase. Mlzeme
mluvit o dlouhodobém a kratkodobém grafickém designu. Scéna, na které se objevuje ten
prvni se sklada z architektury, mést, map, znakl a znacek, piktogrami, log a korporatnich
identit. Obecné je graficky design prezentovan jako funkéni, a jeho symbolicka role, pokud
ji ma, se rychle stane trvalou a pfevezme novou funkci: ideologickou integraci. Na druhou
stranu zde mame prostor pro onen kratkodoby design. Plakaty, noviny, letaky, programy,
knihy, vystavy, filmy, videa... Uginek tohoto typu grafického designu, efemerniho

a nezavislého je prchavy; zaujme a zmizi. [9]

Pro zamysleni nad moznostmi grafického designéra a jeho socidlni role je nutné uvédomit
si, kde se on nachézi... Je to totiz pfesn€ mezi klientem a piijemci zprav, které vysila.
Piicemz vztah grafik—klient je v tomto pfipadé¢ smérodatnéjsi nez onen druhy (grafik—
—klientlv zdkaznik). Graficky designér samoziejmé¢ musi védét, komu je jeho poselstvi
urcéeno, nicméné ve chvili, kdy je dilo dokonéno uz je na samotnych ptijemcich, jak se se

zpravou poperou. Na druhou stranu, klient zde hraje pfimo roli klicovou. Zprava bude
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vysledkem spoluprace mezi témito dvéma subjekty, a pokud tato spoluprace nefunguje,

stava se zni pouhy “servis”.

Jen malo redlnych moznosti méa graficky designér, paklize se chce obejit bez klienta,
a presto ma zpravu, kterou chce svétu sdelit. Miize vyrobit plakaty a svépomoci je rozlepit
po okoli, nikdy to vSak nebude mit takovy spolecensky dopad (paklize designér neni

zaroven investorem ochotnym zasponzorovat masivni kampan své vlastni myslenky...)

Posledni moZnosti je zucastiiovat se grafickych soutézi, které maji téma blizké tomu, co
chceme vyjadiit (pficemz v tu chvili se vyhlasovatel soutéze stava takovym nasim
“klientem”). Pak uz nezbyva nez doufat v naSe dovednosti, a v porotu, zdali pravé nas
kousek zvitézi, ¢i bude alesponi zvolen do uzsiho vybéru a ocitne se v publikacich nebo
katalozich poskytnutych vladnim i nevladnim organizacim k distribuci $ir$i vefejnosti.
U ptilezitosti takovych soutézi se konaji i vystavy, pfednasky a podobné kulturni okolnosti.
Ptala jsem se profesora Radovana Jenka z Lublaniské univerzity, co si o takovych soutézich
mysli. Ptala jsem se pravé jeho na zéklad¢ jeho bohatych osobnich praktickych zkusenosti
se socialni tématikou v plakatu a s organizovanim grafickych soutézi. Jeho odpovéd’ byla
kratka, velmi jednoduchd, avsak naprosto vystizna: “My opinion is that only sometimes we
could save the world with graphic design... but usually the most we can do is to inform
about the situation.” Cesky preklad: Myslim, Ze¢ pomoci grafického designu miZeme

zachraiovat svét jen zfidka... obvykle nejvic, co miiZzeme d¢lat, je informovat o situaci.

3.2 Témata

Nez se dostaneme k mapovani vybranych konkrétnich grafickych soutézi, podivejme se na
témata, kterymi se nejcastéji zabyvaji, a kterd maji spolecného Cinitele: ekologii.
Samoziejmé — nutno podotknout — vSechna tato témata spolu souviseji, jedno vede

k druhému a druhé spousti prvni. Je to onen povéstny zacarovany kruh.

3.2.1 Zména klimatu

V poslednich par letech slySime kolem sebe neustale, ze takové pocasi v minulosti

nebyvalo. Zimy byly vice zimami, 1éta byla vice 1éty, 1lidé si nepamatuji tolik povodni,
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prirodnich katastrof. Nehodlam se v ramci této prace poustét do zkouméani jak tomu

skutecné je, protoze to mi nenalezi, nicméné musime védét, o cem mluvime.

Zmeéna klimatu, jeji dopady a nutnost reakce, pfedstavuji jedno z klicovych témat souc¢asné
environmentalni politiky. Védecké poznatky poslednich let maji ukazovat, ze zvySovani
koncentraci sklenikovych plynt v disledku lidské cinnosti klimaticky systém Zemé
ovlivituje. Ten se zméné koncentraci pfizptisobuje formou globalniho oteplovani
a naslednych zmén celého systému. Navzdory pokroku, jenz byl proveden v oblasti védy
a vyzkumu zmény klimatu, stale existujici nejasnosti v oblasti vzajemné interakce emisi
sklenikovych plynt a klimatického systému. Globalni oteplovani s sebou piinasi fadu
negativnich projevl v oblasti Zivotniho prostfedi a fungovani ekosystémd, véetné vaznych
dopadii na oblasti jako je vodni rezim a jeho kvalita, zdsobovani potravinami
(zemédélstvi), lesni hospodarstvi, zvySovani hladin mofi a ocednt, ale také finan¢ni sektor
(zejména pojistovnictvi). VSechny tyto dopady ve svych disledcich predstavuji znaéné

naklady, které maji i vyrazny ekonomicky dopad. [10]

Zména klimatu miZe byt vyvoldna fadou vné&jSich i vnitinich faktorh, véetné lidské
¢innosti. Po vétSinu Casu vyvoje Zemé se zmény klimatu odehrdvaly bez vlivu ¢lovéka,
proto je nazyvame piirozenymi zmeénami. Soucasné védecké poznatky dokazuji, ze
antropogenni produkce sklenikovych plynt klimaticky systém Zemé ovliviiuje. Vzhledem
ke sloZitosti celého systému, véetné vSech slozitych vzajemnych vazeb, je zatim nesmirné

obtizné podil ¢lovéka na celkové zméné klimatu piesné kvantifikovat. [10]

Existuje 1 mnoho osobnosti s ndzory zcela vyvracejicimi to, co bylo v této kapitole dosud
feCeno. Tudiz, Ze celd panika odehravajici se kolem globalniho oteplovani je zcela
irelevantni, a Ze se vznikly z4djem o Zemi a ekologii vyuziva zase jenom pro komer¢ni
profit nejriznéjsich spole¢nosti. Jednou z takovych osobnosti je i na$ prezident Vaclav
Klaus, ktery ve své knize Modra, nikoli zelena planeta diirazné varuje pred panikou,
vyvolavanou environmentalisty a stru¢né¢ a jasné (podlozeno mnoha padnymi dikazy
a argumety) dospiva k nazoru, ze je zde ohroZeno nikoli klima, ale samotna lidsk4 svoboda

(nic mensiho).

At uz patiime k tém, ktefi biji na poplach nebo naopak hlasaji, ze klimatické zmény na
Zemi byly, jsou a budou zcela normalni a zadna ,katastrofa” se v budoucnu nechysta,

o problematiku se zajimame.
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Kdyz se fekne ,,globélni oteplovani®, na mysli mi ihned vyvstane dilo Banksyho ,,/ don't
believe in global warming.“ Tento pocin v ulicich Londyna vyuZzivd prvniho
a nejucingjsiho ,.klisé“ pro toto téma — zvedani hladin mofi a ocednt. Ve spojeni s ndpisem
a faktem, Ze se ona hladina na fotce v posledni dobé jen stézi hnula byt jen o par

centimetrl, vSak toto kli§¢ dostdva novy rozmér a je vice nez ismévné a trefné!

| DON'T .BELIEVE IN

Obr. 1: Banksy, Velka Britanie

3.2.2 Sklenikovy efekt

Sklenikovy efekt je samoziejmé& piimo svdzan s globalnim oteplovanim. Je to jeden ze

zakladnich jevil ovliviigjicich klimaticky systém v kratkém ¢asovém horizontu.

Teplota nasi planety je urCovana rovnovahou mezi energii prichazejici od Slunce ve formé
kratkovinného zéatfeni a energii vyzafovanou Zemi do okolniho vesmiru. Kratkovinné
slune¢ni zareni prochdzi zemskou atmosférou a ohtiva zemsky povrch. Dlouhovinné zafeni
zemského povrchu je z &asti atmosférou pohlcovano a opétovné vyzafovano. Cést energie
se tak vraci zpét k zemskému povrchu, ktery se spoleéné¢ s nejspodnéjSimi Castmi
atmosféry ohfiva. Tento jev je Casto pfirovnavan k funkci skleniku, a proto se oznacuje
jako sklenikovy efekt a plyny, které jej zpusobuji jsou nazyvany sklenikovymi plyny.
Pokud by sklenikovy efekt neexistoval, teplota zemského povrchu by byla oproti

souCasnému stavu asi 0 33°C niz$i a planeta Zemé by byla pro zivot, alespont ve dne$ni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 23

podobé¢, zcela nepfijatelnou. Koncentrace sklenikovych plynii jsou vSak v soucasnosti

vysoko nad ptedindustridlni trovni (koncentraci kolem roku 1750) a stale nartistaji. [10]

V pripad¢ sklenikového efektu jsou vizudlné v hledaCku automobily, vyfukové plyny,
a totalni rozmach individudlni dopravy oproti hromadné. A koufici kominy. Zde se tedy

grafici zamé&fuji ¢asto na pri€inu globalniho oteplovani, nikoli nasledek.

3.2.3 Vymirani zvirat

Na celém svété vymiraji tisice druhi zvifat. OhroZeny druh jsou takovéa zvifata, kterd celi
vysokému riziku vyhynuti v blizké budoucnosti. Takové druhy zvifat jsou zaneseny do tzv.
¢erveného seznamu vydavaného kazdé dva roky Mezinarodni unii pro ochranu ptirody
a ptirodnich zdrojt, anglicky International Union for Conservation of Nature and Natural
Resources, IUCN. Mimo to ma i kazd4 zemé sviij seznam ohroZenych druht na regionalni

urovni. Jakou ma takové vymirdni pfi¢inu? Divodi najdeme hned nékolik, zdroj [11]:
— niceni prirozeného prostiedi

Lid¢é zacali pozménovat rizné typy ptirodniho prostfedi, biomy, od dob, kdy objevili, jak
vznitit oheni; avSak rychla destrukce biomtl byla odstranovana vznikem zeméd€lstvi asi
pted 10 000 lety. Po odlesiiovani je hlavni hnaci silou tohoto procesu zeméd¢lstvi. To také
nese zodpovédnost za niceni nékterych hlavnich pfirozenych stepi, mocali, mokrych luk
a jinych sladkovodnich vlhkych biomi na svété. Pobiezi a feky jsou naruSovany stavbou
piehrad, rychle rostouci mésta znamenaji dalsi tlak proti jesté existujicim pfirodnim

celkm.

— znecistovani

Chemikalie nebo jiné latky vnikaji do pfirodnich ekosystému a rozrusuji je. ZneciStovani
je n€kdy ptirodniho ptivodu, ale ve vétsing ptipadil je vysledkem lidské Cinnosti. Chemické
ucinky uvnitt t€l ZzivoCichi nebo na jejich okoli jsou casto velmi vazné.
Nejproblematictéjsi chem. latky zplsobujici znecCiSténi jsou syntetické organické
slouceniny jako rozpoustédla, pesticidy a herbicidy. Kazdy rok se objevuji nové druhy
téchto chemikalii. Tyto latky jsou postupné piedavany dal, az je s kofisti zkonzumuji

predatofi. A hromadi se tak v druzich stojicich na vrcholu potravnich fetézct.


http://cs.wikipedia.org/wiki/International_Union_for_Conservation_of_Nature_and_Natural_Resources
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Zivo&ichové jsou rovnéz ohrozovani zneéistovanim vzduchu, k némuZ dochazi hlavng pti
spalovani paliv, kdy jsou do atmosféry vypousStény jedovaté plyny. To vyvolava mistni
problémy, jako je kysely dést, ktery velice postihuje sladkovodni ryby. V métitku mnohem
vetsim je toto zneciSténi pri¢inou celosvétového oteplovani atmosféry; tato zmeéna

prostiedi by nakonec mohla poskodit skoro vSechny druhy zivoc¢ichii na Zemi.

— lov a odchyt zvirat

Seznam druhti, které se staly obéti lovu, obsahuje africkou antilopu modravou, ktera
vymiela kolem roku 1800 a severoamerického holuba st€hovavého, kdysi nejpocetnéjsiho
ptaka svéta. Tyto druhy byly ptivodné zabijeny pro maso, ale zvifata se nyni Casto lovi
z méné naléhavé potieby. Sloni jsou zabijeni kvuli klim a nosorozci kvili rohtim. Tygfi
jsou loveni pro kozeSinu a nékteré télesné Casti, za které se plati stale vysSsi ceny. Moiské
ryby se lovi ve velké mife pro potravu. Pro obchod s doméacimi mazlicky se odchytava
mnoho zivocichi. Ve zvlasté rizikové situaci jsou opice, velryby a tropické druhy

papouskd.

— vysazovani zivoc¢ichii

Neékteré z vysazenych Zivo€ichll zptisobuji problémy tim, Ze lovi druhy mistni zvifeny. Jiné
Skodi ptivodnim zivoc¢ichiim nepfimo, nebot’ jim konkuruji pfi obsazovani teritorii nebo ve
sbéru potravy. V Australii rozrusily vysazené druhy ekologii celého kontinentu. Klokani
jesté prospivaji, ale mnozi mali vacnatci nyni Ziji jen v nepatrné ¢asti jejich ptivodniho

arealu. Podobné problémy zasédhly Novy Zéland a Madagaskar.

— zména klimatu

Na povrchu planety dochazi se zna¢nou rychlosti k oteplovani. Zivoichové jsou dobie
vybaveni k tomu, aby se vyrovnavali s postupnymi zménami klimatu. Zmény, které se
ocekavaji béhem nastavajiciho stoleti jsou vSak pravdépodobné mnohem rychlej$i nez
zmény v minulosti. V. mnohych piipadech bude dochazet k potizim v disledku zmén
vegetacnich zon na sousi a zmén pozice vodni hladiny a motskych proudt. Néktera horska
zvitata se jiz pfesunuji do vyssSich nadmotskych vysek a rozmnozovaci cyklus nékterych

ptacich druhii za¢ina dfive na jate. Také béleni korali zfeymé souvisi se zménou klimatu.
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Troufnu si doplnit, Ze ¢ast takovych druht zvifat je ohrozena i ,,pfirozené®, nékteré druhy
jsou prosté slepou koleji ve vyvoji a nemély by Sanci na pteziti ani v piipadé¢, Ze by tu

¢loveék se svym monitorovanim situace viibec nebyl, nebo by jesté lezl po stromech.

Téma vymirdni druhl je samo o sob¢ velké. Jako jsou celé soutéze vypsany na obsahlé
téma ekologie, jsou celé soutéze vypsany i na téma vymirani jednoho jediného druhu.
Takovymi ,,slavnymi® druhy jsou bezesporu kytovci nebo tygfi. Zvifata nadherna
a v neposledni fad¢, a v pripad¢ velryb bez pochyby, i nesmirné dilezita pro chod celé
planety. Navic, pokud jde o velryby, je vice nez jasné, ze divodem jejich ohroZeni je jenom
a pouze jejich lov, tedy ClovEék se svou nenasytnosti a sobectvim. Co se stane, kdyZz zmizi

jeden, avsak tak dilezity ¢lanek fetézce?

3.2.4 Kaceni stromi a deStnych pralesti

Jako Clovek vyuziva zvirata, dafi se mu to 1 s rostlinami. PfiCiny ubyvani druhti i mezi
ztraty biodiverzity je povazovan predevSim zanik pfirozenych stanovist a nadmérné

vyuzivani druhti (kéceni).

Za poslednich 100 let byla vykacena polovina celkové rozlohy destnych pralesti a tento
neuvazeny proces stale pokracuje, pficemz kazdy rok se vykaci 10-70 tisic km?. Kaceni se
vSak netyka pouze tropickych oblasti. Naptiklad lesnatost Béloruska se od roku 1750
snizila z 80 % na 35 %. Také v Ceské republice se piivodni lesnatost z pfelomu prvniho
a druhého tisicileti (85 %) snizila na 34 %. Lesnatost izemi se naopak za poslednich 50 let
vyrazn¢ zvysila v Izraeli (z méné nez 1 % az na témét 10 %) ¢i v Bhatanu (ze 64 % na
73 %). Vedle kéceni lesii dochazi také ke zméné jejich druhové skladby, kterd nasledné
ovlivituje 1 druhové sloZeni kvéteny a zvifeny. Zanikem jsou ohrozena také stanoviSté
moktadniho charakteru. Napftiklad raselinisté v Irsku pokryvala v minulosti 1,3 mil. ha (tj.
16 % rozlohy ostrova). V soucasnosti zbyva jen necela pétina plivodni rozlohy (220 000

ha) nedotcend Clovékem. [12]

Biodiverzita sice predstavuje obnovitelny, ale nikoliv nevycerpatelny prirodni zdroj. [12]
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Strom je odjakziva symbolem zZivota a zdravi. Zdravi planety, zdravi naseho Zivotniho
prostfedi. Proto je pfeduren k téméef prominentni roli v nasSem grafickém vizudlnim

ekologickém tématu.
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4 GRAFICKE SOUTEZE

Teoretickou ekologickou ¢ast mame za sebou, byla nutna kviili pochopeni nasledujicich
kapitol. Sic jsem vSe shrnula do formy stravitelné v kratkém rozsahu par stranek, ptesto by
to mélo byt pro nase ucely dostate¢né. Nyni se dostdvame k zajimavéj$i a hlavné
barevngj§i ¢asti moji prace. Vybirdm konkrétni soutéze, urCené¢ pro grafiky vSech
narodnosti a vSech nazort. Vybiram ty, které svym zadanim zapadaji do mé ,,ekologické*

tématiky.

Nutno podotknout, ze nositelem téchto poselstvi lidi ze vSech moznych koutll svéta je

v prevazné vétSing plakat. 50 x 70 cm prostoru pro grafikovo vyjadieni.

O formé plakatu jiz bylo napsano mnoho. Pro jedny je to umirajici médium, pro jiné stale
zivy a specificky fenomén. Jedno je jisté. Plakat je stary, zaruCeny a ovéieny prostiedek
komunikace. Jeho polem plisobnosti se stava jak ulice, galerie, tak 1 soukromi lidskych

ptibytkd. Podle mého skromného nazoru, mrtvy jesté neni zdaleka.

V diskuzi na zavér sympozia Grafického biendle v Brné€ roku 2010 se vSak pét grafikt
z riznych zemi shodlo spiSe o opaku (Martin Woodtli, Igor Stanisljevi¢, John Walters,

Andrzej Klimowski a Sato Koichi).

Jak uz jsem naznacila v ptedchazejicich kapitoldch, smysl podobnych soutézi je jasny.
Pokud si myslime, Ze mame néjaky problém, ktery je nutny feSit pospolu a tdhnout za
jeden provaz, je nutné o ném mluvit, a dostat ho tak do vSeobecného povédomi

1,,0bycejnych® lidi, zasadit se o to, ze otazka, at’ uz zni jakkoli, nezlistane nezodpovézena.

Nebo, kdyz uz nic jiného, miizeme prosté usilovat o mnohdy nemalou finan¢ni odménu pro

vitéze.
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4.1 Festival plakata Ljubljana '09

Obr. 2: Plakdt pro festival od Radovana Jenka

Téma soutéze bylo ,,global warming “, respektive ,,climate change . Tato soutéz byla pro
mé prvnim setkdnim s ekologickou tématikou v grafickém designu na vlastni kiizi. Jako
Erasmus student ve Slovinsku jsem méla v roce 2009 pfileZitost zucastnit se osobné jak
¢asti s ndzvem ,,tekmovanje / competition®, tak nasledné ,,delavnice — workshopu*. To vse
v Lublani, v mém milovaném mésté. Diky workshopu jsem se osobné¢ setkala s designéry
a studenty ze vSech moznych zakouti pifevazné Evropy, kteii se o ekologii v této formé
prezentace zajimaji. Pfijeli lidé z Polska, Mad’arska, Svycarska, Francie a dalsich zemi.
Musim zdlraznit, Ze na plakat, ktery jsem zasilala do soutéze, jsem neméla vice nez-li
tyden Casu, vzhledem k datu mého ptijezdu do Lublané a uzavérce soutéze. Coz, shodneme
se snad vsichni, neni zrovna dlouha doba, zvlast’ kdyz se clovék musi zaroven rozkoukavat
tak néjak ve vSech smérech spojenych s ptijezdem do cizi zemé&. MoZna proto nyni, zpétné,
povazuji svij plakat za lehce povrchnéjsi nez by mohl byt; na druhou stranu, pokud chei
promlouvat k lidem, ktefi o problematice védi stejné malo jako ja tehdy, pouziti ,klisé*,

jako jsou pravé ledni medveédi a zvySend hladina oceand, prestava byt tolik prvoplanové.
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Slovo klisé davam schvaln€ do uvozovek, kvili relativnosti jeho pouZiti. Podobné jako
ky¢, ani kli§¢ nema pevnych hranic a chvile, kdy se z dobrého napadu stava néco ohraného

je velmi tenka a dost subjektivni.

climate change

Obr. 3: Muyj plakat do soutéze

Z necelych Sesti set doslych d¢€l vybrala odborné porota (Dimitris Arvanitis, Anthon Beeke,
Anette Lenz, Piotr Mtlodozeniec, a Bruno Monguzzi) asi 150 plakatd urcenych
k publikaci v katalogu vydaného nasledovné, a zaroven k vystaveni po dobu jednoho
meésice v Jakopiceveé galerii v centru hlavniho mésta Slovinska. Muj plakat byl mezi

vybranymi, coZ mi ud¢€lalo radost.

Uz tehdy, a vzdy a znova, mé¢ u podobnych pfilezitosti fascinuji vysledky, napady,

postiehy, rizné tihly pohledu na jednu a tu samou véc riznymi lidmi.

Téma ,,climate change™ je velmi rozsahlé, a proto se v doSlych (vybranych) plakatech
objevuji odkazy na vSechny problémy, s kterymi jsme se seznamili ve tfeti kapitole této
prace. Nékdy €lovek doslova nestai Zasnout, s jakym to napadem pfiSel n€kdo jiny, a jak

jasng, ¢isté a za pomoci jednoduchych vizualnich prostfedkii dokazal vyjadrit to, k ¢emu
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jini potiebuji tisice slov. Kdyz se k véci pfida 1 vtip a nadhled, je Gspéch zajistén. Nemluve

o slovnich htickach a piekvapivych faktech.

Prvni misto v této dva roky staré soutézi ziskal Cisté typograficky plakat avizujici, ze je

,,n€co Spatné s rocnimi obdobimi‘:

sprumer
sumumn
auter
winting

golab waminrg

Obr. 4: Mathilda Fallot, Francie
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Déle zatadim kousky, které mé osobné zaujaly a které stoji za to vidét:

.I.
N,
X%

s

CLIMATE CHANGE

NEW RELIGION

Obr. 5: Ana Baraga, Slovinsko

Obr. 6: Lucia Pasqualin, Itdlie
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Druhou ¢asti tohoto slovinského plakatového eventu byl tiidenni workshop. Konal se par
meésicl poté, co byly odevzdany plakaty do soutéze, tudiz ani pfili§ nevadilo, Ze jsem méla
pted sebou znovu ten samy ukol — navrhnout plakat na téma ,,climate change®, tentokrat

vSak s drobnymi zménami v podminkach tvorby.

VSse se konalo v budové ,,nasi“ lublaiiské akademie (Department of Design, University of
Ljubljana's Academy of Fine Arts and Design) v kvétnu 2009, zhruba 90 ucastnikt
workshopu (studenti z riiznych zemi) bylo rozdéleno do Sesti skupin, kdy kazdou skupinu
vedl jiny jiz zavedeny graficky designér taktéz z nejriiznéjSich zahrani¢nich destinaci. Ja
byla zafazena do skupiny, jiz méla ,,pod palcem* Annik Troxler ze Svycarska. Ostatni
jména leaderd skupin znéla Bruketa&Zini¢, Jason Grant, Cedomir Kostovié, Alain Le
Quernec a Filip Pagowski. ,, Annik je Sikovnd, mild a tehotna. :-) No a tak resime vsichni
spolu to globalni oteplovani a rucéné vyrabime plakaty, ktery budou od patku viset

v Jakopiceve galerii tady v Lublani. ““ napsala jsem si tehdy do ,,deniku* (na blog).
Vyrabime plakaty ru¢né!

Co to znamena? Ze desitky plakati vznikly bez elektrické energie (kdyz samoziejmé
nepocitam naptiklad osvétleni ¢i energii nutnou k ohtati parkt, kterymi nas krmili), nejlépe
dokonce za pouziti riiznych zbytkl papirt, latek, bramborovych tiskatek, tuzek, pastelek,
zkratka a dobfe cehokoli, co bylo po ruce. Samoziejmé to byly vSechno plakaty
samojediné origindly, otazka reprodukce se nefesila, byl to takovy neredlny svét sam pro
sebe, nicméné myslenka vice nez podnétna ve spojitosti s predesilanym tématem. Nac se
nechovat ,udrziteln¢*“ pravé na workshopu, ktery nabadd lidi k premysleni nad
ekologickymi otdzkami? J& tomuto napadu fikdm hlasité ano, a navic... vznikly tam urcité

véci, které by u pocitace nikdy nevznikly.

Tento rozpor mezi praci s pocitacem a ru¢nimi technikami jsem zkoumala ve své
bakalaiské praci pred tfemi lety, koho by vice zajimalo, k jakému z&véru jsem v ni dosla za
pomoci desitek dotaznikii vyplnénych nejriznéjsimi Ceskymi grafickymi designéry 1 laiky
(v rdmci republiky vyhlaSenych jmen i Gpln€ nezndmych), mize si ji samoziejm¢ vyhledat

a precist.

I vysledek prace na workshopu posuzovala odborné porota festivalu, a vybrala vitéze. Tim
se stal Polak Tomek Glowacki se svou ,,lebkou®. Ostatni plakaty se dockaly zaznamenani

v tiskové podobé v brozufe a vystaveni v galerii v centru mésta.
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Obr. 7: Vitezny plakat Tomka Glowackeho

>climate
change
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>

Obr. 8: Hanne Maritta Huotari, Finsko
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4.2 Skopje poster

I dalsi soutéz, o které se chci zminit je situovana na Balkané. Tentokrat v Makedonii,
ve mésté Skopje. Je organizovana organizaci PLAKART — Graphic Design Organization
of Macedonia ve spolupraci s muzeem meésta Skopje. Jak hlasa jejich webova stranka,
ISPC je prvni svétovou studentskou soutézi v plakatu se socialni tématikou a vSe je navic
zadarmo (ldkadlo pro studenty). PLAKART spolupracuje s mnohymi zahrani¢nimi
organizacemi z Ceska, Polska a Turecka. Osobni zkuSenost s ni nemam, ale spousta
spoluzakl se ji zacastnila, at’ uz ve starSich ro¢nicich nebo v nyni poslednim, lotfiském.
Kazdym rokem se soutéZ opakuje, pokazdé s jinym tématem. V roce 2008 to bylo téma
Tolerance, o rok pozdéji Power vs. Poverty, a loni EcoLogic. Posledni z jmenovanych nas

zajima, i kdyz samoziejmée i vysledky obou ptedchozich témat doporucuji shlédnout.

.

a &
I1I INTERNATIONAL
STUDENT POSTER

COMPETITION
- SKOPJE 2010

Obr. 9: Oficialni plakat lonského rocniku

Do této ekologické grafické soutéZe pfislo s uzavérkou pies 1600 plakatl, téma bylo stejné
jako v Lublani spiSe vSeobecné, ceny pro vitéze vice nez ldkavé (o cenach jsem jesSté
nemluvila, pozd¢ji napravim). Z velmi vysokého poctu ptihlaSenych praci se vybiralo 100
finalistli (odborna porota nesla véhlasna jména jako Lech Majewski, Peter Vetter, Istvan
Orosz, Sergio Olivotti a Ivica Spasovski). Mezi finalisty byl i na§ spoluzak Peter Chmela
se svym velmi skeptickym pojetim dané problematiky. Dle mého ndzoru vSak neni daleko

od pravdy (viz nasledujici strana).
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Zde se dostavame ke klicCovému smyslu takovych soutézi. Vybrani finalisté, respektive
jejich plakaty, jsou po vyhlaSeni vysledkli vystaveny na vystavé, kterd nekonci jen
u jednoho mésta a mista, nybrz je putovni. Tyto vystavy probihaji navic i pfimo v ulicich
Ctyt evropskych mést, v Praze, VarSavé, Istanbulu a samotném Skopje, a podle statistik je

vidi ptes 2 miliony lidi (20 000 v galeriich). A to uz je pékné Cislo, nemyslite?

Jesté par slov o onéch finan¢nich odménach, které zpravidla soutéze, jako je i tato
doprovazeji. Je milé byti motivovan i takto ... ,pfizemné”, dovolim si fict, ale co si
budeme nalhavat, urcit¢ se najde spousta zucastnénych, pro které je vidina financ¢ni
odmény pfecijenom hnaci silou ¢islo jedna. A ono pro¢ ne. Pokud se najdou taci, ktefi
,»Vypocitaveé navrhnou co nejdojemnéjsi plakat jen kvili moznosti vyhrat nemalou ¢astku
(pro studenty vétSinou opravdu nezanedbatelnou), nic to neméni na vysledku, Ze se
o problémech zac¢ne hovofiit a Ze se do nich ,,zatdhnou tieba 1 dalsi lidé, pravé diky
soutéZi. A kdo to z Gcastnikli mysli vazné, také nepiijde zkratka. Koneckonci, Chmeliv
plakat, stejn¢ jako v lublaiiské varianté plakat Lucie Pasqualin, jsou dikazem, Ze onen

vétSinovy ndzor nemusi byt jedinym prezentovanym nazorem..., ba naopak, ze se tam

objevit MUSI.

ekol ANTOLOGIC

Obr. 10: Peter Chmela, Slovensko
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Ocenény vitéz soutéze Skopje Poster:

Obr. 11: Maryam Khaleghi Yazdi, Irdan

4.3 Good50x 70

A dostavame se k dalSimu projektu. Tento velmi zajimavy pocin nese podtitul ,, The Social
Communication Projekt”. Jeho kofeny jsou v Italii, ale znovu se jednd o zaleZitost
potirajici hranice mezi staty i kontinenty; zem¢ plivodu ucastnikli jsou riiznorodé. Na
strankach projektu Good 50 x 70 Ize shlédnout kazdym rokem (od 2007) sérii dobrych
plakati na dana socidlni témata. Pokazdé je vyhldSeno kolem sedmi vice ¢i méné
konkrétnich zadani, mezi kterymi nechybi ani ekologicka tématika. Tedy naptiklad
enviromental damage (niceni zivotniho prostiedi), water scarcity (nedostatek vody),

hunting (lov), whale shortage (vymirani velryb), the year of the tiger (rok tygra) a jina.

Tato soutéz se od piedeslych lisi tim, zZe zde neni jeden jediny vitéz. VSechna dila, ktera
byla vybrdna mezi tficet nejlepSich, se na strankdch objevuji vedle sebe bez dalSiho

uréovani druhych, tfetich, ba ani dvacatych ¢tvrtych mist. Pod heslem ,,kazdy je vitéz se
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v zahlavi galerie na tento fakt upozornuje. Zucastnit se mize kdokoli, v poslednim ro¢niku

se vybéru zucastnilo neuvétitelnych 4210 navrhii ze 163 zemi svéta.

Pod hlavickou projektu se neschovava pouze soutéz. Konaji se také rtizné prednasky na
dana socialni témata, pracuje se se studenty, a dokonce 1 s détmi Skolniho véku, protoze
détsky pohled na svét je v téchto smérech nejvice inspirativni a bez pietvarek, je Cisty, jak

se nechavaji slySet organizatofi.

Vybrané ukazky ze stranek good50x70.org:

Jo e)n@rjnj

DaS usei w
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Obr. 12: Robin Hegarty, Irsko
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Obr. 13: Viktoriya Gadomska, Polsko

4.4 Designboom

Poslednim jmenovanym ptikladem, jak ,to ve svété funguje®, budou soutéze vyhlasené
portalem designboom.com. V uplynulych letech jich probehlo vice, ale nasim zrakiim by
nem¢ély uniknout minimalné tii, Endangered species (Ohrozené druhy) 2010, Green Earth
(Zelena planeta) 2008 a Love Your Earth (Miluj svou Zemi) 2007. Soutéze na tomto
portale maji dal$i odliSnost od pfedchozich zminénych, a to, Ze se tentokrat nemusi nutné
jednat o plakaty. Plakat zde neni jedinou povolenou formou projevu. Napt. posledni
jmenovanou soutéz vyhrala sada ,ekologickych® piktogramii. Dalsi soutéze jsou

koncipovany spiS pro priimyslové designéry, nez-1i grafické.
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Ukézky ze stranek designboom.com:

3%

promise

Obr. 14: Trevor Wong, Cina

*ﬂl“hnﬂllﬂllm

Obr. 15: Naoya Yoko + Jun Tashiro, Japonsko
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4.5 Shrnuti

v

které se na plakatech objevuji, tyce. Na vysvétlenou — k tomu vSemu se jeSté dostaneme
v kapitole nésledujici. Snad jen doporucim, prohlizejte zvolené¢ ukazky v klidu
a nezapominejte, ze jsou vybrany mnou, a tedy mym citem. Zvolila jsem vétSinou dila
pon¢kud vystupujici z fady. At uz thlem pohledu na danou véc, ¢i nadsazkou spojenou
s vtipem, v par piipadech se jedna o napad, ktery mi naprosto zaimponoval (to jsou ty

chvile, kdy si grafik fekne ,,pro¢ néco takového nenapadlo me?*).

Také by vés tato kapitola mohla inspirovat k ¢inu, a pokud byste se shlédli v n&jakém
tématu soutéze aktudlni (v zavislosti na datu, kdy si tuto diplomovou préci ctete) a rozhodli
se vytvofit vyjadieni vaseho pohledu na véc, mohla bych fict, ze jsem dosdhla
zadostiu¢inéni. A nyni tedy pojd’'me upfit blizs$i pohled na pouzité dil¢i obrazy objevujici se

v socidlné-ekologicky zamétenych plakatech.

SQFRY EVE,
wE RE QT
OF LEAYES

¥

1

Obr. 16: Sadbi Aziri, Makedonie
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5 NEKTERE MYSLENKY SE OPAKUJI

5.1 Co je klisé?

Klis¢ (z francouzského cliché) znamena obtisk, identickou kopii, stereotyp. Odtud
v pfeneseném vyznamu myslenkovy stereotyp, Casto opakované spojeni predstav nebo
slov. Nejcastéji otfeld metafora, kterd bezmyslenkovitym opakovanim ztratila smysl a stala
se konvencni banalitou a frazi. Vyskytuji se hlavné v novinaiské a politické teci, ale jsou

1 odbornd, vytvarna nebo filmova klisé. [13]

Toto slovo jsem jiz ve své praci zminila s odkazem, ze se k nému jesté vratim. Jeho pouziti
je relativni. Pfesto ho pouzivam, a piesto se jim zde zaobirdm. Ono totiz kdyz
zpracovavate myslenku, jakou otazka ekologicka je, nevyhnete se jiz jednou vymyslenému
témer na sto procent. Jestli chcete mit v Zivoté n&jakou jistotu, tak zorganizujte grafickou
soutéz na ekologické téma a ocekavejte devadesat plakati ze sta obsahujici jeden z nize
vypsanych termind. Ale ono to jinak pfeci nejde, jelikoz, co je vlastné graficky design?

Doslova fe¢ symbolt! A symbol je svym zplisobem ,,otiela metafora®.

Kruh se uzavird. Co mam tedy konkrétné na mysli? V jedné kapitole mluvim o izasné
ruznorodosti dél do soutézi zasilanych, mluvim o tom, jak je zajimavé vidét nespocet
pohledl na véc; a v dalsi si hned nevaham stéZovat na omiléani stale stejnych formulaci. Ale

ono je to proste oboji.

Predstavte si mnozinu plakati s lednim medvédem, a hned vedle mnoZinu plakath
s pandou, a¢ se to nezda, i tyto mnoziny se mohou protnout, a dalsi, tfeti mnoZzinou, je
tteba téma tani ledovcl, coz se samofejmé castéji tykda ledniho nez dvoubarevného
medvéda, ale taky tam nemusi byt ani jeden.... a kolem mdme organicky vypadajici
mnozinu s vtipem, ptidanou hodnotou, prosté ingredienci, jeZ zasdhne do zivého. A kde se
sejdou vsechny ,,plusové® aspekty spolu s osobnim vkusem a kontextem prostiedi, ve

kterém zijeme, vznikne dilo hodné zapamatovani.

Jinymi slovy, kdyz pouZiji pro své vyjadieni pandu, musim se pfipravit na bohatou pandi
spolecnost v ramci celé soutéze. Nic nenad€ldm s tim, Ze panda je celosvétoveé vzity
symbol pro zanikdni druhti, ohrozeni biodiverzity a vubec, Ze je na Zemi néco

v nepotradku. Pokud by mi to vadilo, a ja se obavam, ze mé dilo mezi ostatnimi pandami


http://cs.wikipedia.org/wiki/Metafora
http://cs.wikipedia.org/wiki/Stereotyp
http://cs.wikipedia.org/wiki/Stereotyp
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zanikne, mam dv€é moznosti feSeni. Bud’ se pandy zcela vzdam a najdu jiny motiv, nebo ji

ztvarnim né&jak neottele, ¢imZz plakatu zajistim zaslouzenou pozornost:

Obr. 17: Handoko Tjung, Indonésie

5.2 Ekologie a symboly

Jaké jsem tedy pii své cesté skrze rizné ekologické soutéze nasla symboly? Nabizelo by se
zacit onou ¢ernobilou a roztomilou pandou, ale uptfednostnim véc, kterd nas pii vysloveni

slova ,,ekologie* napadne jesSté Castéji.

5.2.1 Prece zelena barva
Zelena je symbolem pfirody. Zelenych odstint je idajné nejvice ze vSech barev, zelend ma

pusobit zdravé, svéze, ptirozené¢ a uklidiiujicim dojmem.

Lidské oko je nejcitlivéjsi prave na zelenou barvu, coz je vysledek evoluce, nebot’ na Zemi

je, diky chlorofylu v rostlinidch, pravé zelena barva nejvice rozsifend. Zrakovy systém


http://cs.wikipedia.org/wiki/Evoluce
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Cloveka a nekterych vyssich savet (zejména téch zivicich se rostlinnou stravou) ma oproti

jinym zivo¢ichlim tfeti typ zrakovych ¢ipkd, citlivych pravé na zelenou barvu. [14]

A zelena to ma spocitané. Je jednou provzdy spojend se zdravou piirodou, nadéji a ristem.

Na téma psychologie barev uz bylo napsano mnoho. Je samoziejmé, ze individudlni
preference jednotlivych barev budou rGzné, piesto vSak védci pifi prizkumu této
problematiky dochézeji k vysledkiim, které plati vS§eobecn€. Proto se volbé korporatnich
barev kazdé spolecnosti vénuje tolik pozornosti, uz zvolena barva totiz vypovida o svém

nositeli hodné¢, a kdyz uz nic jiného, zanecha dojem.

To vSechno vSak neznamend, ze kazdy plakat v ekologické soutézi je zeleny. V tomto
ptipad¢ je to totiz trochu naopak. Zelend jakozto symbol zdravi Zemé na plakatech casto
chybi. Pfesto ji tu uvadim na prvnim misté, coz je paradox, ale divod je jasny. Zelena
funguje, 1 kdyz na plakaté neni. Zobrazenim apokalypsy bez zelené, zobrazenim stavu
svéta napriklad za Ctyficet let (jak si to autor na zéklad¢ progndz predstavuje), tim davame

mozku pottebny impuls, Ze je néco Spatné.

Zde tedy mame rozpor mezi mnou zkoumanymi soutézemi v grafickém designu a svétem
reklamy. SoutéZe ukazuji, co by se mohlo stat (¢asto), reklama zobrazuje, co by se mélo

stat (neboli idealni neposkvrnény svét).

5.2.2 Budoucnost

To mé privadi k dalsimu opakujicimu se prvku, ktery prifezem plakaty finalistli soutézi
nalezneme. Ruznorodé zobrazeni apokalypsy, kterd nas zajist¢ cekd, pokud se vcas
nevzpamatujeme, je jistotou, po které sahne nejeden tviirce (i ja ve svém prvnim plakate).
A tak se diky schopnostem grafiki dneSka, ktefi jsou schopni zvizualizovat uz i tu
nejsilenéjsi véc, jakou si dokéazete predstavit, mame moznost pfesunout o vice ¢i méné let
do budoucnosti a zajistit, jestli tam bude pftilis teplo, nebo pfili§ zaplaveno, nebo naopak

sucho, zadymeno, odziveno.
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Obr. 18: Jose Arturo Garcia Torres, Mexiko

Obr. 19: Jaro Jelovec, Aleksandra Prus & Gregor
Zakelj, Slovinsko
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5.2.3 Symbol recyklace

Obr.  20: Pavodni design  symbolu

recyklace

Recyklace, neboli takové zachdzeni s odpadem, které vede k jeho znovuvyuziti, je
s ekologii neodmysliteln€ spjata, a tim je symbol recyklace predurcen k vécné slave. Tedy
dokud bude ekologie ,,moderni“. Disledkem recyklovani odpadu je samoziejmé Setfeni

obnovitelnych i neobnovitelnych zdroji. Coz nemuze byt nikdy na Skodu.

ukousnuté jablko nebo ,,odfajfknuto*), byt se jedna o kousek jako vytrzeny z fiktivni
ucebnice ,,Jednoduchost a jeji sila“; ba co vic, smysl nevysvétluje ani zadny text.
Na druhou stranu malokdo zn4, kdy a jak a kym byl symbol recyklace navrzen. Podivejme

se tedy spolecné na historii této znacky, jelikoz ta je vice nez zajimava a prekvapiva.

V dubnu roku 1970 byl zaznamendn prvni oficialni den Zemé¢, ktery se stal vSeobecné
uznavanym dnem, zminovan kazdorocné ve spousté zemich). Tento den Zemé podnitil
vznik The Enviromental Protection Agency (EPA) — Agentury ochrany zivotniho prostiedi.
Ale také, a to je dulezité, inspiroval jednu relativné malou chigagskou spolecnost,
Container Corporation of America, k vytvofeni loga pro jejich tehdy revolu¢ni
recyklované lepenkové krabice. Grafik spolecnosti CCA, Bill Loyd, se rozhodl vyhlasit
soutéZ na tvorbu tohoto loga, piicemz oslovil vysokoskoldky. Loyd v&d€l, Zze chce vice nez
znaCku na produkty CCA, hledal symbol, ktery by reprezentoval rodici se recyklujici hnuti.
Zamér soutéZze nebyl tak uplné neziStny, protoze CCA planovala dovolit ostatnim

spoleCnostem, které také pouzivaly recyklovany karton a papir, aby smély pouzivat tuto
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znacku za maly poplatek. Pro naldkani potencialnich soutézicich, odména pro budouciho
vitéze soutéZe nebyla mala: Slo o stipendium na Skole podle vybéru vitéze a k tomu bonus
$2,500 v hotovosti. Takova Sance zapfi¢inila kolem doslych 500 navrht z celych

Spojenych stath. [15]

Vitézem této soutéZe se stal tehdy tfiadvacetilety Gary Anderson. Jeho koncept se
inspiroval tzv. Mobiovou paskou, coz je plocha, kterd ma jen jednu stranu a jednu hranu,
vynalezend v 19. stoleti matematikem Augustem Ferdinandem Mobiem. Mdbiova paska je
objekt, ktery je sice trojrozmérny, ma vSak jen jednu jedinou stranu (rub a lic na sebe
navzjem navazuji, jedno pfechdzi v druhé). M4 tedy ve skutecnosti jen lic (nebo jen rub),
ktery je nekone¢ny. Kone¢na verze Andersenova loga byla jesté lehce upravena grafikem

Loydem (tak, aby vnitini negativni prostor loga asocioval strom — sosnu). [15]

Poté, co bylo logo zaregistrovano, spole¢nost CCA zménila svoje rozhodnuti a dala tuto
znacku do vefejného uzivani. Od té doby tyto tfi Sipky reprezentuji hlavni tfi zdsady
ekologie: opétovné pouziti, vratit do ptivodnich podminek, recyklovat (Reuse, Reduce,
Recycle). Kdokoli mize znaCku pouzit na svém vyrobku, ovSem samoziejmé¢ pod
podminkou, Ze je toto uziti oprdvnéné. To ma oficidlné na starosti The Federal Trade

Commission (FTC). [15]

Obr. 21: Gary Anderson v roce 1970

(napravo)


http://cs.wikipedia.org/wiki/Plocha
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Parafrazovani tohoto véhlasného symbolu je taktéz castym zpisobem, jak vyjadiit sviyj

nazor na ekologii, at’ uz je kladny nebo skepticky, zde je pé¢kna ukazka:

Obr. 22: Michal Bob Kukacka, Ceskd republika

5.2.4 Strom

Strom jakozto symbol zivota a ristu, néceho dlouhodobého, stalého, krasného... Strom je
spokojeny, zakotveny, k zivotu potiebuje malo, ale dava hodné. Vice stroml pohromadé
muze pusobit klidné, ale 1 tajemné, zélezi na kontextu. DeStny prales byva oznacovan jako

»plice svéta®, tato asociace byva také casto predmétem vizualniho zobrazeni.

Symbol stromu je vSeobecny, vpodstat¢ nikdy se nejednd o vyobrazeni néjakého
konkrétniho druhu stromu, ¢i rostliny, vétSinou se jednd o listnaty strom, jelikoz jehli¢nan
neodpovida tolik predstave ,,spojeni zem¢ a vzduchu® pomoci kotenil a koruny s vétvemi.
Navic list pfedstavuje symbolicky kolobéh Zivota, jak se se stfidanim ro¢nich obdobi méni,

rodi se na jafe v zaplavé svézich zelenych odstinti, poskytuje stin v 1été, na podzim
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odumira a v zim¢ holé stromy pfipominaji spanek nebo chcete-li chvilkovou ,,smrt*, ktera

trochu dési, ale s pfislibem nového cyklu se to d4 snaset.

List je nositelem oné nasi oblibené zelené barvy, a jeho viditelna Zilnatina pfipomina, ze
vSechno zivé se sklada z takovychto cesti¢ek, kterymi se roznéseji ziviny do celého tcla.

Pokud neni zdravy strom, neni zdravy ani list, a tim padem neni zdravé nic v okoli.

5.2.5 Zvirata

U zobrazovani zvifat je to jiné, u zvifete se jen t¢Zko vyhneme konkrétnimu tvaroslovi,
nikdy nenakreslime ,,v§eobecné® zvite, bez toho, aniz by byl rozpoznan alespon rdmcove
jeho druh. VétSinou se tak setkdvdme se vSeobecnym slonem, zirafou, kockovitou
a psovitou Selmou, medvédem, rybou, ¢i ptakem. V ekologicky zamétenych plakatech jsou
pak vyobrazeni zvifat jest€ o malicko konkrétnéjsi, jelikoZ zde mame na prvnich ptickach
zajmu konkrétni druhy, druhy, které jsou v pfirod¢ ohrozené vyhynutim. Vybirdm péar

nejcastéji se objevujicich druht:

5.2.5.1 Panda

Konec¢n¢ se dostavame i ke slibované pand¢. Zde bych rada uvedla, ze své slavé panda
vdéci vice nez jedné okolnosti. Samoziejmé, je to ohrozeny druh, ale zaroven je to i lidem
mimotadné sympaticky medvidek (nemluvé o pandich medvidatech). Je to druh velmi
specificky uz tim, jak Zije, ¢im se Zivi, a to je kdmen trazu. Ackoli patii mezi medvédy,
neni masozravec. Panda se ve svém jidelni¢ku specializovala vylu¢né na jeden jediny druh
rostlin, bambus. Bambusu bylo v Asii v minulosti hodn¢€, nyni tomu tak neni, jeho dfive
souvisly porost je dnes rozdrobeny na izolované ostrivky, a tim se rozdrobila i pandi

teritoria.

Aby toho nebylo vSak malo, pandy jsou velci samotafi, a samec se samici (v téch
spravnych dnech) se uz v ptirod€ prakticky nemaji Sanci potkat. Navic rodi vétSinou jen
jedno mladg, pandich miminek je tedy zoufale malo. Clovék se snazi zachranit pandu

pomoci vS§emoznych zachrannych programt a umélych podminek k rozmnozovani.
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Da se fict, ze panda velka je prosté diky témto specifikiim slepa vyvojova vétev piirody,
a proto je diskutabilni, jak moc za zkazu tohoto druhu miiZze ¢lovék. Nicméné, ,,obycejny*
¢lovék pandu bezvyhradné¢ miluje, a protoze je opravdu nesmirné¢ roztomild, a snadno

rozpoznatelna, stava se vdéénym motivem nasSich ekologickych plakatt.

Od roku 1961 se objevuje 1 v jednom z nejznaméjSich log na svété, v logu Svétového
fondu na ochranu piirody (World Wide Fund of Nature, WWF). |, Panda velka byla
zvolena pro logo jako celosvétové znamy ohrozeny druh a také proto, zZe ndklady na tisk

vV

cernobilého loga byly nizsi. ““ [16]

)
&%) @ @

1961 1961 1978 WWF Wﬂﬁ

1986

Obr. 23: Vyvoj loga WWF

Jak parafrazovat toto logo v ekologickém plakaté:

WWF

Obr. 24: Marco Valentini, Itdlie
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5.2.5.2 Ledni medvéd a tuénak

Dalsi dva druhy zvifat uvadim ve spolecné kapitolce, jelikoz spolu tematicky souviseji.
Oba ziji na pdlech, teoreticky se vSak nikdy nepotkaji, jelikoz jeden zije na severni a druhy
na jizni polokouli. Oba také patii na ¢erveny seznam ohrozenych druhti (ledni medvéd od
roku 2008, u tuénakl se to tykd nckolika druhd, jmenujme napt. tucnédka cisatského,

galapazského nebo Humboltova).

Ledni medvéd zda se byt jednim z nejoblibenéjSich zvifat, kterd se v naSem prifezu
n¢kolika grafickych soutézi objevuji. Nefikam to jen proto, Ze jsem ho na svém prvnim
plakaté¢ pouzila také. Tuénak ledniho medvéda uz jen ,,dopliiuje. Lidé pravdépodobné
precijenom tihnou ke zobrazeni oné nadherné, nevidané a obrovské Selmy, jakou ledni
medveéd je pred ponékud strnulym tuéiidkem. To vSak neznamend, Ze by na tom byl

medvéd néjak 1épe.

oo,

okI8"

Obr. 25: Miha Kosmac, Slovinsko
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Dva nésledujici plakaty opravdu nejsou od jednoho autora, nejsou ani ze stejné soutéze,
pfesto, a nebo praveé proto, pékné vypovidaji o zazitych ptredstavach ,,rozpoustéjicich se*

zvirat, kterd ke svému pteziti potiebuji chlad.

Obr. 26: Primoz Zorko, Slovinsko

e M

Obr. 27: Fulvio G.m. Vignapiano, Itdlie



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 52

5.2.5.3 Velryba

Velryby jsou dle mého nazoru nejjasnéjSim dikazem krutosti ¢lovéka a budou také
nejjasnéjSim divodem, az se ndm to tady celé vymkne z rukou. Globalni oteplovani
planety, tani ledovct, jejich pfi¢iny a nasledky, slozité vazby v pfirod¢, vSechny tyto
komplikované procesy jsou natolik abstraktni pro bézného cloveka... Co je vSak
abstraktniho na velrybatské lodi a zabijeni kytovcii clovékem pouze pro maso? Jisté, nikdo
z nas se na takové lodi nikdy neocitne, ale piedstava to je jasnd, vzdyt by ,,pouze” stacilo,
nechat ta zvifata na pokoji. Lov velryb je sice celosvétové upraven Mezindrodni umluvou
o_regulaci velrybafstvi a Mezinarodni velrybaiskou komisi, ale tato imluva neni staty jako
Norsko, Island nebo Japonsko respektovana. Jinymi slovy, pod zaminkou lovu pro védecké

ucely, konci stovky velryb v restauracich, a lidé jiné lidi nejsou schopni zastavit.

Obr. 28: Carolina Montes Ribeiro, Brazilie
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5.2.54 Tygr

Tygii jsou piekrdsna zvirata, taktéz ohrozend, napt. tygr ussurijsky, nejvétsi kockovitd
Selma, preziva ve volné prirod¢ uz pouze v poctu 200-300 kust. Dalsi ¢tyii poddruhy jsou

vice ¢1 mén¢ ohrozeny, tfi poddruhy tygra jiz neexistuji.

Svym typickym zbarvenim je tygr velmi rychle vizualné ropoznatelny, a proto je také
jednim ze zvitat, kterd lidem vyvstanou na mysli jako prvni, kdyZ se mluvi o tématu
ochrana piirody. Specidlni kapitolou je bily tygr, coZ (pro zajimavost) neni zvlastni
poddruh tygra, nybrz recesivné dédénd barevna odchylka. Bil4d varianta se objevuje jen

u tygra bengalského.

Dtvody jejich zaniku jsou jasné: zmenSovani ptfirozené¢ho Zivotniho prostoru (,.tigers need
bigger forest), pytlactvi, 1éCitelstvi (tradicni lidova medicina, ve které jsou uzivany
jednotlivé casti tygiiho téla; osobné toto nikdy nepochopim). Bylo feceno, ze pokud se

néco nezmeni, tygii budou vidéni pouze v zoologickych zahradéch jiz v roce 2022.

Obr. 29: Dongjun Kang, Jizni Korea
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5.2.5.5 Dalsi zvirata

Ve vyctu zvitat jiz skoncim, jelikoz takto bychom se nikdy neposunuli déle. Snad jen
upozornim na fakt, ze medidlni z4jem a zajem samotnych lidi o zastaveni vymirani téchto
druhti zvitat je znacny. Pfesn¢ v duchu, ze je takzvané ,,in“ o téchto problematikach
hovofit. Samoziejmé je spravné, kdyZ se na takové problémy upozoriuje, feseni takovych
otazek je precijenom v rukou vlad a organizaci, které reguluji pfislusné podminky lovi,
trestaji nelegalni lov, maji pod spravou kaceni lesti apod., ale kdo jsou tyto vlady? Také
lidé jako my vSichni. Pokud ma prezident Ruska v oblibé tygry, ud€la pro jejich zachranu

vice nez Honza z Dolni Lomné, ale kazdy se pocita.

Jsou zde vsak desitky dalSich druht zvifat, o kterych se tak né¢jak nemluvi. Velmi mé
potésila reklamni kampan WWEF, jez upozoriiuje na velké problémy, které zacinaji mit
1 tuiidci, ryby, které jsou velmi vyhleddavané a lovené ve velkém. Pravdépodobné i spousta

dalSich druht zvitat by si zaslouZila podobnou kampan.

Obr. 30: Kreativni kampain WWF
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5.2.6 Kominy, auta a oxid uhlicity

O sklenikovém efektu uz jsem zde také napsala hodné. VSechno, co koufi ¢i vypousti
né&jaké plyny (ano, i povéstné kravy — nejen Svycarské — jsou zde Casto brany na paskal), je
Casto v odstinech Sedi vyobrazeno jako nejvetsi zlo. Troufam si vSak tvrdit, Ze zde vice nez
v jinych odvétvich naSeho tématu, byvaji tvlrci Casto povrchni, a jen malokdo napf.
nejezdi svym vlastnim autem, ackoli by stejné tak krasné a pohodlné¢ mohl zvolit jinou

formu dopravy.

Oxid uhlicity byva zobrazovan jako Selma, kterd vSe pozira, presto, ze ze Sedesati procent
ma pry sklenikovy efekt na svédomi obycCejnd vodni para. Je bez debat, Ze spalovani
fosilnich paliv, vyfukové plyny a dals$i podobné zalezitosti jsou vhodnymi zastupci pro
vizudlni ztvarnéni daného problému. Leckdy staci ukazat vedle sebe Sedou a vesele

zelenou zdravou krajinu a v§em je jasné, jak by to mélo byt v idealnim piipadé.

Obr. 31: Ota Shongo, USA
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5.2.7 Udrzitelnost

Je mil¢, Ze i v takovych, nami zkoumanych, ekologickych grafickych soutézich se ke slovu
dostava i ona udrzitelnost grafického designu. Presto, ze data jsou do soutézi posildna
elektronicky, nebrani to nékterym designérim navrhnout plakat bez pomoci modernich
technickych vymoZenosti, natisknout ho na ru¢né vyrabény papir apod... a nasledné poslat
do soutéze fotografii takto vyrobeného dila. Vznikne tak ,,plakat v plakatu“, kdy se cela
forma prezentace stava dilem a poselstvi je predano velmi efektivné a stru¢né. Priklad za

vSechny:

Obr. 32: Peter Blake, Velka Britanie

5.2.8 Politika

Poslednim spole¢nym tématem, nikoli vSak zanedbatelnym, je politika. Jakou v tom vSem
hraje roli? Bez jakychkoli pochybnosti fikam, ze kli€ovou, aniz bych vSak zaroven byla
schopna do problematiky nahliZet a objektivné ji posuzovat. To vSak dokdZe asi malokdo,
vzhledem k tomu, jak je ,,obycejnému‘ ¢lovéku tato oblast vzdalena a plati v ni evidentn¢
zcela specifické miry a zakonistosti. Oblast politickych z4jml je podle mé uzce spjata

s komer¢nimi otdzkami a je nad mé chapani, kam az miiZze takové spojeni sahat.
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Pres to vSechno se ncktefi tvirci zapojujici se do soutézi nechavaji slySet, ze za celym
9

problémem, at’ uZ je nebo neni redlny, stoji sily nejrizngjsich politikd a lidi, ktefi jsou

takzvané u moci. Ruku v ruce jde tato otdzka s nécim, co v mych ocich ziskava rozméry

pfimo désivé, a to predkladani ,,pravdy* lidem médii v takovém obalu, jak se to tomu nebo

kterému politickému zajmu hodi.

Jak tikd pan Klaus, zndamy svym skeptickym postojem k otazce globalniho oteplovani,

vvvvvv

propagandy. Byla nastolena jedna politicky korektni pravda a oponovat ji neni snadné. [17]

Obr. 33: Michal Sek, Polsko

5.2.9 Shrnuti

Po napsani této kapitoly, po hlubSim ,,zabfednuti“ do tématu bych v dneSnich dnech
navrhla jiZ naprosto odliSny plakat ,.climate change® neZ byl ten pfed dvéma lety
v Lublani. Zvlasté¢ po precteni Klausovy knihy jsem ziskala na véc znaéné skeptictejsi
nazor (respektive se milj nazor ,,dotvofil“ nez ze by zcela nové vznikl) a dala bych si hodné

velky pozor, aby mé grafické snahy na tomto poli nevysly vnive¢ jen proto, ze vlastné



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 58

zachranuji néco, co vibec zachranu nepotiebuje. SpiS bych se snazila upozornit na
pochybnou medidlni masaz, jeZ se ndm v poslednich letech dostava a snazi se vyvolat jiz
zminovany pocit naléhavosti a snad touhu po navratu do predprimyslové éry, ¢i co. Ale jak
se fikd, technicky pokrok nezastavis, a nikdo z nas si nedokaZze pfedstavit svét za sto let.

Stejné jako si pied sto lety nedokazali predstavit svét nés.

Pokus o jakési splynuti s pfirodou a Setrnost k ni jsou na druhou stranu véci, které by
nikomu nemély byt cizi. Z nés, lidi v Cesku, asi nikdy nikdo nebude stat pted volbou, zda
ulovit ¢i neulovit velrybu; ale tfidit a recyklovat odpad, snazit se vilbec o co nejméné
odpadu, pfemyslet nad svou Cinnosti svédomitéji a s védomim nasledkd, které ptijdou. To
jsou véci, které mlize mit v hlavé kazdy z nas. To jsou véci, nad kterymi ¢lov€k mize zacit

premyslet praveé diky plakatu, ktery nékde na ulici ndhodou zahlédne...
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6 GREEN IMAGE

6.1 Profit diky zelené?

To vSechno mé vede k otdzce, zda je viibec mozné, aby néco tak laciného, jako pouziti
nékterého z vySe uvedenych symboli v komeréni sféfe, mélo za nasledek vétsi

»diveéryhodnost® firmy, jeji lepsi vzezieni, vice vydelku.

Zase mohu uvést jeden piiklad za vSechny, a to piimo piipad globalniho rozsahu: zelena
sit’ restauraci McDonald's. Pied par lety néco naprosto nepfedstavitelného se stava
skuteCnosti a ¢ervend mizi z vyctu korporatnich barev této spole¢nosti a nahrazuje ji tmaveé

zelena v kombinaci se dfevem. ,,Firma tak chce ukdzat, jak ji zalezi na zivotnim prostiedi.*

Obr. 34: Zelena pobocka McDonald's

V knize McDonald's — tak trochu jind kultura se autorka zamysli nad komunikaci firmy
McDonald's pomoci reklamy, jejiho ukolu vytvaret vyznamy, pocity, emoce; a to vse
samoziejm¢ zacind uz u znacky. ,Jestlize jsou znacky nikoli produktem, ale ideou,
postojem, hodnotou a prozitkem, pro¢ by nemohly byt také kulturou?* (Kleinova, 2005,
s. 28)

Klicovou hodnotou znacky je, co znamend pro zakaznika jeji image. V ekonomii
a marketingu image znamend predstavu urcitého produktu ¢i sluzby, kterou si spotiebitel

vytvofil na zéklad¢ cilené propagace. [18]

Proto je odpovédi, zda bude mit zeleny McDonald's tuspéch, pravdépodobné ano.

Samoziejmé je zelenda misto Cervené barvy jen jednim aspektem toho, jak se zminény
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fetézec restauraci smérem ke svému zakaznikovi prezentuje a je to podlozeno i realnou
snahou d¢lat ,,zdravéj$i hamburgery*. Piesto vS§echno na mé& jako na skeptika pisobi zména
image na ,,piirodé bliz§i“ zelenou a difevénou kombinaci takového velikdna vice nez
ucelové. Nemluvé o tom, Ze neni ani pfili§ ekologické zbytecn€ vyhéazet Cervené zatizeni
stovek pobocek restauraci a vymenit je za néco podobného, jen jinak barevného, byt se tak

déje v rozpéti nékolika let a zacina se logicky u nové oteviranych pobocek.

6.2 Smysly, pocity, nalady

Emoce jsou v reklamé vzbuzovany slovem, obrazem, humorem, hudbou, ¢i specifickymi
vyrazy emoci jako jsou podrdzdéni, dramatizace a strach. Pfi¢emz bylo dokézéano, ze
motivace v reklamé pomoci slasti je mnohokrat G¢innéjsi nezli pomoci strachu. A protoze
je McDonald's ukézkovym piikladem i1 co se emocionédlniho a psychologického plisobeni
v reklamé tyce, chvili u ného ziistanu. V reklam¢ McDonald's se totiz negativni emoce
nevyobrazuji. Jejim cilem je asociovat ptijemny zdzitek spojeny se znaCkou a nés zajima,

jak k tomu probiha v roviné obrazové.

V rovin¢ obrazu reklama Casto vyuziva ptirodnich témat k plisobeni na smysly a emoce
publika. Proto o tom také hovotim, jde totiz o zobrazeni idedlni krajiny, zdravé, nezatizené
Zzadnymi ekologickymi hrozbami, smogem, ¢i nedostatkem vody, svétla, Zivota. Proto
nutné musi byt graficky design reklamy odlisny od toho socidlniho, ktery jsme v mé praci
zkoumali primarné v pfedchozich kapitolach. Jde o dva protipdly uchopeni tématu ptirody.
Zatimco environmentalistické vize planety a pfirody jsou ¢erné, v reklam¢ bez ohledu na

globalni potencialni hrozbu vSe bujné puci, slunce sviti a zvifatka se rozmnozuji.

,,Na sveté je jeste bohuzel par veci, které na prodej nejsou, jsou tedy vhodné alespon
k vychvalovani prodavaného. Patii sem prave tak pruzracné letni nebe, jako mily tismeév
ditete, motyli kiidlo, silueta krajiny v zapadajicim slunci, idyla stastného stari ¢i pohled na
zemekouli z dalek vesmiru. “ (Keller, 1997, s. 45) Také série billboardit McDonald's v roce
1999, jejimz mottem byl ,pfijemny zaZitek* zobrazovala ptirodni motivy, nebe, ulitu,

plastev, kvétiny. [18]

Kampan tedy zachycovala ptirodni krasy, které s kone¢nym produktem nemaji v podstate
nic spole¢ného ani okrajové. Presto jsou tyto asociativni techniky nesmirné uspésné a ve

svété reklamy vice nez bézné. Castokrat vsak diky nim vznikaji doslova paradoxy. Kdyz
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zlstaneme u tématu, které souvisi s ekologii, je to napiiklad plejada znacek spolecnosti,
které maji sotva n¢jaky pozitivni pfinos pro pfirodu, nebo je to minimaln€ sporné; a presto
se v jejich znackach objevuji symboly ptirody, Cistoty a neposkvrnénosti. Viz napf.
spole€nosti angazujici se v petrolejatské Cinnosti, ropném primyslu, trhu s pohonnymi
hmotami; tedy Shell (musle), British Petrol (slunce, kvét, zelena barva), ¢i v Ceském

prostiedi pusobici Cepro (kolibiik).

Pro¢ asi logo BP ani po loniském ,,prii§vihu® tniku miliont litrG ropy do Mexického zalivu

nevypada napf. takto?:

Obr.  35: Variace loga BP od uzZivatele

"idiotjim" serveru grasscity.com

6.3 Zelena Coca-Cola?

A co bude dal? Jestlize je trend dany a vSe eco je tak né&jak ,,lepSi®, jak bude vypadat

budoucnost?

Hlavnim problémem v budoucnu nebude opomijeni ¢i odmitani ekologie, ale naopak
zaplava zprav o zivotnim prostfedi. ,,Zeleni” budou klienti i inzerenti, coZ znaci, Ze se

objevi fada novych pfilezitosti, ale i zmatka, které zplisobi, Ze vSe zacne splyvat. [19]
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Pro zajimavost, zelenou Coca-Colu jsem v nadpisu napsala s nadsdzkou, myslela jsem si,
ze nic absurdné&j$iho ani vymyslet nelze. Jaké bylo mé piekvapeni, kdyZ jsem na internetu
objevila mnozstvi obrdzkii zelenych plechovek a fiktivnich reklam na tento typicky

cervenobily vyrobek. Dokazuje to, Ze lidem tento ,,problém* neda spat.

Obr. 36: Zelena plechovka Coca-Coly

V dnesnich dnech by pro spolecnost jakou je Coca-Cola bylo ignorovani ,,zelenych témat*
doslova komer¢ni sebevrazdou. ,, Big Red is investing some green — into going green.
Toto je trosku nepielozitelnd véta vypovidajici o celém principu. Coca-Cola musi
investovat spoustu penéz (zelenych bankovek), které vyd¢lala na svych typicky ¢ervenych
balenych ,,vodach* do toho, aby vypadala zelené a vice lidi mé€lo leps$i pocit, kdyz si zase
pijdou koupit Cervenou lahev limonady, koupit ji s pocitem, Ze je vSe podchyceno
a ,,n¢kdo” se stard. Jinak by se na ni pfece lidé zlobili, a ptesli by nedejboze ke
konkurenéni Pepsi, jak uz se v disledku negativni image n€kolikrat stalo; napf. na fadé

americkych univerzit pfisla Coca-Cola o spoustu kontrakti.

Organizace jako Coca-Cola musi tomuto trendu celit opravdu ve velkém, mamuti
organizace jsou 1 mamutimi cily kritiky. Proto se musi opravdu snazit, aby z toho vysla se
cti (a hlavné s vydélkem). Investuje nemalé penize do piirodé blizkému image, do
vyzkumt, ekologizaci vyroby, do fondl na lecjaké bohulibé zachrany svéta, vody, lidi;
nicméné stale zstava faktem, Ze na vyrobu jednoho litru coly je spotfebovano 2,72 litru
vody (udaj z 2004). Ano, neda se upfit, ze napt. v Indii se Coca-Cola pokousi vSechny
provozy pievést na davno znamou technologii vyuziti deStové vody z monzunti a pouzitou
vodu dal recyklovat, a tak dale a tak dale. Ale piesto je to celé relativni a dvoustranné.
Piesto vSechno ji nemtiZe jit o nic jiného nez prodat produkt a vydélat, za zI¢ ji to také

mit nemizeme. Je to tedy celé jen HRA na kocku a na myS? Nebo nazraného vlka a kozu?
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II. PRAKTICKA CAST
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7 MOJE PRACE

Zadanim praktické c¢asti diplomové prace byl ,vizualni styl ekologicky zaméreného
projektu®. Plvodné jsem si hrila s mySlenkou nekomeréniho projektu ,,propagace kras
planety* (schvalné v uvozovkach), a to formou knihy plné détsky nevinnych dotazli jako

jsou tieba otadzky Proc je obloha modra? ¢i Zdaji se zviratum sny?

Nakonec to celé ale dopadlo zcela jinak a ja upfednostnila projekt, ktery ke mné dorazil tak
n¢jak samovolné, a ja ho vyhodnotila jako smyslupIné;si, ucelenéjsi, a vhodné&jsi pro préci
tohoto typu. Jednd se o projekt, jenz je sice ,,normalni* komeréni zakazkou, ale s hezkou

v e

vyrabime elektfinu a teplo.

Cimz se dostavam ke slibovanému odkazu, ktery jsem zminila kdesi hluboko v teoretické
¢asti, ze uz i1 zdroj energie, ktery pouzivame pro svou praci (at’ uz jsme grafiky ¢i kuchati)
neni v Cesku tak neovlivnitelny, jak by se mohlo zdat. Clovék se miize rozhodovat, od
koho elektfinu kupuje (situace na trhu neni zdaleka tak monopolni, jak by laik mozna
hadal), a miize také sledovat zplsob jeji vyroby. Pokud se ¢lovék jen trochu o danou

problematiku zajima, zahy zjisti, Ze moZnosti je opravdu vice, a miiZe si jit za svym cilem.

7.1 Zlata energie

Zlata energie je projekt vznikly pod zastitou spolecnosti Trafin Oil. Zabyva se svozem,
gisténim a tedy recyklaci odpadnich rostlinnych olejii. Cisténim téchto olejii doséhne
palivové kvality tak, ze ho nasledn¢ 1ze spalovat v automobilech, traktorech, lokomotivach

a naptiklad i ve stacionarnich energetickych zdrojich.

Recyklovany olej se spaluje v kogeneracnich jednotkdch, v téchto jednotkach je tedy

palivem.
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Kogenera¢ni jednotka:
a) je dieslovy motor (pohdnény rostlinnym olejem), ke kterému je ptipojen generator,
b) vyrabi elektiinu a teplo,

¢) ma vysokou ucinnost pii vyrobé elektfiny — bézné je 10 % (fotovoltaika), 35 % (uhelné

elektrarny), 50 % (vétrné elektrarny) a pfes 80 % maji kogeneracni jednotky,

d) je “mobilni zdroj”, je mozné ho zavézt a nainstalovat témét kdekoliv (odpovida zasadé

“decentralizace zdroji”’ v ramci energetické koncepce CR).

7.2 Cerno-bily tisk a recyklovany papir

Vizualni styl projektu, a zptsob, jak na divaky bude v budoucnu pisobit, je mym dilem od
samého pocatku, kdy mi byl piedstaven koncept a byla jsem — pro zacatek — pozadana
o vymysleni jeho vhodného ndzvu. Mij navrh Zlata energie se setkal s uspéchem

a spoluprace se vyvijela i na poli grafickém.

Mym ukolem tedy bylo popostr¢it projekt Zlatd energie k zivotu, dat mu do vinku
vyjimecnost a hlavné (!), nechat ho vystoupit z fady zelenych eco-friendly spolecnosti, jez

se nam v poslednich letech rodi na trhu jako houby po desti.

Vizualni styl Zlaté energie je také predmétem experimentovani s poznatky ziskanymi
zkouméanim grafickych ekologickych klis¢ v mé ptedchozi teoretické praci, pfiCemz
nékterym se snazi vyhnout a jiné bere za své (podle toho, jak jsem vyhodnotila jejich
potencial byt v nasem piipad¢ prospésnymi). TroSku se ocitd na pomezi vkusu i ,,chaosu‘.
Zminuji slovo chaos, 1 pfesto, Ze je tato prace vlastné plnd pravidel a zaloZena je na
elementarni, jednoduché, cerno-bilé grafice (a pouziti recyklovanych potisknutelnych

materiald); tudiZ je zde dovoleno “vse”, ale vlastné nic.

Z casového nedostatku je vSak nakonec tato mnou predpokladana vizudlni identita
variantou zatim nezrealizovanou, nicméné nékteré jeji prvky se snad promitnou i v realném
reseni stylu projektu, az na néj nastane vhodna doba (komu se casu nedostavalo jsem byla

prekvapivé ja, se svym terminem odevzdani diplomové prace, nikoli klient).
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7.3 Proc¢ zlato

Povazuji za dualezité mluvit o pocatcich a vyvoji tohoto projektu, kdy i ja sama jsem se
s tématem zatim seznamovala, a naznacit, kudy se ubiraly mé myslenky (coz objasni
zpusob, jak jsem k praci pfistupovala, co jsem povazovala za dulezité, co povazoval za
dalezité zadavatel...) Proto zde, v této teoretické stati o praktické ¢asti diplomové prace,
vice zdiraznim mé prvotni mysSlenky nez pak praci samotnou, ktera by jiz v idedlnim

ptipadé méla mluvit spiSe sama za sebe.

Jak tedy vznikl ndpad na nazev Zlat4 energie? Vychézela jsem z pfedpokladu, Ze musi byt
kratky, trefny, pozitivni a hlavné naznacujici spojitost pravé s olejem. Také jsem vzala
v potaz, ze se zadavateli libila jiz existujici Duhova energie, na druhou stranu jsem si
fikala, jestli neni ,,blbé“, aby se to podobalo az do takové miry, zkousela jsem slovo

energie nahradit 1 jinymi vyrazy... ale nic jiného prosté nebylo ,,ono*.

Nakonec jsem dosla k zaveru, Ze by se ta podobnost naopak dala vyuzit, lidé tak totiz
hnedka tusi, o co jde. Navic je to popisnéjSi nez abstraktni duhovd, nebo ekologicky
ekologicka zelena energie. Protoze proc? Protoze olej, je vlastné takové tekuté zlato. Navic
je privlastek “zlata” v Cestin€ (a nejen v ni) velmi pozitivni zalezitost. Kdyz se o né¢kom

fekne, ze je zlaty, je Uzasny, zlata barva vyzaiuje teplo sama o sobé.

Jela jsem viakem do Ziliny na konferenci Kupé, a za okny byla doslova zlatd podzimni
krajina. Ve viaku jsem odjakziva prichdzela na spoustu nosnych ndapadii, co se mé tvorby
tyce, je tam vzdy spousta neruseného casu premyslet, ale zaroven nechybi vizualni podnéty
v okoli, at uz se jedna o prirodu za oknem, ¢i skladbu spolucestujicich, nemluve

o rozpolozeni mé mysli. Je to inspirativni misto ve vesmiru.

Navrh se setkal s ispéchem a bylo rozhodnuto o jeho pouzivéani. Jedinou negativni reakci
na nazev tak bylo vyjadfeni, jestli pfivlastek zlatda pfecijenom neevokuje néco
pfedrazeného (naopak od zaméru!). Ale jelikoz byla tato reakce jen velmi vyjimecna,
zadavatel se rozhodl nebrat ji v potaz. I proto (aby se vyvratila moznost byt jen jediného
Spatného pochopeni smyslu nazvu a znacky), vydala jsem se cestou vizualné stfidmou,
nepieplacanou a hlavné nikoli honosnou. Zcela zdamérné se zlata barva ve vizudlu

NEOBJEVUJE. V lehké mife jsem ji ozvlaStnila pouze samotnou prezentaci

vvvvvv

vvvvvv
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I pouziti recyklovaného papiru, striktné cernobilého tisku a jednoduchych komunikacnich
prosttedkti by mélo tuto tendenci (brat Zlatou energii jako néco drahého) zcela

psychologicky vyvratit.

A tak se stalo, ze se v konecném rozpéti vizualniho stylu tohoto projektu objevuje fada
symbolil a podnéti zdmérné si lehce protifecicich, provokujicich, ptes to vSechno nikoli

matoucich.

7.4 Proc ryba?

<)
/lata energie

Obr. 37: Logo Zlaté energie

Logo je zdkladnim kamenem celé vizualni identity, na tom se vSichni shodneme, proto se
jeho vyvoj nedal nijak uspéchat, a mél nckolik fazi. PfemysSlela jsem nad Cdisté
typografickou variantou, pfemyslela jsem nad abstraktnim tvaroslovim a skoncila u zcela

konkrétniho symbolu.

Ackoli jsem o oné abstraktni variant¢ byla velmi dlouhou dobu pfesvédCena, vznikl
pozadavek vymyslet pro projekt i néco uchopitelného, konkrétniho, néco, ¢emu by lidé
mohli pritknout vlastnosti a v hlave si je s projektem spojit. I dlouho poté, co jsem se
rozhodla pro ,,zlatou rybku* nebyla jsem ochotnd ji umistit pfimo do loga, jelikoZ stejné
tak dobfe mohla fungovat samostatné, napft. jako néjaky maskot. Nicmén¢, pak jsem véc
znovu celou pifehodnotila a rybka se v logu zabydlela. Myslim, Ze je tam jeji misto

nakonec vice nez opodstatnéné.

Z mého emailu zadavateli: ,,Premyslela jsem o symbolu, maskotovi, nebo jakkoli tomu
budeme Fikat, a napadla mé ZLATA RYBKA. Je to takové Zivé, hravé, spojené s témi

lidskymi pranimi... pocitove se mi to k nasi energii hodi. “
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Co ma ryba spole¢ného s olejem a elektiinou?, zeptate se. J4 odpovidam, ze samoziejmé
nic pfimého. Kazdé malé dité vi, Ze v oleji plavat nemtize, elektfinu nevyrabi ani nevodi

(vétsinou), zkratka je takova ryba vlastné zcela antitechnicka zalezitost.

Motiv ryby se nam vSak vztahuje k nasi “zlaté” tématice a plni nasi potfebu mit i pod
abstraktnim pojmem zastupny symbol, ktery je natolik konkrétni, abychom si ho
zapamatovali a dali mu ve své mysli n¢jaké vlastnosti, pocity a emoce (tak, jak je tomu

zadano ve svété reklamy; na tuto hru jsem tedy pfistoupila).

Zlata rybka plni pfani, zlata rybka pfezije jen v Cisté pfirod€..., a tak bychom mohli

pokracovat do nekonecna, pro to vSechno jsem opustila ptivodni myslenku.

7.5 Celek

Hlavnim zamérem mé prace bylo, aby vizudlni styl projektu Zlata energie, byt pro Casové
nesehrdni se se zadavatelem zatim ,,cvicn€®, pusobil hlavné celistvé a neotfele. Svou
volnou ruku jsem vyuzila k tomu, abych si na poli komercniho projektu lehce
zaexperimentovala, a to tak, jak si myslim, Ze by to jest¢ koncovy zakaznik dokazal snést
(protoze ta hranice tu n¢kde opravdu lezi). Jak uz jsem naznacila, v praci vyuzivam soubor
prvki, které se opakuji a v jejichZ ramci se pohybuji nékdy zdanlivé nahodile, a nékdy

doopravdy nahodile. Potad je zde vSak dulezité ono spojeni vyrazii nahodile — v ramci.

Musim fict, Ze takovy styl m¢ velmi bavi. Bavi mé i v préaci jinych grafiki. Neddvno jsem
si vzpomnéla na prednasSku Svycarského grafika Martina Woodtliho (sympozium Bienale
grafického designu v Brn¢ 2010), jenz neché prvek nahodilosti prostupovat vétSinou svych
praci. V jeho piipad¢ ve velkém méfitku. Konkrétné jeho prace (jak ji prezentoval v Brn¢)
mi velmi ucarovala. Proto jsem se nebranila vyuzit podobného principu, byt pro mé ucely

vvvvvv

zéakaznik, ptfes vSechny hiicky okolo, pochopit.
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Prosttedky, které pouzivam, jsou tedy:

— velmi vyrazna typografie, ob¢as porusujici v§eobecné zazité ,,normy*,

— obrazova Cast prevedena do teckovaného rastru, s tim, Ze se do jisté miry pocita
1 s variantou, Ze obraz nebude zcela ptesné identifikovan (ale vétSinou ano, podle
toho, jak velkd jeho cast je viditelnd). Zalezi 1 na odstupu — pficemz zde naznacuji
vyznam symbolicky; mit nadhled, odstup, a s tim souvisejici piehled o dané

problematice, je podle mé klicové...,

— dale se ve vizualu setkavame s obrysy kapek oleje, coz je nejvice nahodné
objevujici se ¢ast grafiky. Skvrny se objevuji a mizi bez zadného jasného systému,

ozivuji jinak jistou strohost,

— cerno-bilou barevnost jsem jiz nékolikrat zminila, je tedy velmi diilezita (ona ,,bila*
je zde zastupnym vyrazem, samoziejmé jde o barvu podkladu, v naSem ptipadé

spiSe svétle Sedou),

— format neznd hranic; neboli — kdyZ mi obc¢as néco nékam ,,utece*, necham to tak,
opét ponékud zakuklena ,,hlubsi“ myslenka, Ze se nenechame ni¢im svazovat (coz
vyvolava dalsi otazky typu Kdo? A kym?, ale ty nechavdm zamérné

nezodpovézeny),

— pro tiskoviny a dalsi fyzické vystupy se vyuzivaji recyklované materialy, v duchu

udrzitelného grafického designu (jediné mymi silami momentalné ovlivnitelné),

— myslenky na budoucnost — na vyuzitelnost kazdé casti prace, jejich variabilitu,

kombinovatelnost; jinymi slovy: nic nesmi byt samoucelné a zbytecné.

Soucasti mé prace je tedy zakladni designmanudl popisujici zakonitosti pouziti loga,
zakladni tvorbu merkantilnich tiskovin, pfedméti nutnych pro béznou praxi vykonu
projektu, obleceni, auto apod. To je takzvana ¢ast potfebna pro vnitini chod projektu, dale
tu vSak mame nemalou ¢ast urcenou ,,ven*, tedy propagujici, vysvétlujici, ¢ast, kterd ma
zaujmout a vzbudit zajem o produkt, v druhé vIn¢ zajistit zpétnou vazbu. Jsou to letdky
tvotici brozury, plakaty pfeneseného smyslu (nikoli primarné¢ zamétené na projekt, ale
poukazujici na nase téma recyklace), webova stranka majici za kol zodpovidat dotazy

o projektu a zajiStovat komunikaci... Dal§imi milniky na dlouhé cesté propagace projektu
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jsou celé strategie, jak dostat projekt do povédomi §irSi masy lidi, za pomoci modernich

sdélovacich prostfedki a internetu (ale to uz je prace pro tym marketérti a dalSich sil)

O
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Obr. 38: Ukdzka plakatu Zlaté energie

Obr. 39: Ukdzka informacniho letdku
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ZAVER

Je ¢as na shrnuti. Prace necht’ nadale mluvi sama za sebe, ja bych ted’ vyjadrila celkovy
dojem a pocity, které jsem z psani teoretické Casti a vytvareni praktické ¢asti diplomky

ziskala.

Rozhodné jsem si své nazory ucelila, doplnila a ,,vybrousila®“. V tad¢ odvétvi, ve kterych
jsem dosud spiSe tapala, mi bylo odhaleno, jak to je, a ja sviij pohled na véc nakonec
ukotvila v lehce skeptickych vodach (kam jsem mifila odjakziva). Rikate si tedy, pro¢ se
ten blazen pousti do n&jakého ,,ekologického* projektu, kdyz si mysli, ze stejn¢ zadna
takova aktivita nema a nemize mit jakykoli pozitivni vysledek? KdyZz si mysli, Ze se
s planetou vlastné ned&je nic stra§ného? Ze 7adné vycerpani zdrojii nehrozi a pandy by

vymiely tak jako tak?

To vSechno jsou otdzky vyvolavajici emoce. Netikdm, Ze vSechno vim, naopak, divam se
na danou véc Cisté z pozice mé profese a zdravého rozumu. Nejsem védec ani ekolog
a nepopirdm, ze se s nasi planetou déje néco zl€ho..., jen chei poukazat na jiné nebezpeci
(a snad vétsi), odehravajici se kolem téchto témat, nebezpeci piehnané paniky, a jak
v zajmu ,.ekologie”, 1idé jinym lidem svazuji ruce, jen aby si nahrabali. Probihd zde

s odpusténim ,,blbnuti hlav* velkého mnozstvi lidi. A to i pomoci grafického designu.
Mym zévérem tedy nemiize byt nic jiného nez oktidlena véta ,, Vseho s mirou “.

S Setrnosti k pfirodé¢ vice nez souhlasim. Celkové chovani Clovéka by mélo byt méné
sobecké, a projekty jako je Zlata energie smysl maji! Jen je délejme s védomim, co je

mozné, a bez té€ch city drasajich vylevii o zkaze planety. Prosim.
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ZAJIMAVE WEBOVE STRANKY

http://www.osel.cz

http://www.anniktroxler.ch

http://vimeo.com/5642235

Objective Source e-Learning

— pohled na ,,proflaklé “ ekologické pravdy i z druhé strany
Portfolio svycarské designérky Annik Troxler

— jeji styl bych popsala jako ,, provokujici “

Video o Festivalu plakatu v Lublani

— pozn.: ofic. stranky posterfestival-ljubljana.si jiz nefunguji

http://www.skopjeposter.com Stranky grafické souteze

http://200d50x70.0rg

— kompletni galerie finalistii vSech tri rocnikii, doporucuji!

Stranky projektu Good 50x70

— velmi doporucuji shlédnout i ostatni, nikoli pouze

ekologicka témata

http:// www.designboom.com/competitions.html

http://arnika.org

http://www.volny.cz/recykl/

Soutéze pro designéry nejriiznéjsiho zameéreni

Stranky ceské neziskové organizace, ktera spojuje lidi

usilujici o lepsi zivotni prostiedi v Ceské republice

Stranky pana Michala Kulika, jenz prodava v Tuzemsku
vyrobeny recyklovany papir, na kterém je vytisténa

vetsina mé praktické prace (vstiicné jednani, dobra cena)

http://www.snb.ch/en/iabout/cash/newcash/id/cash_new_result/4

Ukazka prace Martina Woodtliho (navrhy novych
svycarskych bankovek — ne Ze by ani stavajici bankovky

neméli ve Svycasku paradni)
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Dékuji za pozornost. :-)
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