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Tabulka A
Stupent hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C ) T T T F Stupeini hodnoceni
1 |[1,5 |2 |25 |3 4 5

Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cild BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Prakticka cast BP X 2
Stylisticka a gramaticka tirovenn BP X 2
Formalni uroveri BP X 3
Soucet

Poznédmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v prislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupriti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeni nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né¢ hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocCitad se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 —1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 — 2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalai'ska prace se zabyva analyzou nazor( prodejcti a ndkupnim chovanim cilovych
zakaznikd koupelnového vybaveni. Cilem prace je zjistit nakupni chovani cilovych zakaznikd
koupelnového vybaveni a analyzovat nazory prodejct na spoleénost HOPA a jeji konkurenci.

Teoreticka ¢ast se zabyva zakaznikem, jeho kupnim chovanim a rozhodovacim procesem.
Dale popisuje techniky dotazovani a mystery shopping.

V analytické ¢asti autorka nejprve predstavuje spole¢nost HOPA CZ, s.r.o. a zminuje se i o
konkurenci. V kapitole 5 je provedena s vyuzitim vysledkl dotaznikového Setreni analyza
nakupniho chovani spotrebitelt koupelnového vybaveni véetné jejiho vyhodnoceni. Za
pochybeni formalniho charakteru v této ¢asti prace povazuji skutecnost, Zze prezentace
vysledk( dotaznikového $etieni je od str.33 po str.48 a od str.54 po 58 pouze na pul stranky.
Pro zavérecnou ¢ast prace je neméné dulezita analyza prostfednictvim mystery shoppingu,
kde se zjistovaly nazory prodejcl na spole¢nost HOPA. V kapitole 7 jsou prezentovany
navrhy a doporuceni.

Otazky:
1. Myslite si, ze doporuéeni, navrhnout koupelnu pro slavnou osobnost je tim nejlepsim
zpUsobem, jak se priblizit oby€ejnym lidem?
2. Co si predstavujete pod doporuc¢enim, Ze firma by méla co nejefektivnéji prodavat?

Navrh na vyslednou znamku BP: C/dobfre
(Uvedte stuperi ECTS + slovni vyjadreni)
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