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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D - = T Stuperi hodnoceni
1 1,5 | 2 |25 3 4 5
Naroénost tématu BP X 2
Splnéni cili BP X 1
Teoretick4 &4st BP X 1
Prakticka ¢ast BP X 1
Stylisticka a gramaticka uroveri BP X 1,5
Formalni Groveri BP X 1
Soucet 7,5

Poznédmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v ptislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeii nedostateéné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobrie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostateé¢né
4,01 — 5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Celkové hodnoceni: 1,25

Otazka k obhajobé BP: Doporuéila byste rozdéleni marketingovych aktivit na soukromou a
firemni klientelu? Pokud ano, tak v jakém poméru z hlediska nakladd na marketing by toto
rozdéleni mélo byt realizovano, popfipadé podle jakého kli¢e byste tento pomér urcila?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadfeni)

A Vyborné
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