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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E x| F Stuperti hodnoceni
1 1,5 | 2 |25 |3 4 5
Néaro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cild BP X 2,0
Teoreticka cast BP X 1,0
Prakticka ¢ast BP X 2,0
Stylistick4 a gramaticka aroveit BP | X 1,0
Formalni Groven BP X 1,0
Soucet 8,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v pfislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim soudtu stupriti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeil nedostate¢né (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 -1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajob& BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalaiska prace se zabyvala sestavenim marketingového strategického planu
firmy UNICARS CZ, s.r.o.

Prace je velmi prehledna a logicky usporadana. Teoreticka ¢ast je v souladu
s praktickou €asti. Velmi dobfe je pracovano s literarnimi a internetovymi zdroji.
V teoretické Casti je popsan marketing, marketingové strategické planovani a ¢asti
marketingového strategického planu.
V dal$i Casti je charakterizovana firma z hlediska prfedmétu podnikani, historie a
marketingovych aktivit. StéZejni ¢asti prace je navrh marketingového strategického
planu, ktera vychazi ze situacni analyzy firmy, stanoveni marketingovych cill,
strategie a podrobné rozebraného marketingového mixu. V této ¢asti by bylo dobré
v8e podrobnéji rozpracovat kapitolu 6.6 Programy c¢innosti, kde chybi vyjadieni
nakladl v K& a konkrétni ¢asové rozplanovani dil¢ich dkold.
Cile bakalafské prace byl s mensimi vyhradami spinén.

Otazky:

1) Co je konkurenéni vyhodou autobazaru Unicars?

2) Ma spole€nost néjakou moznost upravit cenu auta ve prospéch klienta?

3) Které znacky automobilll jsou nejvétsim konkurentem?

4) s.36 — pomoc Japonsku
ZpUsob a vy$e pomoci Japonsku byl povinny pro kazdého dealera v CR a SR?
Kolik voz( Mitsubishi ve sledovaném obdobi se prodalo?

5) Firma dosud neprovadéla zadné zjiStovani spokojenosti zakaznika? (s.48)

6) Setkala se s firma s neplati¢i? Pokud ano, jakym zp(lisobem situaci fesila?

7) Navazala jiZ firma jednani se znackou Nissan?

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobie
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadreni)
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