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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D T T5x | T Stupeni hodnoceni
1 |15 |12 |25 |3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka cast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 1
Stylisticka a gramaticka Groveri BP | x 1
Formalni uroveri BP X 1
Soucet 7

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,, X v prislu$né fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim soudtu stupiitt hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedné a komise po obhajob& rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo&itd se navrh

znamky vcetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobfre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 - 2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Piedlozena bakalafska prace je zaméfena predevsim na B2B komunikaci vyrobni firmy.
Prace je poctivé zpracovana, téma se jevi jako aktualni a naronost tématu je mozno
hodnotit jako mirn& nadprimérné. V Uvodu své prace studentka definuje cil prace,
podrobné&ji zpracovani cilu by bylo praci uréité ku prospechu. Dale naznaduje postup
zpracovani prace. Teoreticka Cast je dobfe zpracovana, studentka vychazi z rozsahlého
seznamu literatury, ve vét$iné pfipadu se jedna o aktualni zdroje z oblasti marketingové
komunikace. Tyto zdroje také v praci radné cituje. V analytické Casti prace se studentka
zaméfuje na komunikaci firmy Vydona. Po jeji analyze navrhuje komunikacni plan tohoto
subjektu a to v&etné rozpottu. Zaverem svého hodnoceni mohu konstatovat, Ze stanoveny
cil byl naplnén, nabizené feseni je dostateéné kreativni. Struktura prace vyhovuje
stanovenym pozadavkum, po formaini, stylistické a jazykové strance je prace v poradku.
Prace je zpracovana prehledné, obsahuje Fadu relevantnich barevnych pfiloh. Proto

hodnotim praci znamkou A — vybornée.
Otazky k obhajobé:

1) V textu teoretické ¢asti hovorite o komunika&nich (reklamnich) cilech. MiZete uvést nékteré

konkrétni reklamni cile a jakych zasad se drzime pfi jejich sestaveni?

2) V textu se zmitiujete i o efektivité marketingové komunikace. Miizete zkuSebni komisi vysveétlit
i jiné nastroje méfeni efektivity reklamy (komunikace) nez Vami uvadéné a které se v praxi

vyuzivaji?

Navrh na vyslednou znimku BP: A - vyborné
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