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ABSTRAKT

Ve své bakalarské praci se budu zabyvat tiskovymi materialy a propaga¢nimi pfedméty pro
konferen¢ni fadu TeXperience Vv letech 2011, 2012 a 2013. Obsahem teoretické Casti je
struény popis propagace jako soucasti marketingového mixu. Poté se zamétim na obecnou
teorii softwaru a konkrétni vektorovy editor, ktery jsem vyuzil pro tvorbu grafickych pod-
kladii. Na zavér teoretické Casti popisu aplikované vyrobni technologie pfi realizaci propa-
gacnich pfedmétt. V praktické ¢asti predstavim grafické navrhy a dale vyberu na zékladé
porovnani cenovych nabidek vhodnou reklamni spole¢nost pro zhotoveni potiskt. Praktic-
kym vystupem mé bakalaiské prace bude realizace jiz zminénych tiskovych materiali

a propagacnich predméti.

Kli¢ova slova: propagace, vektorovy graficky editor, gravirovani laserem, tamponovy tisk,

digitalni tisk, TeXperience.

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with press materials and promotional articles for TeXperience
conference series in years 2011, 2012 and 2013. The theoretical part focuses firstly, on
a brief description of promotion as an element of marketing mix and secondly, on a general
theory of software and the concrete vector editor, which was used for creating graphical
layouts. In conclusion, | describe manufacturing technologies applied to produce the pro-
motional articles. In the practical part of my thesis, | present various graphical concepts,
which were considered. Further on, the promotion company to produce prints is selected
according to comparison of costs. The press materials and promotional articles are practical

output of this thesis.

Keywords: promotion, vector graphics editor, laser gravure, pad printing, digital printing,

TeXperience.
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UvVOD

Cilem m¢é bakalarské prace a praktickym vystupem je realizace tiskovych materidli a pro-

pagacnich predmétt pro konferenci TeXperience v letech 2011, 2012 a 2013.

Co se tyce propagacnich predméti, v teoretické ¢asti popisi propagaci jako soucast marke-
tingového mixu. Vysvétlim pojem marketingovy mix, uvedu jeho slozeni ¢i o jaké slozky
se muze rozsifit. Dale uvedu podrobnéji slozky samotné propagace, do které fadime napf.

internet, tisk, televizi, atd.

V dalsi casti teoretické Casti se budu zabyvat softwarem, popisi graficky vektorovy editor
CorelDraw®, ktery jsem vyuzil pii zpracovavani grafickych navrhi, u kterého se zaméiim
na pracovni prostiedi, tvorbu a editaci objektt a textu, podrobnéji popisi barevné modely
vyuzitelné v riznych oblastech a nakonec se budu zabyvat moznosti publikace dokumentt

ze zminéného editoru.

Na zaveér teoretické ¢asti se zaméfim na vyrobni technologie pouzité pii realizovani propa-
gacnich predmétt. Vysvétlim podstatu gravirovani CNC strojem nebo laserem, dale jak se
tiskne za pomoci tamponového tisku ¢i co je mySleno pojmem digitalni tisk. Nakonec uve-
du, co vSe potifebujeme k vyrobé odznackl a stru¢né popisi postup jejich vyroby na stroji

k tomu uréeném.

Praktickou cast jsem rozdélil na tfi oddily. V prvnim pfedstavim vSechny grafické navrhy,
které jsem pftipravil pro konferenci TeXperience. Zacnu samotnym logem na konferenci
a budu pokracovat navrhy tiskovych materiald, do kterych spadéd informaéni letdk, velko-
formatovy plakat a jmenovka. Po prezentaci tiskovych materialti pfedstavim névrhy potiskti
na predméty, které jsme spole¢né vybrali s vedoucim bakalatské prace. Jsou to konkrétné

tf1 druhy per, Sest variant odznack a prakticky drzék na tasku.

V dal§im oddilu praktické ¢asti ekonomicky zhodnotim a vyberu nejvhodnéjsi reklamni
spole¢nosti pro realizaci potisku propagacnich pfedmétli. Dale porovndm cenové nabidky
jednotlivych reklamnich spolecnosti a kvantifikuji pomér cen vici nejvyhodnéjsi nabidce
pfi zvySeném mnoZstvi poZzadovanych kusii propagacnich predméti.

Na zéavér predstavim jiz realizované predméty a posoudim, zda doslo k odchylkam od pu-
vodniho grafického zaméru uvedeného v grafickych navrzich a zda skutecnymi naklady byl

dodrZen limit stanoveného rozpoctu.
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. TEORETICKA CAST
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1 PROPAGACE

Propagace je jedna ze soucasti marketingovych nastroji, které vyuzivaji spolec¢nosti pfi
plnéni jejich marketingovy cilii. Je soucasti tzv. marketingového mixu, ktery je jadrem
marketingové koncepce v druhé vyvojové fazi marketingu, zvané Cilovy marketing
(1950 — 1975). [1] Otcem myslenky marketingového mixu je Neil H. Borden. Pozdé&ji mys-
lenku rozsitil Jerome McCarthy, ktery deli tyto néstroje do SirSich skupin, tzv. 4P marke-

tingu (pro klasicky produkt). [2]

1.1 Marketingovy mix

Zahrnuje 4 zékladni marketingové nastroje v pojeti pro klasicky produkt.

Marketingovy mix

Vyrobe]( » Distribuce
rozmanitost vyrobku kanaly
kvalita kryti
design sortiment
charakteristickeé rysy lokality
nazev znacky zéasoby
packaging doprava
baleni
rozmeéry
sluzby .
2Aruky Ceqa Komunikace

cenik podpora prodeje

sle\(y L reklama

splatkpvy rezim pracovnici prodeje

podminky uvéru public relations

direct marketing

Obr. 1. Marketingovy mix. [2]

1.1.1 Produkt (product)

Produkt je zdkladni slozka marketingového mixu. Oznacuje vyrobek jako celek. Sklada se
Ze tii Casti:

e jeho jadrem je uzitna hodnota samotného produktu (vyrobek ¢i sluzba);

e realnym produktem je jeho kvalita, znacka, baleni, design;

e rozSiftenym produktem jsou vyhody, které plynou z jeho ndkupu (zaruka, poskytnuty

uver, servis, instalace).
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1.1.2 Cena (price)

Cena je souhrn hodnot, za které se produkt prodava, vyjadieny v penéznich jednotkach. Pro
spolecnost predstavuje pfijem. Soucasti této hodnoty je jak samotny produkt, tak i rabaty,

slevy, ndhrady nebo podminky k placeni. Mezi zpisoby stanoveni ceny patfi:

e nakladové orientovana cena;

e poptavkove orientovana cena;

e konkuren¢né orientovana cena;

e cena stanovena z marketingovych cilt;

e cena stanovend na zdkladé vnimané hodnoty.

1.1.3 Misto, distribuce (place)

Distribuce urcuje, jakym zptisobem se vyrobek dostane od vyrobce ke spotiebiteli. Distri-

buce mize byt provedena dvéma formami:

e piimou formou, kdy dochazi ke kontaktu vyrobce se spotiebitelem;
e nepiimou formou, kdy do distribuce vstupuje az nékolikatroviiovy mezi¢lanek (ma-

loobchod, velkoobchod, agent, sklad, atd.).

1.1.4 Propagace (promotion)

Propagace, t¢Z komunika¢ni mix, je zpusob, jak informovat potencialni zékazniky o vyrob-

ku, ktery muize zakoupit. Vice viz. 1.2 Propagace.

1.1.5 Ostatni prvky marketingového mixu

V soucasné dob¢ se jiz vyuziva ruzny pocet prvki marketingového mixu podle toho,

V jakém oboru je ptinosnéjsi. Ty jsou podle Heskové [3] rozsifeny nasledovné o tyto prvky:

e sluzby — people, process;

e cestovni ruch, pohostinstvi — people, packaging, programming, partnership;
e SKkolstvi — personalities, process pedagofical aproaches, partipation;

¢ bankovnictvi — participans, process, physical,

e obchod — product 1, product 2, product 3, people.
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1.2 Propagace

vvvvvv

k aspéchu. Mezi nejrozsifenéjsi nastroje komunika¢niho mixu v dne$ni dob¢ patii bezespo-

ru internet, tisk, radio a televize.

1.2.1 Internet

Nabizi hned nékolik zptisobli samotné propagace, at’ uz vyrobku, sluzby nebo celé spolec-
nosti. Vedle webové prezentace to jsou dnes jiz velice rozsifeny katalogy sluzeb (placené,
neplacené), kontextova reklama (Google AdWords, adFOX) ¢i reklamni prouzky, tzv. ban-

nery.

1.2.2 Tisk

Dal$i moznosti propagace je zvetejnéni informaci pomoci tisku. S vét§im néstupem inter-
netovych médii dochazi postupné k tstupu tisténych médii. Ty ovSem stale zaujimaji dtle-
Zitou pozici na poli informovanosti. Sem patii denni tisk, rizna periodika, magaziny nebo

i tisténé katalogy sluzeb.

1.2.3 Radio

Zajimavym médiem je taktéZ radio, které ma moznost propagace pouze v urcitém case.
Na rozdil od tisku se reklamy musi opakovat n€kolikrat, aby doSlo k urcitému efektu za-

chyceni informace a jejimu poslechu.

1.2.4 Televize

Mezi mohutnd média fadime 1 televizi. At uz celoplosné, regionélni nebo kabelové a sate-
litni. Kazda ma svou sledovanost a dle tohoto kritéria se pohybuje cena reklamy. DalSim

kritériem je i cilova skupina, které ma byt informace sdélena.

1.2.5 Outdoor reklama

Jednou z moznosti propagace je i outdoor (venkovni) reklama. Zde se jedna o kazdodenné
vidéné billboardy, bigboardy, rizné reklamni plachty, reklamy na lavickach, telefonnich
budkach, na prostiedcich hromadné dopravy a v neposledni tadé letacky v marketech,

apod.
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1.2.6 Direct marketing

Direct (ptimy) marketing je zalozen na ptimé komunikaci s cilovou skupinou formou dopi-
s, emailii nebo telefonnich hovori. Po rozmachu direct marketingu doslo k zdkonnému

omezeni rozesilani nevyzadanych emaild (spamu).

1.2.7 Public relations

Public relations, uvadéné pod zkratkou PR, lze ptelozit jako ,,vztah s vetfejnosti. Spolec-
nosti si zakladaji na komunikaci S vefejnosti a snazi se ovliviiovat jejich pohledy a postoje.

Pro PR je dulezité udrzovat dobrou image spole¢nosti.

1.2.8 Word-of-mouth

Word-of-mouth marketing je jedna z netradi¢nich forem marketingu. Jde o rozsiteni infor-
maci dalSim lidem. Ti mluvi o produktech spolecnosti a tuto informaci S$ifi dal.
Word-of-mouth marketing ma nékolik technik, které jsou hnacim motorem mezilidské ko-
munikace o produktech a sluzbach. Nékteré druhy Word-of-mouth technik, se kterymi se
muzeme bézné setkat, jsou napt. Buzz Marketing, Virovy (viralni) marketing, Community

marketing nebo Znackovy Blogging. [7]
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2 POUZITY SOFTWARE PRI PRIPRAVE NAVRHU

2.1 Co je software?

Pro vyuziti pocitace a zajisténi jeho funk¢nosti jsou tfeba dvé véci. Technické vybaveni PC
neboli hardware, ktery je hmatatelny a fadime do néj samotny pocita¢ s veskerym vybave-
nim (procesor, paméti RAM, pevné disky, apod.) a dalsi pfidavné zafizeni (monitor, kla-

vesnice, mys, apod.). Druhou podstatnou véci je software, neboli programové vybaveni. [9]

2.1.1 Systémovy software

Systémovy software je podstatné programové vybaveni, které umoziuje efektivni vyuziti

pocitace (operacni systém, ostatni systémové programy).

2.1.2 Aplikaéni software

Aplikaéni software umoziuje uzivateli vykondvat néjakou uZzitecnou ¢innost (psani textd,
zpracovani obrazu, zvuku a videa, vyvijeni novych softwart, piehravani médii, apod.).
Mezi aplikacni software fadime kancelatrské baliky, grafické programy, vyvojové néstroje

a zabavni software.

Dale je mozné rozdélit software podle finan¢ni dostupnosti (freeware, shareware, komer¢ni

software) nebo podle druhu ¢i ucelu.

2.2 Graficky program

Pti ptiprave podkladi pro bakalaiskou praci byly vyuzity dva zakladni grafické programy.

2.2.1 Vektorovy graficky editor

Vektorovy graficky editor slouzi pro tvorbu nebo upravu vektorovych obrazki, které jsou
sloZzeny z geometrickych tvarii (body, pfimky, kiivky a mnohouhelniky), které maji piesné
definované vlastnosti (velikost, potadi, vyplil) a jeho kvalita ani ostrost se neméni pti zme-
né velikosti. Vektorova grafika se vyuziva pfedevsim pro ilustraci nebo animaci. V ptipadé
vetsi slozitosti grafického objektu dochdzi ke zvySovéani naroCnosti na operaéni pamét’
a procesor. Mezi hlavni formaty vektorové grafiky patii AI, CDR, PDF, SVG, EPS. Uplat-

néni je predevs§im v reklamnich a jinych tiskovych podobéach.
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2.2.2 Bitmapovy graficky editor

Bitmapovy (téZ rastrovy) graficky editor slouzi pro tvorbu nebo upravu bitmapové grafiky.
Ta je slozena z jednotlivych barevnych bodil (pixeld), které jsou popsany nékolika bity
a tyto body vytvaieji velmi jemnou miizku. Kazdy bitmapovy objekt ma dano své rozliseni,
pficemz pii zméné velikosti dochazi ke ztrat¢ kvality ¢i ostrosti. Ukazkou klasické bitma-
pové grafiky je fotka vyfocena digitalnim fotoaparatem nebo naskenovana pomoci scanne-

ru. Mezi hlavni formaty bitmapové grafiky patii JPG, BMP, PNG, TIF. Uplatnéni ma

vektorova grafika bitmapova grafika

Obr. 2. Rozdil mezi vektorovou a bitmapovou grafikou. [Zdroj: vlastni]
Nyngjsi grafické editory dovoluji jak ptrevedeni vektorové grafiky do bitmapové, tak
bitmapové do vektorové (tzv. trasovani), ovSem u druhého typu zalezi na kvalité trasova-

ného objektu a ne vzdy dojde ke kvalitnimu vysledku.

bitmapova grafika vektorova grafika

Obr. 3. Ukdzka trasovani. [Zdroj: viastni]
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2.3 Vektorové grafické editory

Pro praktickou ¢ast bakalarské prace byly vyuzity vyhradné vektorové grafické editory
a vektorovou grafiku obecné. Hlavnim diivodem byla jak variabilita velikosti potisku, tak

mensi rozméry propagacnich pfedméti urcenych pro potisk.

Na poli vektorovych grafickych editordt mizeme v dnesni dob¢ nalézt mnoho produktii od
raznych vyrobctl. Jako u bézného softwaru zde plati, ze 1ze potidit graficky editor zcela
zdarma (freeware), na omezenou dobu pouzitelnosti nebo s omezenymi funkcemi (share-

ware) a s placenou licenci.

Mezi editory s placenou licenci a zaroven nejrozsifenéjsi patii graficky vektorovy editor
Adobe lllustrator® vytvareny od roku 1986 spole¢nosti Adobe Systems. Druhym nejrozsi-
fen¢j$im editorem je CorelDraw®, kterym udélala na pocatku 90. let velkou diru do svéta

kanadska spolec¢nost Corel Corporation.

Tab. 1. Prehled hlavnich produktit spolecnosti Adobe Systems a Corel Corporation.
[Zdroj: viastni]

Spolecnost Produkty

Adobe Systems Photoshop®, Illustrator®, InDesign®, Dreamweaver®,
Flash®, Acrobat® , Fireworks®

Corel Corporation CorelDRAW®, Corel® PHOTO-PAINT™, Corel®
PowerTRACE™, Corel CAPTURE™, Corel PaintShop
Photo Pro X3, Incomedia™ WebSite® ,

Pti tvorbé grafickych navrhli pro realizaci propagacnich predmétli prezentovanych bakalai-

skou praci byl vyuzit vektorovy graficky editor CorelDRAW®.

2.4 CorelDRAW®

CorelDRAW® je jiz mnoho let pro osvédceny vektorovy kreslici program. Obecné uplat-
néni nalezne u vytvarnikti, v grafickych a reklamnich studiich a u tviirct 2D grafiky. Pro-
gram je obliben kvili své jednoduchosti a intuitivnosti ovlddani a nepieberného mnozstvi
zajimavych funkci a vlastnosti, které umoziuji svym uzivatelim profesiondlni vystup. Co-
relDRAW® je aktualné dodavan v programovém baliku CoreIDRAW Corel Graphics Suite
ve verzi X5 (téz 15) spole¢né s bitmapovym editorem Corel® PHOTO-PAINT™, [4]
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2.4.1 Pracovni prostredi

Grafické rozhrani programu se v pribéhu vyvoje novych verzi moc nelisi. Zakladni pra-

covni prostiedi se sklada z prvka umoziujicich co nejefektivnéjsi praci na projektech.

e Standardni panel, obsahujici tlacitka zékladnich a systémovych funkci pro spravu
celého dokumentu.

e Panel vlastnosti, jehoz obsah zavisi na zvoleném nastroji.

e Okno nastroji, obsahujici vybér samotnych nastroji pro praci s textem, kiivkami
a riznymi geometrickymi tvary, barevnymi vyplnémi nebo efekty objekti.

e Palety barev, zvolené podle preference barevnych modelt. RGB, CMYK, HKS®
¢i PANTONE®.

i1 CorelDRAW X5 - [Untitled-1] e
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Obr. 4. Pracovni prostredi vektorového editoru CorelDRAW® X5.
[Zdroj: viastni]

2.4.2 Tvorba a editace zakladnich objekti a textu

Vektorovy editor CorelDRAW® umoziiuje editaci i samotnou tvorbu zdkladnich 1 vice
slozitéjsich grafickych objektii. Mezi ty zakladni patii ¢tverec, kruh, mnohostran a rizné

geometrické tvary (trojuhelniky, Sipky, bubliny, banner, apod.).
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Pro slozitéjsi tvary se vyuziva kiivek, jejichz zékladem jsou uzlové body, které kiivky vzdy

rezim, ktery napomaha pti tvorbé Bézierové kiivky.

Jedna se o metodu vyvinutou francouzskym inzenyrem Pierrem Bézierem, pomoci které je
mozno popsat kiivku ¢tyimi body. Dvéma, tzv. kotevnimi, které definuji danou usecku

a dvéma, tzv. kontrolnimi, které urcuji vlastni tvar kiivky.
Spojnice mezi kontrolnim bodem a kotevnim bodem je teCnou k vysledné kiivce. Timto
zpusobem lze popsat i tu nejslozitéjsi kiivku, jakou jsme schopni nakreslit. Kiivka nam

vytvoii cestu, ktera mize byt oteviena nebo zaviena, s vyplni ¢i bez vyplné. [8]

Obr. 5. Bézierova kiivka. [Zdroj: viastni]

Pti editaci objekt 1ze vyuzit nastaveni:

7

e kiivek — $itka, Sipky, styl a zakonc¢eni ¢ary, zaobleni rohu, tvar hrotu;
e vyplné€ — jednotnd vypln, pfechodova vypli, vzorova vypli, texturova vypli, post-
scriptova vypli.
Prace s textem je podobnd jako v jakémkoliv textovém editoru. Text mizeme vkladat do
textového pole, libovoln€ upravovat jeho velikost, barvu 1 font. Pro naro¢néjsi uzivatele je
moznost umistit text do objektu, na jakoukoliv kiivku, po které se tdhne, nebo prevést na

samotné kiivky a libovoln¢ zasahovat do kerningu (iprava mezer) ¢i jinak deformovat font.
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243 Barvy

CoreIDRAW®), jako i ostatni vektorové editory, disponuje moznosti uziti barevnych mode-
It a sady ptimych barev. Pouzity barevny model piimo zavisi na povaze dokumentu, zdali
je uréen pouze pro digitalni potiebu, nasledny tisk nebo pro urceni barvy jednotlivych ¢asti

budouciho realného produktu.
Mezi zakladni barevné modely patfi:

e RGB — Barevny model pouzity pro popsani barvy za pomoci svétla. Jde o barvu
aditivni. Zékladem je zptisob michani barev. Hlavni slozkou jsou tfi barvy (Cervena,
zelena, modrd), jejichz pfidavanim dosdhneme pozadovaného odstinu. Vyuziti je
pfedevsim u monitort nebo projektort [5].

e CMYK — Zikladnimi barvami pro michani modelu CMYK jsou barvy azurova,
purpurova, zluta a ¢erna. Tyto Ctyfi barvy jsou primarné vyuzity pro tiskové materi-
aly, protoze ty svétlo nevyzafuji, ale odrazi. Model CMYK je zaloZeny
na subtraktivnim michani barev, tedy michanim od sebe barvy odecitame. Lze vyu-
zit 1 modelu CMY, jehoz smichanim by se mélo docilit barvy cerné, kterd je

z modelu vypusténa. V redlu je ale barva spise tmave Seda.

RGB CMYK

aditivni michani barev subtraktivni michani barev

Obr. 6. Barevné modely RGB a CMYK. [Zdroj: viastni]
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Hlavni sadou ptimych barev je:

e PANTONE® - Barevny systém vyvinuty americkou spolecnosti Pantone Inc., ktery
je pouzivan designéry po celém svété z divodu piimosti oznaéeni kazdé barvy ob-
sazené ve vzorniku. Kazda barva ma ve vzorniku své oznaeni. RozliSuje se téz
druh papiru uren¢ho pro tisk (natirany, nenatirany a matny). Vedle zékladnich

vzorniki figuruji i vzorniky pro barvy metalické a pastelové. [10]
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Obr. 7. Vzornik zdakladnich primych barev PANTONE®. [Zdroj: vlastni]

Vedle zminénych dvou zakladnich barevnych modeli RGB a CMYK jsou k dispozici

I mén¢ vyuzivané modely, které se 1isi slozkami modelu. Jsou to tyto modely a slozky:

e HSB - ton, sytost, jas;
e HLS - odstin, svétlost, sytost;
e Lab - luminace, Cerveno/zelend a modro/zelena barva bodu;

e YIQ - pouzivany v NTSC barevném TV signalu.
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2.4.4 Publikovani

Kazdy program ma svtij format pro ulozeni informaci v ném vytvotenych. Obdobny format
ma 1 vektorovy editor CorelDRAW®. Ten pro ulozeni dokumenti vyuziva svlij format
CDR. Pro jeho otevieni je zapotifebi samotny program nebo jiny program, ve kterém lze

tento format zobrazit.

Pro otevieni dokumentu na pocitaci, ktery nema potiebné softwarové vybaveni, je moznost

exportovat dokument do jinych formati, at’ uz bitmapovych nebo vektorovych.

e JPEG - Nejrozsifengjsi bitmapovy format navrhnuty konsorciem Joint Photogra-
phic Experts Group. Jedna se o metodu ztratové komprese. Format je nejcastéji vy-
uzivan pro fotografické snimky a obrazky s hladkymi ptechody.

e PNG — Na rozdil od formatu JPEG je PNG formatem bezeztratovym. Byl vyvinut
jako nahrada starSiho formatu GIF a nabizi 24bitovou barevnou hloubku. Je idealni
pro obrazky obsahujici text a kiivky. Podporuje téz prithlednost a je vhodny pro
kvalitni vykresleni dilezitych objekti pfi tvorbé webovych stranek. Jeho nevyho-
dou je 5-10x vétsi kapacitni potieba oproti JPEG.

e PDF - Portable Document Format je nejrozsifenéjSim zastupcem pro vektorovy
format vyvinuty spole¢nosti Adobe Systems pro ukladani dokumentii nezéavisle
na softwaru i hardwaru, na kterém byly pofizeny. Jedna se tedy o univerzalni format
pro pfenos dokumenti. Soubory ve formatu PDF jsou vhodné zejména pro tisk.
V soucasné dobé& figuruji na trhu 1 konkurenéni formaty XPS (Microsoft) a ODF
(ODF Alliance).

e Al — Nativni format grafické¢ho editoru Adobe Illustrator® patentovany spolecnosti

Adobe Systems. Format Al je obdoba formatu CDR u CoreIDRAW®.

Vybér formatu pro publikaci zalezi na ucelu vytvorené¢ho dokumentu. Pii bézném tisku
¢i distribuci po internetu a potiebé nizké velikosti dokumentu postaci format JPEG. Pro
potiebu kvalitné vytisknutého dokumentu ¢i produktovych nakresu je idealni nejrozsifené|-

§i format PDF.
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3 VYROBNI TECHNOLOGIE

3.1 Gravirovani

Gravirovani je velice stard znama technika vyuzivana v mnoha oborech. Ottv slovnik na-

ucny nas odkazuje na zdznam ryti a ryjectvi.

Ryti zve se vykon, kterym na povrchu piredmétii casteCnym vyhlubovanim vytvotuji se
kresby, ozdoby, napisy apod. Ryjectvi tvoii zvlastni Zivnost uméleckou neb umélecko-
primyslovou, pfi niz rozeznavame zase zvlaStni obory, podle toho, jakym druhem préce
se zabyva, a podle materidlu, do néhoz se ryje (dfevoryt, médiryt, atd.). Rytinami zdobi se

predméty ze zlata, stiibra a jinych kovi z perleti, Zelvoviny, slonoviny, kiize aj. [6]

Gravirovaci stroje mohou byt manualn¢ ovladané, tzv. pantografy a v dnesni dob¢ Castéjsi
CNC stroje, nebo téz plottery, fizené pocitacem. Pantograf je mechanickd pomiicka sklada-
jici se z n¢kolika ramen, které kopiruji pohyby podle stanovené Sablony. V dnesni dobé

pocitacl a techniky se jiz pantografy vyrazné pro gravirovani nepouzivaji.

Soucasné trendy se ubiraji ke gravirovani laserem, ovSem zalezi na povaze gravirovaného

predmétu.

3.1.1 Gravirovani CNC strojem

Vyuziva se zejména pii ryti do mosaznych ¢i hlinikovych popisnych stitk. Podstatou je
vyryti poZadované grafiky v urcité velikosti do urcité hloubky. Pti gravirovani do kovu se

povrchova tprava provadi diamantem a grafika se "skrabe". Mezi hlavni materialy pouzi-

telné u gravirovani CNC strojem patii hlinik, mosaz, plast, dievo, sklo ¢i kuize. [11]

CNC stroj nabizi Siroké vyuziti jak pfi realizaci zakézek v primyslové vyrobé a reklamnich

studiich, tak pii feSeni netradi¢nich zadani.

3.1.2 Gravirovani laserem

Jde o moderni metodu vyuzivanou piedevs§im pii gravirovani do eloxovaného hliniku. Jde
o povrchovou upravu nekterych kovu a slitin za pomoci elektrochemického procesu. Nej-
Castéji se jedna o propisky, ptivésky, flash disky. Dale 1ze laserem gravirovat do dieva,
plastu, skla ¢i kize. Laser lze pouzit i u gravirovani do ¢istych kovovych predméti bez

povrchové pravy, napi. noze nebo hodinky. Hlavni vyhodou je stalost potisku. Laserti pro
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gravirovani je nékolik druhii. Pevnolatkové, barvivové, plynové nebo polovodi¢ové. Nej-

pouzivangj$im je vSak plynny - molekularni CO,.

3.2 Tamponovy tisk

Tamponovym tiskem (t€Z tampontiskem) Ize oznacit tiskovou metodu ptrenaseni barvy
z tiskového klisé pomoci gumového tamponu na potiskovany predmét. Pii tisku na plasto-
vé Ci dievéné predméty se vyuziva barev jednoslozkovych, u kovovych predméti barev
dvouslozkovych. Dvouslozkové barvy musi zpravidla 48 hodin schnout. Diky tvarové pii-
zpusobivosti tamponu se tvaru predmétu vétSinou meze nekladou. Lze potisknout vétsinu

rizné tvarovanych predméta - ploché, valcové, kulaté, vypouklé.

Tampontisk se vyuziva v fadé primyslovych odvétvi. Pro potisk reklamnich predméta,
automobilovych dild, chirurgickych nastroji, jako dekory predmétli, popisky ovladacich

prvki a tlacitek ¢i identifikacni Stitky.

3.2.1 Systém otevienych barevniku

Jedna se o formu dopliiovani barvy do korytka, které se nachdzi za klis¢. Systém otevie-

nych barevnikl vyuzivaji spiSe stroje reklamni.

3.2.2 Systém uzavienych barevniki

U systému uzavienych barevnikil 1ze barvu pfimo skladovat a dopliovat dle potieby. Vy-
hodou oproti otevienému systému je hlavné Cistota a ekonomicnost. Vyuzivaji predev§im
primyslové stroje. Tamponovym tiskem lze tisknout i velmi detailni loga. Pocitacovy
software pro michani barev umoZiiuje namichat barvu velice blizkou vzorniku

PANTONE®.

3.3 Digitalni tisk

Digitalnim tiskem se rozumi moznost tisku pfimou cestou z pocitace na vystup (tiskarna)
ato s moznosti jiz od jednoho kusu. V dne$ni dobé¢ je digitalni tisk velikou konkurenci
tisku ofsetového. Digitalni tisk je vétSinou provadén na bazi laserového tisku, ktery Setfi
naklady 1 zivotni prostfedi. Jeho hlavni prednosti je rychlost a flexibilita. Naplni laserové
tiskarny je suchy toner. Nejveétsi uplatnéni maé digitalni laserovy tisk u tisku knih. Hlavnim

divodem je pohodlna ptedtiskova uprava, nizsi naklady a rychlejsi vyroba.
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Dalsi moznosti je tisk na tiskdrnach inkoustovych za pomoci tonerti naplnénych barvami.

~roor

Pfti tisku se vyuziva barevného modelu CMYK, jehoz barvami jsou tonery naplnény.

Digitalnim tiskem se da realizovat nepfeberné¢ mnozstvi tiskovych materialt. Plakaty, kata-
logy, publikace, rizné tiskové materialy, kalendafe, skripta, dokumenty, bakalaiské ¢i di-
plomové préce, aj.

Pti pozadavku tisku az po okraj strany existuje feSeni zvané spadavka. Spadavka je ofezova
znacka ¢i vyznaceny okraj pro ofez, ktery byva zpravidla 3-5mm od okrajii vSech stran do-

kumentu. Spadavka se pfi zpracovani tiskoviny odfizne a tim vznikne tisk po okraje strany.

odfiznuta ¢ast

|

okraj papiru
okraj spadavky

Obr. 8. Ukdzka ilustrace se spadavkou. [Zdroj: vilastni]

3.4 Vyroba odznacku

Odznacek (button) je dekorativni placka opatfend ilustraci ¢i urCitou informaci na piedni

stran¢ s moznosti pfipnuti sponou na latkové materidly ¢i magnetem na kovové predmety.

Pro kompletni vyrobu odznacku je potieba:

3.4.1 Spotiebni material

Zakladnim spotiebnim materidlem je slida (kryci félie), horni dil a spodni dil, v§e v poza-
dovaném tvaru a pruméru. Standardnim tvarem je kruh o primérech 23,24,

25, 32, 37, 44, 50, 56, 65, 75 nebo 90 mm. Dal§imi tvary mohou byt ovaly, ¢tverce nebo
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obdélniky. Povrch odznacku muze byt leskly, matny, stiibrny, reflexni a textilni. V pfipadé

magnetického butonu je zadni dil se sponou nahrazen magnetem a opatfen protimagnetem

K uchyceni.

3.4.2

Tiskarna

Motiv odznacku o patiicné velikosti se tiskne na papir. K tomuto Géelu slouzi tiskarna,

at’ uz laserova ¢i inkoustova.

343

Reza¢ka nebo vysekovy nastroj

Mezi hlavni druhy patii multiprimérova fezacka, kovova fezacka, vysekovy stroj, tvarova

fezacka. Tyto nastroje slouzi k vyfezani vytisknutého motivu. Kazda fezacka ma sviij pev-

ny pramér ofezu. Nové&jsi jsou opatfeny vymeénnymi matricemi o libovolném priméru

¢i tvaru.

34.4

Manualni stroj pro vyrobu odznacki

Stroj slouZzici ke kompletaci odznacki. Stroje jsou opatieny matrici o patficném priméru

a tvaru. Nov¢jsi stroje opét umoznuji vymeénu jiné matrice o libovolnych priimérech a tva-

rech.

345

Struc¢ny postup vyroby odznacku

Ptipravime graficky navrh podle $ablony na urcity pozadovany rozmér a tvar od-
znacku.

Graficky navrh vytiskneme v pozadované kvalité.

Vytisknuty motiv vyfeZeme pomoci fezacky ¢i vysekového nastroje.

Do prvni matrice na manualnim stroji pro vyrobu odznackt vlozime horni dil od-
znacku (1), vytisknuty motiv, a kryci folii (2). Nasledné stlacime péaku (3), ¢imz do-
jde k nabrani hornich dilti matrici.

Do druhé matrice vlozime spodni dil odznacku (4), pfesuneme nad stlacovaci zafi-
zeni a nasledné opét stlacime paku (5), ¢imz dojde ke spojeni dila.

Nasledn¢ hotovy odznacéek (6) z matrice vyjmeme.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

29

Obr. 9. Vyroba odzndacku na manudlnim stroji Superbutton. [12]
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II. PRAKTICKA CAST
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4 GRAFICKE NAVRHY PROPAGACNICH PREDMETU A
TISKOVYCH MATERIALU

V praktické ¢asti mé bakalarské prace se budu zabyvat grafickymi navrhy potiski propa-
gacnich pfedmétl a tiskovych materidli pro konferencni fadu TeXperience, tykajici se ty-
pografického systému TeX, ktera probéhne 29. zaii az 2. fijna 2011 v Zelezné Rudg, spolu-

organizovanou Fakultou managementu a ekonomiky Univerzity Tomase Bati ve Zling.
Ukolem bylo:

e navrhnout logo ¢tvrtého rocniku konference TeXperience;

e navrhnout tiskové materidly pro konferenci TeXperience potddanou v roce 2011;

e vybrat propagacni pfedméty a navrhnout jejich potisk pro konferen¢ni fadu TeXpe-
rience na roky 2011, 2012 a 2013.

Zakladnim parametrem grafickych navrha tiskovych materidli a potisku propagacnich
prfedmétl byla jednoduchost a Citelnost. U tiskovych materialii se téZ dbalo na nizké nakla-

dy tisku.

Kazdy ro¢nik konference TeXperience ma svou specifickou barvu. Pro rok 2011 je zéklad-
ni barvou oranzova, pro rok 2012 barva fialovd a pro rok 2013 barva zelena, které tvofi

dvojici s dalsi zakladni barvou, ¢ernou, ktera je pro vSechny ro¢niky spole¢na.

Zakladnim fontem pro text v grafickych navrzich je bezpatkovy font Comfortaa. Zvoleny

font je moderni a volné dostupny.
Pro kazdy rok byly navrZzeny tyto tiskové materidly a propagacni pfedmeéty.

e 2011 - logo, informacni letak, velkoformatovy plakat, jmenovka, kulickové pero,

odznacek, drzak na tasku;
e 2012 — kulickové pero, odznacek;
e 2013 — keramické pero, odznacek.

Veskeré grafické ndvrhy propagacnich pfedmétii a tiskovych materidl byly zhotoveny

v grafickém vektorovém editoru CorelDRAW® X5.
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4.1 Logo 4th TeXperience 2011

Logo je podstatnou ¢asti identifikace spole¢nosti, instituce, produktu ¢i jakékoliv véci, kte-
rou chceme zaradit do povédomi lidi. V tomto ptipad¢ se jedna o jednorazové logo, které

bude slouzit jako grafickd pomticka pro identifikaci konkrétni konference.

Pro logo jsou vyuzity dvé zakladni barvy, které byly zakladnim odrazovym mustkem pro
celkovou barevnou jednotnost potiskti propagacnich pfedméti a vSech tiskovych materialt
pro konferenci potadanou v roce 2011. Oranzova barva ma za kol reprezentovat univer-

zitni barvu Univerzity TomaSe Bati ve Zlin¢. Cernd barva tvoii Cisty kontrast na bilém

podkladu.

Obr. 10. Logo 4th TeXperience 2011. [Zdroj: viastni]
Logo je variabilni a da se vyuzit i pro nadchazejici ro¢niky konference TeXperience pfi

vyméné barvy, pofadového ¢isla a roku probéhnuti konference.

6th

Obr. 11. Varianty log konference TeXperience na roky 2012 a 2013.
[Zdroj: viastni]
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4.2 Tiskové materialy pro konferenci TeXperience 2011

Mezi tiskové materialy pfipravované pro konferenci TeXperience v roce 2011 je informac-

ni letak, velkoformatovy plakat a jmenovka.

4.2.1 Informaéniletak

Hlavnim tiskovym materidlem je informacni letak.

C i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
. | Fakulta managementu a ekonomiky

2011

% o 29. zari az 2. rijna 2011
N Hotel Belvedér, Zeleznd Ruda
www.hotelbelveder.cz Klotovsko

Ceskoslovenské sdruzeni uzivatelt TEXu

K Pisk
il Fakulta managementu a ekonomiky

Univerzity Tomase Bati ve Zliné
Zdenék Wagner

Karel Horak
Jaroslav Hajtmar TeXperience

Martin Kréal
http://striz9.fome.utb.cz/texperience/

Michal Madr, Pavel Striz

U¢ime (se) typografii a TEX!

Obr. 12. Informacni letak 4th TeXperience 2011. [Zdroj: viastni]
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Letak obsahuje 2 zakladni barvy (oranzova, ¢erna) a navic je zde Seda, kterou jsou zbarve-

na mala loga v bilém pozadi.

Letak obsahuje potadatele, zdkladni informace ke konferenci a seznam tutorial a predné-

Sek. Téz je obsazeno konferen¢ni motto: ,,U¢ime (se) typografii a TeX!*.

4.2.2 Velkoformatovy plakat

Velkoformatovy plakat je navrzen v grafickém stylu informaéniho letdku. Obsahuje logo

konference. Ugel plakatu je &isté propagaéni a je uréen k tisku ve formatech Al a A3.

U¢ime (se) typografii a TEX!

Obr. 13. Velkoformdatovy plakat 4th TeXperience 2011. [Zdroj: viastni]

4.2.3 Jmenovka

Poslednim tiskovym materidlem je jmenovka, ktera bude identifikovat jednotlivé ti¢astniky

konference. Jmenovka je opét ve stejném grafickém stylu.
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Jmnéno Prijmeni

U¢ime (se) typografii a TeX!

Obr. 14. Jmenovka 4th TeXperience 2011. /Zdroj: viastni]

4.3 Propagacni piredméty pro konferenci Texperience 2011

V soucasnosti je téméf neomezena moznost ve vybéru propagacnich pfedmétt. Reklamni
spolecnosti se predhangji v poctu nabizenych polozek, v technologiich moZného potisku

a vV neposledni fad¢ v cenovych nabidkach.

Pti vybéru propagacnich piredméti pro konferencni fadu TeXperience byla dilezitym
aspektem pro rozhodovani univerzalnost. Konference se ztcastni jak muzi a zeny, tak riz-

né vékové kategorie.

Ztohoto divodu jsem po konzultaci svedoucim mé bakalaiské prace,
Ing. Pavlem Stiizem, Ph.D., vybral pro konferenci, ktera probéhne v roce 2011, vypracoval
grafické navrhy na nésledujici propagacni predméty. Kazdy propagacni pfedmét je vybrany
pro svou urcitou vlastnost.
e Kuli¢kové pero SANDRA — potisknuté mottem, slouzici jako praktickd véc, mtize
byt vyuzité i jako reprezentativni predmet.
e Odznacek BUTTON - stylovy, magneticky odznacek opatfeny logem poslouzi ja-
ko dekoraéni prvek kabati, sak ¢i svetra.
e Drzik na tasku ZARITA - kovovy, rozlozitelny drzdk na tasku ¢i kabelku
s vypalenym logem, ktery je ¢isté praktickou véci a zaroven pusobi svym vzhledem
elegantné.

N4

psacich potieb na trhu.
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4.3.1 Kaulickové pero SANDRA

Stiibrné, kovové, kulickové pero s modrou naplni. Potiskem je motto ,,U¢ime (se) typogra-
fii a TeX!* umisténé na téle pera. Barvy potisku jsou sladény s barvami tiskovych materia-

1. Potisk je navrhnut pro vyuziti technologie tamponového tisku.

2011
Kulickové pero 5/

 — . TEX q

tampontisk

Obr. 15. Graficky navrh kulickového pera SANDRA. [Zdroj: viastni]

4.3.2 Odznaéek BUTTON na rok 2011

Dekoracni prvek v podob& odznacku oznaceny logem konference. Odznacek je magnetic-
ky, opatfeny protimagnetem. Rozmér odznacku je 25mm. Odznacky jsou ve dvou varian-
tach. Prvni elegantnéj$i obsahujici z grafickych prvki pouze logo a pruh jako na plakatu,
druhy ptisobici moderné, v némz je zahrnuto téz logo a mensi Seda loga v bilém podkladu

pusobici dojmem textury.

2011
Odznacek BU

Obr. 16. Graficky navrh odznacku BUTTON 2011. [Zdroj: vlastni]
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4.3.3 Drzak na taSku ZARITA

Poslednim propagac¢nim piredmétem pro rok 2011 je prakticky drzédk na tasku, kabelku
¢i jakykoliv odév. Drzak je vyroben z kvalitniho kovu a jeho pramér ¢ini 45mm. Spodni
strana drzaku je opatiena protiskluzovou podlozkou. Ve slozeném stavu je hacek pfichycen
magnetem ke strané. Potisk tvoii logo konference, které je navrzeno a velikostné ptizpiiso-

beno pro realizaci gravirovanim laserem.

2011
Drzak na tasku /

(o

o

‘O
(e

gravirovani laserem

Obr. 17. Graficky navrh drzdku na tasku ZARITA. [Zdroj: viastni]
Vsechny zminéné propagacni pfedméty jsou uréeny piimo pro konferenci TeXperience
vroce 2011. Dale jsem vypracoval grafické ndvrhy na pfedméty na roky 2012 a 2013.
V téchto letech jsou uvazovany pro propagaci opét pera a odznacky pro jejich univerzal-
nost. Vyhodou je realizace tisku soucasné s letosSnimi predméty, a tedy nizSi naklady na
ptipravu, objednavku a realizaci. V piipad¢ realizace tfetiho propaga¢niho pfedmétu bude

zaleZet na vybéru v konkrétnim roce.

4.4 Propagacni predméty pro konferenci TeXperience 2012

Po konzultaci s vedoucim mé bakalaiské prace jsem piipravil grafické podklady pro nasle-
dujici propagacni predméty. Ty se lisi pfedevsim v mottu, které je na piedmétech potisknu-

to, a dale barevné variaci, ktera byla pro nésledujici roky zménéna.

e Kuli¢kové pero OLEG — obdobné¢ jako v pfedeslém roce potisknuté mottem urce-

nym pro rok 2012.

e Odznacek BUTTON - odznéacek opatfeny mottem pro rok 2012.
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441 Kulickové pero OLEG

Stiibrné, kovové kulickové pero podobné svym vzhledem piedeslému peru SANDRA. Pe-
ro je opatieno potiskem motta pro rok 2012 ,,TeX vcera, dnes i zitra!“ umisténé na téle.
Barvy jsou sladény dle zadani pro rok 2012, a to v barvé fialové a ¢erné. Potisk je opét na-

vrzen pro realizaci tamponovym tiskem.

2012
Kulickové pero OLEG

TgX v€era, dnes i zitral I

tampontisk

Obr. 18. Graficky navrh kulickového pero OLEG. [Zdroj: viastni]

4.4.2 Odzniaéek BUTTON na rok 2012

Magneticky odznacek ve stejném rozmeéru jako predesly. Odznacek uréeny pro rok 2012 je
opatfen mottem akce jako kulickové pero OLEG. Barevné stylizovano v barvach fialové

a cerné. Graficky nadvrh vyhotoven ve dvou variantach.

2012
Odzn&cek BUTTON

A

TgX véera, TgX véera,
dnes i zitral! dnes i zitra!

Obr. 19. Graficky navrh odznacku BUTTON 2012. [Zdroj: vlastni]
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4.5 Propagacni piredméty pro konferenci TeXperience 2013

451 Keramické pero PRO-CHAMPION

Pro rok 2013 bylo vybrano keramické pero s uzavérem. Pero ptsobi velice elegantnim do-
jmem. Je vyrobeno z kovu. Potiskem je motto v anglické mutaci pro rok 2013 ,,I’'m TeXpe-
riencing!*“. Barvy v pro rok 2013 byly stanoveny na zelenou a ¢ernou. Potisk je opét umis-

tén na télo pera a je navrzen pro realizaci tamponovym tiskem.

2013
Keramické pero

~ ' TEX —_—

tampontisk

Obr. 20. Graficky ndvrh  keramického pera PRO-CHAMPION.
[Zdroj: viastni]

452 0Odznacky BUTTON na rok 2013

Op¢ct magneticky odznacek opatfeny mottem konference a sladény do barev pro rok 2013

ve dvou variantach.

2013
Odzndacek

TeX TeX

Obr. 21. Graficky navrh odznackit BUTTON 2013. [Zdroj: vlastni]



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 40

5 EKONOMICKE ZHODNOCENI VYROBY TISKOVYCH
MATERIALU A JEDNOTLIVYCH PROPAGACNICH PREDMETU

Pti kalkulaci tiskovych material se uvazovalo pouze o realizaci velkoformatovych plakata
ve specializované tiskarné. Co se tyce informacnich letakt, ty byly vytisknuty pouze
v nakladech péti kust, které byly zajistény vedoucim bakalaiské prace. Jmenovky se budou
realizovat az na zaklad¢ znamého poctu a konkrétnich ucastnikti konference. Pocet per je
stanoven na 100 kusu pro kazdy ro¢nik konference s rozdilnymi potisky. Odznacku je téz
100 kust na kazdy ro¢nik. Lisi se v motivech, pficemz na kazdy ro¢nik jsou tyto motivy

ptipraveny dva. Drzak na taSku se realizuje pouze na rok 2011 v nakladu 100 kusu.

5.1 Cenova nabidka velkoformatového plakatu

Realizace velkoformatového plakatu byla uvazovana v mnozstvi dvou Kust ve formatu Al
a Ctyf kusit ve formatu A3. Z divodu nizkého mnozstvi potiebnych plakati byl problém
zajistit tiskarnu pro digitalni tisk na plotteru, protoze vétSina tiskaren nabizi tisk ofsetovy,

ktery se pii tak nizkém mnozstvi ekonomicky nevyplati.

Po osloveni n€kolika tiskaren se mi vratily dvé kladné odpovédi s cenovou nabidkou.

Tab. 2. Cenovd nabidka na tisk velkoformdtového plakatu. [20, 21]

Nakladatelstvi Pretas.r.o.
Martin Stifiz
Format plakatu A3 A3
Cenav K¢/ ks 35 -
Cenav K¢ /4 ks 140 -
Format plakatu A4 A4
Cena v K¢ / ks 200 -
Cenav K¢/ 2 ks 40 -
Cena celkem v K¢ 540 700
Cena celkem s DPH v K¢ 648 840

Z cenove nabidky je patrny rozdil v cenach. U formatu A3 je moznost plakatu s laminaci
i bez laminace. Pii zvoleni moznosti bez laminace se cena za kus formatu A3 snizi na

20 K¢.
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5.2 Cenova nabidka per s potiskem

Pfi zajistovani reklamni spole¢nosti pro dodani per vhodnych pro potisk motta
a samotného potisku byl z pohledu nejnizsich nakladi, Gspory ¢asu a jednotnosti tiskové
technologie dulezity jeden aspekt. Nabidka vSech tii per u jedné reklamni spolecnosti. Na
trhu spole¢nosti poskytujicich reklamni pfedméty a sluzby s nimi spojenych je zastoupeno
velké mnozstvi firem fungujicich jako partnersky internetovy obchod reklamni spolecnost
Reda a.s. Nabidka téchto firem je svym obsahem totozna s nabidkou spole¢nosti Reda a.s.,
avsak n¢které ceny jsou diky své piirazce vyssi. Z tohoto divodu jsem hledal samostatné
a nezavislé subjekty pro dodani reklamnich pfedméti. V tomto ptipadé se jedna tedy o re-
klamni spole¢nosti Reda a.s., Adonai s.r.0. a Dela Company s.r.o. Pti hledani dostupnosti
vSech tii per doslo k problému u jedné ze spolecnosti, a to Konkrétné u spole¢nosti Dela
Company s.r.o., ktera momentaln¢ nenabizi kulickové pero SANDRA. Do cenovych nabi-
dek jsem vSak tuto spolecnost zatadil, pro porovnani cen u zbyvajicich dvou per. DalSim
aspektem pro rozhodovani byla lokace spole¢nosti. Reda a.s. ma obchodni oddéleni

ve Zling, coz usnadnilo komunikaci a téz umoznilo se blize seznamit s produkty.

5.2.1 Cenova nabidka kulickového pera SANDRA s potiskem

Spole¢nost Adonai s.r.o. nabizi potisk pfedméti dle objemu realizace. Pfi objemu mens$im
nez 200 kust je cena stanovena fixné ve vysi 1 350 K¢ za dvé dvouslozkové barvy do zmi-
néného mnozstvi. Reda a.s. udava cenu jednoho kusu pfi realizaci minimalniho mnozstvi

99 kust. Za kazdy kus nad toto mnozstvi pozaduje 3,10 K¢ za dvé dvouslozkové barvy.

Tab. 3. Cenovd nabidka kulickového pera SANDRA s potiskem. [13, 14]

Reklamni spole¢nost Reda a.s. Adonai s.r.o.
Technologie tisku 2x dvoustoskovd barva
Mnozstvi zbozi v ks 100

Cena perav K¢ / ks 15,90 15,90
Cena tisku v K¢ / ks 3,10 -

Cena tisku v K¢ /100 ks 310,00 1 350,00
Technicka ptiprava v K¢ 1 000,00 900,00
Cena celkem bez DPH v K¢ 2 900,00 3 840,00
Cena celkem s DPH v K¢ 3480,00 4 608,00




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 42

Z tabulky je patrné, ze cena kulickového pera je stejna u obou spolecnosti. Rozdil cen je
zpuisoben cenou tisku. | Vv pfipadé vétstho mnozstvi realizovanych predméti by bylo vy-
hodnéjsi zakazku svéfit spolecnosti Reda a.s. Pti zhotoveni mnozstvi vétsiho nez 200 kust
stanovila spole¢nost Adonai s.r.o. cenu za dvé dvouslozkové barvy 13,20 K¢. Reda a.s. ma

cenu za kus stale stejnou.

5.2.2 Cenova nabidka kulickového pera OLEG s potiskem

Cena kulickového pera OLEG a potisku se u prvnich dvou reklamnich spole¢nosti nijak
nelisi od pera predchoziho. Je to zplsobeno stejnou cenovou nabidkou za predmét a tam-
ponovy tisk. Tteti uvedend spole¢nost Dela Company s.r.0., které je uvedena pro porovnani
cenovych nabidek, nabizi pero OLEG za vyssi cenu 19,90 K¢. Oproti spole¢nosti Adonai
s.r.0. nabizi niz8i cenu tamponového tisku. Tu stanovuje podle objemu za kus. Konkrétné

pti 100 kusech nabizi cenu 5,80 K¢ za 2 dvouslozkové barvy.

Tab. 4. Cenova nabidka kulickového pera OLEG s potiskem. [13, 14, 15]

Reklamni spole¢nost Reda a.s. Adonai s.r.o. Dela SrCJr()r]pany
Technologie tisku tamponovy tisk, 2x dvouslozkova barva
Mnozstvi zbozi v ks 100
Cena pera v K¢/ ks 15,90 15,90 19,90
Cena tisku v K¢ / ks 3,10 - 5,80
Cena tisku v K¢ / 100 ks 310,00 1 350,00 580,00
Technicka ptiprava v K¢ 1 000,00 900,00 700,00
Cena celkem bez DPH v K¢ 2 900,00 3 840,00 3270,00
Cena celkem s DPH v K¢ 3480,00 4 608,00 3924,00

Jako v predchozim ptipadé by cena za tisk pfi vét§Sim mnozstvi pfedmétd vyrazn€ neovliv-
nila rozhodnuti, u které spolecnosti by se zakazka realizovala.

Dela Company s.r.0. ma cenu oproti Adonai s.r.o. cenu kuli¢kového pera vyssi, ovSem na-

bizi niZ§i cenu potisku pii 100 kusech.
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5.2.3 Cenova nabidka keramického pera PRO-CHAMPION s potiskem

Cena keramického pera PRO-CHAMPION je ze vSech tii vybranych nejvyssi. Toto roz-
hodnuti padlo na zéklad¢ vyssiho vyznamu pro konferenci potfddanou v roce 2013. Re-
klamni spole¢nosti Reda a.s. a Adonai s.r.0. nabizi pera za cenu 69 K¢. Ttreti spole¢nost
Dela Company s.r.0. za 75,30 K¢. Cena potisku se od piedchoziho pera nelisi. Stale se jed-

na o stejné atributy pro tisk.

Tab. 5. Cenovd nabidka keramického pera PRO-CHAMPION s potiskem. [13, 14, 15]

Reklamni spole¢nost Reda a.s. Adonai s.r.o. Dela Slf)r;pany
Technologie tisku tamponovy tisk, 2x dvouslozkova barva
Mnozstvi zbozi v ks 100

Cena perav K¢/ ks 69,00 69,00 75,30
Cena tisku v K¢ / ks 3,10 - 5,80
Cena tisku v K¢ / 100 ks 310,00 1 350,00 580,00
Technickd ptiprava v K¢ 1 000,00 900,00 700,00
Cena celkem bez DPH v K¢ 8 210,00 9 150,00 8 810,00
Cena celkem s DPH v K¢ 9852,00 10 980,00 10 572,00

| v tomto ptipadé by se zvétseni objemu objednaného mnozstvi neodrazilo na rozhodnuti

0 vybéru spole€nosti pro realizaci zakazky na zéklad¢ cenové nabidky.

Kone¢na cena vSech per by byla upravena o cenu dopravného, které ¢ini u spolecnosti
Adonai s.r.o. 180 K¢ a Dela Company s.r.0. 150 K¢&. U spole¢nosti Reda a.s. se o doprav-
ném neuvazuje z diivodu osobniho pfevzeti pfedmétii v obchodnim oddéleni ve Zling.

Uvedené ceny jsou bez balného.

5.2.4 Cenova nabidka a porovnani pfi vy$$im mnoZstvi objednanych per

Kazdé ze zminénych reklamnich spole¢nosti ma ve své cenové nabidce urcité sniZzeni ceny
tisku podle realizovaného mnozstvi predméti. Reda a.s. ma pevné stanovenou cenu
od 99 kust, dale je uz cena tisku stejna. Adonai s.r.o. a Dela Company s.r.o. ma nékolik
stupniii cen podle mnoZzstvi. Nasledujici tabulka ukazuje na procentualni zmény celkovych
cen u jednotlivych per a spole¢nosti pii zméné mnozstvi na 1 000 a 3 000 kust. Tabulka

obsahuje ceny bez jakychkoliv cenovych slev a akei.
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Tab. 6. Prehled cen v K¢ pri zmeéné mnozstvi realizace per. [13, 14, 15]

Reklamni spole¢nost Reda a.s. Adonai s.r.o. Dela SC;JI(‘)npany
Pocet kusii 100
2 900 3840 -
Kulickové pero SANDRA
100,0 % 132,4 % -
2 900 3840 3270
Kulickové pero OLEG
100,0 % 132,4 % 112,8 %
Keramické pero PRO- 8210 9 150 8 810
CHAMPION 100,0 % 111,4 % 107,0 %
Pocet kusii 1000
20 000 24 900 -
Kulickové pero SANDRA
100,0 % 1245 % -
20 000 24 900 23 550
Kulickové pero OLEG
100,0 % 1245 % 117,8 %
Keramické pero PRO- 73100 78 000 78 950
CHAMPION 100,0 % 106,7 % 108,0 %
Pocet kusi 3000
58 000 69 900 -
Kulickové pero SANDRA
100,0 % 120,5 % -
58 000 69 900 68 350
Kuli¢kové pero OLEG
100,0 % 120,5 % 117,8 %
Keramické pero PRO- 217 300 229 200 234 550
CHAMPION 100,0 % 105,5 % 108,0 %

* ceny jsou uvedené bez DPH
Z tabulky je patrné snizovani ceny predmétt s potisky u spolecnosti Adonai s.r.o. viici nej-
niz§im cenam od spolecnosti Reda a.s. Tendence cen je pii zvySeni mnozstvi klesajici. Pii

jesté vyssim mnozstvi kust se tendence klesani ceny zpomaluje.

U spolecnosti Dela Company s.r.o. dochézi pti zvySeni mnozstvi téz ke klesani cen, ovSem
to se na hranici 1 000 kust zastavi a ceny V procentudlnim poméru vuci spole¢nos-

ti Reda a.s. zustavaji stejné, a to o 8 % Vyssi.
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Na zméné ceny zalezi u konkrétniho produktu. Cenovou zménu zde udéla pouze cena po-

tisku, ktera se snizenim ¢i zvySenim mnozstvi imérn¢ méni.

5.3 Cenova nabidka odznacku

Pti hledani vyrobce a dodavatele odznacka jsem narazil na tii internetové portaly, které
nabizeli dobré podminky, Sirokou Skalu rozméra ¢i provedeni a nizké ceny. Mym poza-
davkem byl rozmér odznacku kolem 25mm v magnetickém provedeni, opatien protimagne-
tem. Nejvice mym pozadavkim vyhovél vyrobce a dodavatel na internetovém portalu
Nightmare.cz, se sidlem v Napajedlech. Cenova nabidka zminéného vyrobce byla nejnizsi

I pfi vy$$im nabizeném pruméru odznackl oproti konkurenci. Realizace se uvazovala

v poctu 300 kust, pro kazdy ro¢nik konference ve dvou variantach po 50 kusech.

Tab. 7. Cenovd nabidka odznacki BUTTON. [16, 17, 18]

Spolecnost Nightmare Placka Vyroba odznaku
MnozZstvi zbozi v ks 300

Primér v mm 25 24 24

Cena v K¢ s DPH / ks 13 14 20
Cena celkem s DPH v K¢ 3900 4 200 6 000

Z tabulky je jasné patrny cenovy rozdil mezi jednotlivymi vyrobci odznackti. VSichni tii

vyrobci jsou neplatci DPH a z tohoto diivody jsou kone¢né ceny s DPH uvedeny.

Pti vyrobé vétsiho mnoZstvi se ceny meéni pouze u vyrobce Vyroba odznaki, kde se cena

realizace imérné snizuje.

5.4 Cenova nabidka drzaku na taSku ZARITA

Drzéaky na taSku byly obsazeny také v nabidce spole¢nosti, u kterych se uvazovala realizace
per. Situace v nabidnutych cenach je podobna. Spole¢nosti Reda a.s. a Adonai s.r.o. se
V cenach samotného drzéku shoduji, Dela Company s.r.o. uvadi cenu vys$si. Vysoky rozdil
je v cené gravirovani laserem. Adonai s.r.o. i Dela Company s.r.o. nabizeji zhotoveni po-
tisku za téméi dvojnasobnou cenu oproti spole¢nosti Reda a.s. U této spolecnosti té€Z ziista-
va stejna cena za zvySené mnozstvi realizace potiskd od 9 kusd, u zbylych dvou cena na-

rastem mnozstvi klesa.
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Tab. 8. Cenovd nabidka drzdku na tasku ZARITA. [13, 14, 15]

Reklamni spole¢nost Reda a.s. Adonai s.r.o. Dela S;J;npany
Technologie tisku gravirovani laserem do 4cm?2

Mnozstvi zboZzi v ks 100

Cena drzaku v K¢ / ks 39,30 39,30 44,70
Cena tisku v K¢ / ks 11,00 21,00 22,50
Technickd ptiprava v K¢ 350,00 500,00 300,00
Cena celkem bez DPH v K¢ 5 380,00 6 530,00 7 020,00
Cena celkem s DPH v K¢ 6 456,00 7 836,00 8 424,00

54.1 Cenova nabidka a porovnani p¥i vy$§im mnoZstvi objednanych drzaku

Naésledujici tabulka zobrazuje piehled cen pfi zvySeni mnozstvi realizace drzakl na tasku.
Zmeéna cen se odrazi pouze ve zméné cen potisku. Reda a.s. zstava jako nejlevnéjsi doda-

vatel.

Tab. 9. Prehled cen v K¢ pri zméné mnozstvi realizace drzdki. [13, 14, 15]

Reklamni spolecnost Reda a.s. Adonai s.r.o. Dela SCl?anany
Pocet kusi 100
5380 6 530 7020
Drzak na tasku ZARITA
100,0 % 1214 % 130,5 %
Pocet kusii 1000
50 650 53 800 59 500
Drzak na tasku ZARITA
100,0 % 106,2 % 1175%

* ceny jsou uvedené bez DPH

U spolec¢nosti Adonai s.r.o. miiZzeme sledovat rapidni sniZeni ceny pii zvySeni mnozstvi na
cenu je u obou zminénych spolecnosti stanovena na 1 000 kust. O tohoto mnozstvi je jiz
cena gravirovani laserem stejnd. Tabulka obsahuje ceny bez jakychkoliv cenovych slev

a akci.
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5.5 Cenova kalkulace realizovanych propagacnich predméta

Z cenovych nabidek vyplyva, Ze spolecnost Reda a.s. nabizi na poli reklamnich spole¢nosti
velice piiznivé ceny pro nakup propagacnich predméti. U této spoleCnosti jsem nechal
realizovat potisky na vSechna zminéna pera a drzak na taSku. Nasledujici tabulka ukazuje

konec¢nou cenovou kalkulaci vsech predmétu, jak také miizete vidét v Priloze P 1.

Tab. 10. Cenova kalkulace predmétii realizovanych u spolecnosti

Redaa.s. [P I]
Polozka Cenav K¢
100 ks 1590
Kulickové pero SANDRA | tamponovy tisk 310
technicka priprava 1000
100 ks 1590
Kulickové pero OLEG tamponovy tisk 310
technicka piiprava 1 000
100 ks 6 900
Iéilrz\rlr\lj*cjl;gﬁlero PRO- tamponovy tisk 310
technicka ptiprava 1000
100 ks 3930
Drzék na tasku ZARITA gravirovani laserem 1100
technicka piiprava 350
Sleva za zpiisob platby 2 % (bez technické ptipravy) -321
Sleva za zbozi 7 % -981
Balné 127
Cena celkem bez DPH 18 216
DPH 3643
Cena celkem s DPH 21 859

Po zadéani pozadavku na realizaci zakazky byla spolecnosti Reda a.s. nabidnuta sleva za
zpusob platby ve vysi 2%, pfi podmince zaplaceni zalohové ¢astky ve vysi 100 %. Nabidka
byla pfijata a sleva uznana. Do této slevy byly zapocitany pouze nakupované predméty

a potisky, nikoliv technické pfiprava.
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K dal$imu snizeni ¢astky doslo pti ziskani slevy za zboZi ve vysi 7 %. Do této slevy byly

zapocitany pouze predméty.

Nakonec se cena zménila o balné ve vysi 127 K¢, které zahrnuje zabaleni vSech propagac-

nich pfedméti do prahlednych obald.

Celkova cena bez DPH za vSechny piedméty ¢inila 18 216 K¢&. Kone¢na cena po piipsani

DPH ve vysi 3 643 K¢ ¢inila 21 859 K¢. Cena uvedena také v Priloze P 1.

Dalsi polozkou na seznamu byly odznacky BUTTON, které se realizovali u vyrobce

Nightmare.

Tab. 11. Cenova kalkulace odznackit BUTTON. [P 1]

Polozka Cena v K¢
Magneticky odznacek 25mm / 100 ks 2 100
Protimagnet / 100 ks 1500
Balné a dopravné 150
Cena celkem s DPH 3750

Pivodni nabizena cena byla 8 K¢ za odznacek a 5 K¢ za protimagnet. Po vyhotoveni byla
celkova cena sniZena o slevu u odznacku na 7 K¢ za kus. Celkovou cenu doplnilo balné
adopravné ve vysi 150 K& Celkova cena realizace odznacki BUTTON tak cinila

3 750 K¢.

Tab. 12. Celkova cena vsech realizovanych predmeéti. [P 1, P1I]

PoloZzka Cena v K¢
Predméty realizované u spolecnosti Reda a.s. 21 859
Odznacky realizované u vyrobce Nightmare 3750
Cena celkem s DPH 25609

Celkova cena vsech realizovanych predméti s DPH ¢inila 25 609 K¢.
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6 REALIZACE TISKOVYCH MATERIALU A PROPAGACNICH
PREDMETU

6.1 Rozpocet

Pivodné stanoveny rozpocet byl ve vysi 15 000 K¢ na realizaci tiskovych materialt a pro-
pagacnich predméti pro konferenci TeXperience na rok 2011. Poté doslo ke zméné
v navrhu na realizaci na dal$i dva ro¢niky konference a rozpocet byl navysen. Limit roz-
poctu nebyl stanoven, nicméné byl predpoklad, Ze bude odpovidat stanovenému rozpoétu

Vv ¢astce za prvni rok bez jednoho propagacniho predmétu.

Po zjisténi kone¢né nabidkové ceny realizace vsech navrzenych propagacnich predméti,

byla tato cena odsouhlasena vedoucim bakalafské prace.

6.2 Tiskové materialy

Z tiskovych materialt byl pro soucasnou potiebu realizovan pouze informacni letadk. Jme-
novka bude realizovana v dobé znamého poctu a konkrétnich ucastnika konference. Reali-

zace velkoformatového plakatu je v dobé tvorby bakalarské prace stale v feSeni.

Informacni letdk byl za pfispéni vedouciho bakalaifské prace vystaven na informacnich ta-
bulich Fakulty managementu a ekonomiky Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ a také byl zve-
fejnén v elektronickém casopise openMagazin 02/2011 (viz. ptiloha P Ill), konkrétné

na strané 27.

6.3 Propagacni predméty

6.3.1 Pera SANDRA, OLEG, PRO-CHAMPION

Dle zadani byla pera potisknuta motty s vyuzitim tamponového tisku. U keramického pera
PRO-CHAMPION ur¢eného pro rok 2013 doslo k odchylce u vytisknuté zelené barvy
podle predlohy. Odchylka nebyla natolik vyznamna, aby bylo nutno pera reklamovat.

Pera v poctu 300 kust byla pievzata v obalu ze zatavené celofanové folie.
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Obr. 22. Foto per. [Zdroj: vlastni]

6.3.2 Odznacky BUTTON

Zhotoveni odznacka probéhlo dle zadani i s odpovidajicim po¢tem protimagnetd.

K jediné odchylce od grafickych navrha doslo v ptipadé odznackh urcenych pro rok 2012,

kdy se operativné zménilo motto na zmiflovany rok a odznacky byly v tu dobu jiz hotové.

Zména a vyroba by znamenala mirny nartst nakladd na realizaci.

Odznacky byly zhotoveny v poctu 300 kusti, 50 kust od kazdé z 6 variant.

Uime (se)
typogrofii a TgX!

U&ime (se)
typografil a TgX!

 Teperiencingl

Obr. 23. Foto odzndckii. [Zdroj:

viastni]
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6.3.3 Drzak na taSku ZARITA

Poslednim pfedmétem byl drzak na taSku ZARITA. V tomto ptipadé doslo k bezchybnému

vygravirovani loga laserem.

Odznacky byly zabaleny v celofanové folii v poctu 100 kust.

Obr. 24. Foto drzdaku. [Zdroj: viastni]

Vsechny realizované pfedméty i S malymi odchylkami podle grafického zadani ¢i operativ-

ni zméné byly vedoucim bakalatské prace schvaleny a prevzaty.
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ZAVER
Cilem mé bakalarské prace a praktickym vystupem, byla realizace tiskovych materialt

a propagacnich pfedméti pro konferenéni fadu TeXperience v letech 2011, 2012 a 2013.

V teoretické Casti jsem stru¢né popsal propagaci jako soucéast marketingového mixu, ktery
rozsitil Jerome McCarthy a rozdé€lil jej do tzv. 4P. Dale jsem podrobnéji popsal propagaci

a jeji zakladni slozky.

V dalsi c¢asti jsem se teoreticky zabyval softwarem samotnym, popsal jsem rozdil mezi
bitmapovou a vektorovou grafikou a dale jsem piedstavil vektorovy graficky editor Corel-
DRAW®, ktery jsem vyuzil pii tvorbé grafickych navrha a podkladi tiskovych materialt
a potiskll na propagacni predméty. Struéné jsem popsal jeho zakladni pracovni prostiedsi,
poté jsem obecné nastinil problematiku tvorby a editaci objektl a textu se zaméfenim na
Bézierovu kiivku, uvedl jsem zakladni barevné modely RGB a CMYK, sadu ptimych ba-

rev PANTONE® a nakonec jsem piedlozil moznosti publikace dokumentu.

Na zavér teoretické Casti jsem predstavil vyrobni technologie vyuzité pii realizaci propa-
gaénich predméti. Konkrétné gravirovani, které mize probihat pomoci CNC stroje ¢i lase-
ru, tamponovy tisk jez vyuziva systému otevienych ¢i uzavienych barevniki a digitalni
tisk, jez je v dneSni dobé konkurenci klasického ofsetového tisku. Popis vyrobnich techno-
logii jsem ukoncil uvedenim potfebnych véci pro vyrobu odznacka a popsal jsem stru¢né

jejich samotnou vyrobu.

V nasledujici praktické ¢asti jsem nejdiive dlouze piedstavil vSechny grafické navrhy tis-
kovych materiald a propagacnich pfedméti, které jsem samostatné vytvofil ve zminéném
vektorovém grafickém editoru. Predstavil jsem samotné logo pro konferenci TeXperience
pofadanou v roce 2011 a déle jejich varianty pro dalsi ro¢niky. Poté pfisly na fadu tiskové
materidly. Informacni letdk, velkoformatovy plakat a jmenovka. Z propagacnich predmétt
to byla sada per, konkrétn¢ kulickova pera SANDRA a OLEG a keramické pero PRO-
CHAMPION jejichz potisk se realizoval tamponovym tiskem, dale Sest variant odznackd
BUTTON a poslednim byl kovovy drzék na taSku opatfen logem za pomoci gravirovani
laserem. VSechny pfedstavené navrhy jsem rozdélil do jednotlivych ro¢nikti, pro kterd jsou

urcena.

Dalsi praktickou ¢asti bylo ekonomické zhodnoceni a jednotlivé cenové nabidky reklam-

nich spole¢nosti na realizaci tiskovych materiald a potiskli na propagacni predmeéty. Co se
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tyCe propagacnich predmétt, vybiral z cenovych nabidek reklamnich spolecnosti Reda a.s.,
Adonai s.r.o. a Dela Company s.r.o0. Nejlepsi cenovou nabidku méla reklamni spole¢nost
mického zhodnoceni jsem zahrnul i vypocet cen pfi zvySeném mnozstvi kusti pozadova-
nych pfedméth a jejich porovnani s cenové nejvyhodnéjsi nabidkou od reklamni spole¢nos-
ti Reda a.s.

Na zavér mé bakalarské prace jsem uvedl vypoctenou cenu vSech propagacnich predméta
v ¢astce 25609 K¢ sDPH. Dale nasledoval vycet vSech propagacnich piedméti
s uvedenim jejich fotografii.

Pevné véfim, ze realizace vSech zminénych propagacnich predmétii bude praktickym pfi-

nosem pro konferenéni fadu TeXperience.
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PRILOHA PI1: DANOVY DOKLAD REDAA.S.

REDA"
R

> PSi

&len asoclacl:
DANOVY DOKLAD/FAKTURA C. 1101600083
Strana 1/2
Dodaci adresa: Kupujici ID 40/2011/83
Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta CSTUG C/O FEL
managementu a ekonomiky Technicka 2
Mostni 5139 166 27 Praha
760 01 Zlin Ceska republika
Ceska republika
Kontaktni osoba Krybus Ondrej
Kontaktni osoba Krybus Ondrej tel: 728 662 126 mobil
tel. 728 662126 mobil IC 00536580 DIC: €200536580
Va$e objednavka C.
Datum zdanitelného pinéni 28.4.2011 Obchodnik pro zakazku VRCHOVSKA ALENA
Datum vystaveni 28.4.2011 Obchodni oddéleni $240 Obchodni oddéleni Z
Datum splatnosti 12.5.2011 Tel. 577 222 515
Platebni podminka Zaloha 100% Fax. 577 222 518
Dodaci podminka EXW Zlin E-mail alena.vrchovska@reda.cz
Variabilni symbol 1101600083 Fakturu vystavil(a) Jolana Mikulova
Konstantni symbol 0008 Objednavka cislo 40/2011/26
Cislo dodaciho listu 40/2011/104
Bankovni spojeni
Banka: Komercni banka Hmotnost brutto 11,01 kg
Ucet: 1116530227/0100 Pocet kusti zbozi 400 ks

Fakturujeme Vam zbozZi uréené k reklamnimu Ucelu - reklamni zboZi die nasledujici specifikace

P.&. Kodzbozi  Nazev zbozi Termin  Mnozstvi DPH  Kupni Cena celkem
dodani  zboziMJ cena/MJ bez DPH
1 13928-19 OLEG kulickové pero, stfibma 27.04.11 100ks  20% 15,90 1 590,00K¢
Potisk ¢. 1 Tamponovy tisk drobnosti; Barev: 2; 100 20% 3,10 310,00K¢
2 Pfiprava vyroby 3 20% 333,33 1 000,00K¢
3 14628-19 PRO-CHAMPION keramické pero, 27.04.11 100ks  20% 69,00 6 900,00KE
Potiské.1  Tamponovy tisk drobnosti; Barev: 2; 100 20% 3,10 310,00KE
4 Pfiprava vyroby 3 20% 333,33 1 000,00KE
5 12887-19 SANDRA kulickové pero, stfibma 27.04.11 100ks  20% 15,90 1 590,00K¢
Potisk ¢. 1 Tamponovy tisk drobnosti; Barev: 2; 100 20% 3,10 310,00K¢
6 Priprava vyroby 3 20% 33333 1 000,00K¢
7 23176-19 ZARITA drZak na kabelku, stfibrna 27.04.11 100ks  20% 39,30 3 930,00KE
Potisk ¢. 1 Las-kov,maly do 4cm2; Barev: 1; Print: 100 20% 11,00 1 100,00K¢
8 Pfiprava vyroby 2 20% 175,00 350,00K¢
9 Sleva za zpls. platby 2% (zakl. sazba -1 20% 320,80 -320,80KE
10 Balné 1 20% 127,09 127,09Ke
11 Sleva proc. zboZi (zakl. sazba DPH) 7% 20% 980,70 -980,70KE
12 ZALOHA-ODZZaloha odetet prodej (zakl. sazba DPH) -1 20% 1821542  -18 215 42Kt
DPH Sazba Zaklad DPH Castka DPH
0,00 % 0,00 0,00 Celkem bez DPH: 0,10K¢E
10,00 % 0,00 0,00 DPH: 0,10K¢
20,00 % 18 215,50 3 643,20 Celkem s DPH: 0,00Ke
20,00%  -18 21540 -3 643,10
Zaokrouhleni: 0,00 0,00 K uhradé celkem: 0,00Ké
Celkem DPH: 0,10 0,10
HEDA .5, Hviezdoslavova 550, 627 00 BrnoGlatna, Ceska republka “e im: 800131313

507 O CZ18828507

a: obehodni rejstifk vedeny Krajskym obchodnim soudem v Brné, oddil B viozka 4356, DL

5: 644436107

et 548 131 111
wawwi reda.cz

Obr. 25. Darnovy doklad Reda a.s. [22]
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DODAVATEL
BOHDAN MACH - NIGHTMARE.CZ
Pficni 816

76361 Napajedia
IC: 73799831

Penéini Ustav:
Cislo uctu:

Ceska Sporitelna
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CSTUG C/O FEL
Technicka 2
16627 Praha

I€: 00536580 DIC: CZ00536580

€. objednavky: 11175
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Fakturujeme Vam

Popis polozky / Kod

1408494133/0800

CSTUG C/O FEL

DIC: €Z7912214145

Technicka 2
16627 Praha

1442011
21.4.2011

Datum vystaveni:

Forma thrady:
Datum splatnosti: VS:

Postou obchodni balicek

Mnozstvi MJ Cenaza MJ

FAKTURA
11175

prevodnim piikazem
11175
0308

Celkem

25 mm magnet
Protimagnet
Balné a dopravné obchodni balik CPsp

300 7,00 CZK
5,00 CZK

1 150,00 CZK

2 100,00 CZK
1500,00 CZK
150,00 CZK

Nejsme platci DPH

Celkem:

Celkem k uhradé:

zaokrouhleni: 0,00

t1y
551 MAPAJRDLA (C2

T8

180 ‘73799831 Tel GO5854322

N

piiSNT 816

3 750,00 CZK

3 750,00 CZK

razitko a podpis

Vytvofeno v ProFact 3.0

Obr. 26. Darnovy doklad Nightmare. [23]




PRILOHA P 111: OBALKA CASOPISU OPENMAGAZIN
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ag

VAZENI CTENARI,

0
N

openMagazin je jedinetny elektronicky Zasopis, ktery vam kazdy mésic pFindsf to nejleps(,
co vy3lo na portélech zaméfengch na volné Sifitelny software. MaZete se t2it na navody,
recenze, novinky, tipy a triky, které si mazete predist na svém netbooku nebo jiném
prenosném zatizeni. Douféme, 2e vés obszh zaujme a také vés prosime, abyste PDF
soubor 3fili, kam to jen jde. Kopfrujte nds, postlejte, sdflejte. A napiste nam, jak se vim
magazin Ifbf. Neodmitdme ani dary & mo#nou obchodni spolupréci. Dekujeme za pHizef.

redakce openMagazinu
redskseGiopenmagszin.cz

-~ myh-dr‘d
Mageia - vytlaéi Mandriva Linux?

www.0openmagazin.cz

OBSAH

»
»
»
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Co se déje ve svaté Linuxu a open source
Srovnént KDevelop a Qt Creator
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v Brné pousivajf OpenOffice.or,
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Open Source Conference & LinuxEXPO 2011
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4th TgXperience 2011
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Obr. 27. Obdlka casopisu openMagazin 02/2011. [19]




