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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1Fx | F Stupen hodnoceni
1 |1,5 [ 2 |25 |3 4 5
Néro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cild BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Prakticka ¢ast BP X 1,5
Stylistickd a gramatickd uroveri BP X 1,5
Formalni troven BP X 1,5
Soudet 8,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,.X* v pfislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim soudtu stupriti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeni nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypolitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeiit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 —1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobfre
2,26 -2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 -4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cilem bakalafské prace bylo vytvofeni marketingového planu spole€nosti
PROHELIOS CZ s.r.o.

Prace je pfehledna a logicky uspofadana. Teoretickd a prakticka cast je
v souladu. Je velmi dobfe pracovano s literarnimi a internetovymi zdroji.

V Uvodni ¢asti je popsano marketingové planovani, marketingovy plan, situaéni
analyzy, jednotlivé marketingové strategie i akéni plany, rozpo€et a kontrola.
Nasleduje charakteristika spole¢nosti a provedena analyza mezoprostiedi,
makroprostredi i vnitiniho prostfedi podniku.

StézZejni ¢asti marketingového planu bylo provedeni SWOT analyzy, ur€eni
marketingovych cilli a rozbor marketingovych strategii, rozpracovani jednotlivych cild
i s ¢asovych rozvrhem. Nechybi ani akéni plany, rozpoéty a kontrola.

Cil bakalarské prace byl spinén.

Otazky:
1) s.53 — Uvadite 40% slevu u Anticalcu v balicku — bude to pro firmu jesté
vyhodné?

2) s.55 — U&ast na vystavach a veletrzich
Veletrhu se chce zUc€astnit firma aktivné nebo pasivné? Zamyslete se nad
celkovymi vydaji K& 54 400,--.

3) s. 58 — Hlaseni v rozhlase
Jaky je poplatek za jednotliva hlaseni?

4) Jaky je poplatek za pronajem mistnosti a kolik bude vénovano za obcerstveni
na jednotlivé akce ?

5) Vysvétlete pojem Zelena linka.

6) Mate informaci kolik lidi se G&astnilo propagaénich akcich v Jaroslavicich a
Vizovicich?

Navrh na vyslednou znimku BP: B — velmi dobfe
(Uved'te stupent ECTS + slovni vyjadreni)

V Zliné 6. kvétna 2011

podpis hodnoticiho



