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ABSTRAKT

Cilem této bakai&ké prace je vypracovani programu rozvoje cestavmilthu regionu
Slovéacko. Prace je rolenéna na d¥ casti — teoretickou a praktickaast. V teoretické€as-

ti je vyswtlen pojem cestovni ruch. Praktickdst obsahuje analyzu s@sné situace regi-
onu Slovacko, strategické vize a oblasti rozvojgt@eiho ruchu, SWOT analyzu a na zé&-

vér navrh moznych op#ni, které podp® rozvoj regionu Slovacko.

Kli¢ova slova: region Slovacko, rozvoj cestovniho rudctrategické cile, SWOT analy-

Za

ABSTRACT

The aim of this Bachelor thesis is the programaoirism development in the region
Slovacko. The whole work is composed of two pdrts aire teoretical and practical. In
the teoretical part is explained the term touriime practical part contains the analysis
of current situation in region Slovacko, strategision and areas of tourism
development, SWOT analysis and the end further ilpdgss which support the

development of region Slovacko.

Keywords: region Slovacko, tourism developmengtstic objectives, SWOT analysis



Dékuji vedoucimu mé bakaiské prace Prof. RNDr. Renému Wokounovi, Csc. zg rad
a pipominky a tajemniku Regionu Slovacko panu Mgrefimd Hapakovi za poskytnu-

té informace a materidly.

ProhlaSuji, Ze odevzdana verze baksé prace a verze elektronicka nahrand do
IS/STAG jsou totozné.



)Y/ 5 TR 10
| TEORETICKA CAST ..ottt 11
1 CESTOVNIRUCH. .....coi ittt e e s 12
1.1 VYMEZENI CESTOVNIHO RUCHU.....c.ceiiiiecteece e 12
1.2 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU ........coooviiitieicee et 13
1.2.1. DRUHY CESTOVNIHO RUCHU....ccuuiiitniiiiieeiieeeieeetee et ee et e e semeeeeaneeeaneeenneeenneeenns 13
1.2.2. FORMY CESTOVNIHO RUCHU. .. ccuuiitniiiiieeiieeeteeetee et ee et e e eeneeeeaneeesneeesnaeesneeenns 14
1.3 EKONOMICKY VYZNAM CESTOVNIHO RUCHU.........c... coveveiecieeeceeene, 16
1.3.1. MAKROEKONOMICKY POHLED......ccuuuiiitneiiiaeeiieeetieeetneeetneeeaneeennnaeesnesanaeesneenns 16
1.3.2. MIKROEKONOMICKY POHLED ....uuiiuuiiiteeiteeiieeetieesteeeteeenneeennaeeesneeenneesnneesnnnes 17
1.4 MARKETING CESTOVNIHO RUCHU .....c.coooiiieitieieeee e, 18
1.5 MANAGEMENT CESTOVNIHO RUCHU ......cocovoviiieecieceeeeee e, 18
2  CESTOVNI RUCH V CESKE REPUBLICE .......ccoceoviieieeeee e 20
2.1 CILE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V CESKE REPUBLICE................ 20
2.2 PROBLEMY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V CESKE REPUBLICE . 20
I PRAKTICKA CAST ..ottt eees ettt 22
3 ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU V REGIONU SLOVACKO...... ccccceuvennen. 23
3.1 GLOBALNI VIZE A STRATEGICKE VIZE ROZVOJE REGIO NU
S @) Y7X 01 TR 23
3.2 STRATEGICKE OBLASTI A OPAT RENi PRO ROZVOJ CR REGIONU
] IO )V7:Y 03 1 T 24
3.2.1. STRATEGICKA OBLAST L .. iiiiiiiiii e e e et e et e et eeemme e e e e e e e e e eaneaeannaes 24
3.2.2. STRATEGICKA OBLAST 2 ...itiiiiteeit e et et e et e et e et e e et emeemmea e e sneeanaesnaeesnaeeannaes 24
3.2.3. STRATEGICKA OBLAST 3 .. iiiiiiiiiii et e et ee e et e e et e e st ameemmea e eea e eanaeanaaesnaarannaes 25
3.2.4. STRATEGICKA OBLAST 4 .. oiiiiiiiei et ettt et e et e et e et emeemmea e e e e s e et e eaneerannaes 25
3.2.5. STRATEGICKA OBLAST D L.t eeem e e e e eaaee e 26
3.2.6. STRATEGICKA OBLAST D ...cuuiiiiiiiiieiieeet e e e et e et eeemmea e e e e s e eaneeean e eannaes 26
3.2.7. STRATEGICKA OBLAST 7 ..etiiiiiieei et e et e et e et e et e et emeemmea e e aa e e sneeeanaeesneeeannaes 26
4 ROZVOJ BATOVA KANALU ....cooviviiiieiee et 28
4.1 SOWASNOST BATOVA KANALU .......coiviiieiicee ettt 28
4.2 JEDNOTLIVE KROKY V RAMCI OBNOVY A ROZVOJE VODN | CESTY 29
4.3 PLANOVANY ROZVOJ VODNI CESTY ...ooiiiiieiieeeeeee e, 30
4.4 FINANCOVANI . ....ooi et et eaeeaesresreeneas 31
4.5 MOZNOSTI BATOVA KANALU ......coooiieiiiieeceeeeeee e 31

5 REGION SLOVACKO ... ettt e ettt e e et aaans 34



5.1 CHARAKTERISTIKA REGIONU SLOVACKO......c.ccecs woeeieieieeeece e, 34

5.2  FRIRODNI PODMINKY .....oiuiiiiiieieiiietiieeseeeeeees e sttt saaeens 35
5.3 ZIVOTNI PROSTREDI ....coiiiiiiiiieieee ettt saeasseeen s 36
5.4 DOPRAVNI INFRASTRUKTURA .......ooviiiieeectime ettt 37
5.5 TURISTICKA NABIDKA REGIONU SLOVACKA......c..c. wooveeeeeieeeeeeieeeennn, 37
5.5.1. TURISTICKE ZAJIMAVOSTI...uuitutitieiniiiaeiee et etaeetae et e et e st eennaeetaesneesnseteenaeenaennnes 37
5.5.2. SPORT A ODP@INEK . .ccuuiitueitieeiteeiteeeteeeetaeett e e et eesmnaeesneesnaeesnaeesneeenneeenneennnns 40
5.5.3. PRIRODNI ZAJIMAVOSTI couuiiiieiie e e et e e e et e et e et e e e meeeeea e e s e eaneeeanaeeaneenannaes 41
TR I Y 1N S Y 42
5.5, 5. KULTURNI AKCE ..ituiitiiii it e e et e e et e et e et eeeme e et e et e e e e et e et e e e s e et e eaaeneens 43
B SWOT ANALYZA ..ottt emee ettt aeete et eneenaneenes 44
6.1  SILNE STRANKY ...ooiitiitiieceecee et e ettt eaeete e eaeeneereeneenes 44
6.2 SLABE STRANKY ....ooiiiiiiiieiecie et emmre e eteete et eetesteeraeeeetestnnensenee e 45
LRI = 2 1T =4 i W@ 1S 46
R @] o 1210 Y = | [PPSR 47
8.5  SHRNUT oottt emene e te ettt teete e e e eteeeestenneneesteereaneaneenes 47
7  POTENCIALY K ROZVOJI CESTOVNIHO RUCHU.......... wecoveeeeeiecieeine, 49
p4 NV 1 ST 51
SEZNAM POUZITE LITERATURY ...ooviieeeeete ettt 52
SEZNAM POUZITYCH SYMBOL U A ZKRATEK ....ccviiiiieeeeeeeeees e, 55
SEZNAM OBRAZK V...t ettt 56
SEZNAM GRAF Uittt e ettt n st e st a et eaeanns 57

SEZNAM TABULEK ... 58



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 10

UvoD

V souwasné dob se cestovni ruch stal jednim z cekisvé nejvyznameijSich pfiimyslovych od-
vétvi. Stal se spoteenskym fenoménem 20. stoleti. Cestovni ruch hrggeamnou roli v rozvoji
kazdého uzemi. K jehdistu dochazi diky novym technologiim v dopfamformacich, komuni-
kacich, diky globalizaci a vice volnétiasu obyvatel. Je také&léZitou sodasti ekonomiky sta-

tu.

Pro svou préaci jsem si vybrala region Slovackond&de to misto mého rodésa jednak dle
mého nazoru ma region velky potencial. Region nadgaustu moznosti pro cestovani, turistic-
kého vyzZiti, spoléenskych akci, traveni voltasovych aktivit. Slovacko je proslulé svym folk-
l6rem, lidovymi tradicemi a slavnostmi a dobrymesim Dale také spoustou turistickych pama-
tek a girodnich zajimavosti. Pozitivum regionu je i sdmizegionu Slovacko, které velkousm

rou pispiva regionu. Bkazem je i viézstvi v prestizni sotzi EDEN v letoSnim roce.

7 v Z

Ma prace je zagfena na rozvoj cestovniho ruchu v daném regionwedvetickécasti se budu
zabyvat teorii cestovniho ruchu. Pomoci literatiomglu definovat pojem #&lenéni cestovniho
ruchu, ekonomicky vyznam cestovniho ruchu, marietiestovniho ruchu, management cestov-
niho ruchu, cile a problémy rozvoje cestovniho wetCeské republice. V praktick&sti jsou
uréeny strategické vize rozvoje regionu se strategitkgblastmi a op@énimi pro rozvoj ces-
tovniho ruchu regionu. Budu se zabyvat g&im potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu v
regionu Slovacko, a to rozvojem ®ava kanalu. Dale charakterizuji region s jeho hidunistic-
kou, sportovni a kulturni nabidkou a jeho SWOTI@w. Nakonec navrhnu moznosti rozvoje

cestovniho ruchu v regionu Slovacko.

Hlavnim cilem prace je program rozvoje cestovniithu v regionu Slovacko. Stanoveného cile
dosahnu studiem dostupné literatury, dokurin@rzdrofi, analyzou moznosti cestovniho ruchu v

regionu a SWOT analyzou — stanovuijici slabé a silrénky, pilezitosti a ohrozeni.
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. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 12

1 CESTOVNI RUCH

1.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Cestovni ruch je ve 8t povaZzovan za odwi budoucnosti, protoZe jeho rozvoj provazi silny
multiplika¢ni efekt. Pedstavuje komplexni hospdg&o-ekonomické odivi, které vyznamnym
zpisobem ovliviuje zangstnanost, platebni bilanci a socioekonomicky rozegjori, podili se
na tvort¥ hrubého domaciho produktu, ma vliv ndmy mistnich rozp&ta a v neposledniac

podporuje i investini aktivitu v regionech. [17]

Definovani samotného pojmu cestovni ruch neni jddabé. Tento pojem byva pouzivaniz-
nych souvislostech — jako ozf@mi pro pohyb osob, jako o#tvi narodniho hospodstvi, jako
sluzby poskytovanédastnikim cestovniho ruchu i v dalSich spojenich. Cestowch je sloZi-
tym socialg-ekonomickym jevem, ktery se dotyk& mnoha stramehesnosti. Na cestovni ruch
je mozné pohlizet jako na oblast gebly i jako na oblast néjzr¢jSich podnikatelskych aktivit.
[17]

Podle S¥tové organizace cestovniho ruchu jde o aktivity dielstujicich naiigchodnou dobu do
mist mimo jejich obvyklé prostdi nebo pobyvajicich ¥thto mistech ne déle neZ jeden rok za
Gcelem traveni volnéhoasu, obchodu nebo za jinyndalem (hlavni Gel cesty je ale jiny nez
vykonavani vydle¢né cinnosti). Cestovni ruch je fenoménem, ktery ma nonedizeb na nejz-

n¢jSi oblasti lidsk&innosti. [17]

Cestovni ruch je komplexni, mnoha oblastmi a z randledisek se prolinajici spo@sky jev,
ktery souvisi s nastajici mobilitou lidi motivovanou uspokojovaninjiga poteb v oblasti vyu-
Ziti volnéhocasu, rekreace, cestovani a poznani. Cestovni eutimphostrannym odtwvim, kte-
ré zahrnuje dopravu, ubytovaci a stravovaci sluglmzby cestovnich kanceéiga agentur, fir
vodcovskeé sluzby, inforndai systémy a dalSi sluzby s cestovnim ruchem spojdusi byt za-
loZzen na dlouhodobém Setrném vyuzivani, ochemozvoji potencialu frodniho i spoléen-
ského progedi. Toto pojeti vystihuje podstatu CR a zahrnugok tii dulezité podminky ces-
tovniho ruchu: zrnu mista, nevygecny charakter a vztahy mezi lidmi. Vyuje z cestovniho

ruchu cesty za praci, dlouhodobou migrasieSkeré cesty v ramci mista byddistl 7]

Vedle ekonomie, geografie, ekologie, sociologiesgchologie ma cestovni ruch vztah i k celé
fad® dalSich ¥dnich disciplin, jako nap ke klimatologii, hydrologii, hygie®y epidemiologii,
demografii, ale také kadt usekovych ekonomik, zejména k ekonomice doprabvghodu, kultu-

ry, stavebnictvi, ale i k oboru financi, prava #&tdn. Je tedyizjmé, Ze cestovni ruch je nutno
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zkoumat a wdecky chapat ijigdevsim z hlediska Sirokého pojeti jeho sgemskych souvislosti.
[2]
Cestovni ruch je rowz ukazatelem Zivotni Uro¥robyvatelstva. Spobdenské funkce cestovniho

ruchu:

» podili se na vSestranném rozvoji osobnosti,

e umoziuje obnovu duSevnich a fyzickych sil — odpek,

* je nastrojem preventi¥iétebného isobeni,

* slouzi k @elnému vyuziti volnéhoasu,

* pomaha vytvéet novy Zivotni styl — fenosem zvyk a navyki z jinych zemi nebo oblasti,

» slouzi jako nastroj vadvani a kulturni vychovylovéka,

e prispiva k vzajemnému poznani a porozaimmezi lidmi,

* motivuje k ziskavani jazykovych znalosti,

» védecko-informani funkce — vymina informaci, ¥deckych poznatk (kongresova turis-
tika),

» ekonomické funkce — vytvaradu pracovnichifiezitosti,

» vliv zahranéniho cestovniho ruchu na platebni bilanci statg] [1

1.2 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch se v kazdodenni praxi projevujézanych druzich a formach, které se neustale
vyvijeji a obohacuji v zavislosti na poptavaastniki cestovniho ruchu a moznostech nabidky.

Rozeznavame tedy druhy a formy cestovniho ruchu.
e Druhy cestovniho ruchu - druhy jsou stanoveny ez zpisobu realizace.

* Formy cestovniho ruchu —dwjeme na zaklagdmotivace dasti na cestovnim ruchu. [18]

1.2.1. Druhy cestovniho ruchu
1. dle mista realizace
a) doméaci cestovni ruch - aktivity spojené &sti oltani dané zer na cestovni ruch v
ramci jejiho Uzemi,
b) zahranini cestovni ruch - souhrn aktivit spojenychijgzdem obam ze zahrarii do
dané zem = prijezdovy cestovni ruch (incoming), souhrn aktiygpgenych s otany ze

zahranéi danou zemi projiZgicich = tranzitni cestovni ruch, souhrn aktivibgmych s

vyjezdem obani dané zem do zahranii = vyjezdovy cestovni ruch,
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c) vnitrostatni cestovni ruch - aktivity spojené s daim a pijezdovym cestovnim ruchem,
d) narodni cestovni ruch - aktivity spojené s domé&eivgjezdovym cestovnim ruchem,

e) swtovy cestovni ruch - veSkery cestovni ruch spogpigkratenim hranic.

2. dle vztahu k platebni bilanci

a) prijezdovy cestovni ruch - aktivity spojenéi§gzdem obani ze zahrarii do dané zem

(aktivni cestovni ruch),

b) tranzitni cestovni ruch - aktivity spojené s trémzi zahrarinich osob fes danou zemi

(¢ast aktivniho cestovniho ruchu),

c) vyjezdovy cestovni ruch - aktivity spojené s vyjeadoliani dané zer do zahranii

(pasivni cestovni ruch),
3. dle délky pobytu
a) kratkodoby cestovni ruch - do 3idn
b) dlouhodoby cestovni ruch - déle nez 3 dny a kraZil rok nebo 6 #&siai,
4. dle zpisobu zabezp&ni

a) organizovany cestovni ruch éast zajifovana prosednictvim cestovni kancétnebo

jiného zprostedkovatele,
b) neorganizovany cestovni ruchéast si zajisti dastnik sam,
5. dle zpasobu (asti a formy Uhrady naklada na U€ast
a) volny cestovni ruch -dastnik si hradi &ast sdm, jehodast neni riim podmirna,
b) véazany cestovni ruch <astnik hradi pouz#éast naklad, ostatni hradi zaéstnavatel, po-

jistovna, @ast je podmiéna splgnim ukité podminky (zdravotni poji&ti, ¢lenstvi v
odborech). [18]

1.2.2. Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu jsou odvozeny od motivas&taniki. Mezi primarni motivy realiza-
ce cestovniho ruchu, od kterych se nastedmmezuji formy cestovniho ruchu, pamotivy re-
kreani, kulturni, spoléenské, sportovni, ekonomické a specifické. [12]

1. Rekreatni cestovni ruch
Spoleénym jmenovatelem této formy cestovniho ruchu jecka a psychicka regenerace. Tato

forma zahrnuje fiméstskou rekreaci a pobyty na dovolené a dalenkigecestovni ruch, ktery
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vyuziva giirodnich I€ivych faktori (voda, plyny, peloidy, klima).#méstské rekreace probiha v
zazemi nist (nap. primestské parky, rekréai zaizeni, vodni plochy, lesy), které jsou vyuZiva-
ny diky dobré dostupnosti Uzeméstiskou véejnou dopravou, §ky nebo na kolech iftnéstska
rekreace je vikendovou alternativou pro druhé hyid(g. chat@eni a chalup@ni). Nevylduje

se v3ak ani kratkodobé vyuziti ve viednich dnedastina lazigském cestovnim ruchu je cha-
rakteristickd pobytem v laznicht @7 za (Eelem regenerace, poznani nebo socialnich kantakt
[12]

2. Kulturni cestovni ruch

Spoleénym znakem kulturniho cestovniho ruchu je poznayidgich kultur, zvyk, tradic, zf-
sobu Zivota, nabozenstvi apod. Jednou z forem rkikta cestovniho ruchu je vddvaci ces-
tovni ruch, ktery je motivovan ziskavanim znalastiovednosti v navstivené destinaci na vlastni
naklady nav&vnika nebo organizaci, instituci v zemi bydisavstvnika — jazykové kurzy, po-
znavani mistnich kultur a zvigkapod. Vzdlavani v ramci vz&lavaciho cestovniho ruchu ma
¢asto formu samostudia mistni krajiny a spotesti, cozZ je podporovano inforgr@mi tabulemi,
infoboxy, vytv&enim nadnych stezek apod. iipact alternativniho cestovniho ruchu jde zpra-
vidla o cestovni ruch v malych skupinach, respégityjoteby a zvyklosti mistni komunity a jeji
Zivotni prostedi. Jedna se o0 poznavani Zivota jinych lidi \cfeflomacim progedi. Rikladem
muze byt agroturistik&i ekoagroturistika. DalSi formou cestovniho ruckiera je zaréfena na
poznavani, je ndbozensky cestovni ruch, nebo w®ligidzni ¢i poutni cestovni ruch, ktery je
charakteristicky nav&tami a prohlidkami religiéznich pamatek, tj. kostetatedral, kbitova,

poutnich mist. Saiésti vSak miZze byt i &ast na naboZenskychiadlech a poutich. [12]
3. Spolaensky orientovany cestovni ruch

V piipadt téchto forem cestovniho ruchu jsou né&vstici motivovani pedevsim spolgEnskym
buznych a zndmych fipkteré se navsvnici zajdou podivat n&pna vystavei navstivi gjakou
kulturni pamatku apod. Mezi formy cestovniho rudkteré jsou spoleensky orientovane, pat
klubovy cestovni ruch. Charakteristickym znakembkivého cestovniho ruchu jédomeé utvo-
fena skupina lidi, ki¢ jsou spojeni spot@ymi zajmy a zalibami (sportovni, kulturti jiné),

piipadré obdobny styl traveni volnéh@su. [12]
4. Sportovni cestovni ruch

Sportovni cestovni ruch je mozné réttdna dw skupiny, a to na formy cestovniho ruchu s ak-
tivni sportovnicinnosti a na formy cestovniho ruchu s pasivni gpoitcinnosti. Aktivre orien-

tovany sportovni cestovni ruch je z&esn na pobyty se sportovni naplni, které maji udazav
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posilovat zdravi a prohlubovat moralni vlastn@givéka. Mezi giklady této formy cestovniho
ruchu paiti nag. horskaci vysokohorska turistika, cykloturistika, vodni igtrka, ESi turistika
apod. Utitou specifickou formou je tzv. loveckd turistikar@iend na pobyty spojené s lovem
zveéie ¢i rybolovem. Mezi pasivni formy sportovniho cesttharuchu pat tzv. sportovni divac-

tvi, tj. pasivni dast na sportovnich akcich. [12]
5. Ekonomicky orientovany cestovni ruch

Tato kategorie zttaziuje ekonomicke, resp. profesni aspekty motivatastinika. Charakteris-
tické u této formy cestovniho ruchu je, Ze prohifevazrie v pracovnintase @astnika, i kdyz v
sokE mnohdy obsahuje i prvky cestovniho ruchu realin@® ve volnéntase. Klasickym -
kladem ekonomicky, resp. profésarientovaného cestovniho ruchu je obchodni cestaah,
ktery zahrnuje obchodn jinak profes@ zantiené sluzebni cesty, speajici v fiznych typech
obchodniho jednani mezi firmandi, jednani mezi institucemi a organizacemi, sjednawb-
chodnich kontrakt, setkani a jednani managementu apod. DalSi fopnof@sniho cestovniho
ruchu je kongresovy cestovni ruch, ktery zahrndgstina iznych kongresech, konferencich a
semindich slouZzicich k &deckym a odbornym setkdnim a wmi informaci az jiz na narodwi
mezinarodni urovni. Mezi formy ekonomicky orientagho cestovniho ruchu piat cestovni
ruch veletrli a vystav, fi kterych jsou vystavovany a nabizerigmé produkty a sluzby s cilem
zaujmout dastniky, informovat je a vytvi si tak kontakty vedouci k budoucimu prodeji. ®-n
poslednitact pati do této kategorie i incentivni cestovni ruch,rktbyva rekdy nazyvan také
jako stimul&ni nebo motivani a je vyuzivan zasstnavatelem jako stimul k pracovnimu vyko-

nu, k setkéni ve firhnebo jako odrina za dosazené vykony. [12]
6. Specificky orientovany cestovni ruch

Kategorie specificky orientovany cestovni ruch jgmezena na zakladspecifickych motiu
Gcastnika. Jedna se ridgad o nakupni cestovni ruch, politicky cestownihr, vojensky cestovni
ruch apod. Forma cestovniho ruchu (prozitkovy) paékwcestovni ruch je realizovan na zaklad
motivace zazitku a prozitku z nakupovani (specifitk predneta v dané destinaci. Jedna se o
nakup zboZi népstji nespotebniho charakteru. Pokud séeypolitického cestovniho ruchu, ten
je predstavovan cestovnim ruchem diplotnatcestovnim ruchem v souvislostitgmymi poli-

tickymi akcemi (sjezdy, shrom&aai, mitinky).[12]
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1.3 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

1.3.1. Makroekonomicky pohled

Odwetvi cestovniho ruchu patmezi nejvyznamgjSi sokasti narodnich ekonomik i &ového

trhu. Podle Uud& Swtové organizace cestovniho ruchu &tBvé rady cestovani a cestovniho
ruchu je cestovni ruch nggim zandstnavatelem na 8t&. Uvadi se, Ze mezinarodni cestovni
ruch svym obratem kolem 600 mid. USD zaujima v m&zdnim obchodu prvni misto (nasle-

duje obchod s ropou a ropnymi produkty a automegifoamysl). [12]

Ve 20. stoleti se stakbnou sodasti Zivotniho stylu mnoha lidi, zejména ve \Wggh zemich.
Na jedné strahje zdrojem pinodi, které jsou zavislé na vlozenych nakladech. Jakazslym
druhem podnikani, i s cestovnim ruchem jsou vSagtraa¢ druhé spojena tita rizika a nega-

tivni jevy, zejména v pode@tskod na Zivotnim proidi. [18]

V dasledku svého vlivu na tvorbu hrubého domaciho pkadudevizové a deove @inosy, tvor-
bu pracovnich filezitosti je jeho dalSi rozvoj v zajmu kazdéhawstédodle odhadu WTTC se
cestovni ruch podilel v roce 2000 na twoHyubého domaciho produktu vesgvténer 11 % a
ve statech Evropské uniegpmérné 13,5 %. Podle tohoto zdroje zéstnava cestovni ruch zhruba

11 % pracovnich sil,iptemz se péita s jeho dalSim dynamickym rozvojem. [12]

Cestovni ruch takijznivé pasobi jednak na za¥stnanost obyvatelstva a na tvorbu HDP, jednak na

platebni bilanci statu, naipmy statniho rozp&tu a mistni rozpey.

cestovniruch — ,  Zanmestnanost
§ hruby domaci produkt
\ Platebni bilance statu
Prijmy statniho rozpétu

Zamsstnanost

Hruby domaci produkt
Prijmy mistnich rozpé&ta

Obr. 1 Rozdéleni cestovniho ruchu [12]

Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu je dan gdvtim, Ze druhoté pozitivré ovliviiuje fadu
dalSich odvtvi a sektolt jako jsou zejména doprava, obchod, stavebnicamkbvnictvi, tele-
komunikace, kultura, sport. \Ekterych zahragnich studiich je uvasha propojenost a statistic-
ka sledovanost vlivu cestovniho ruchu na vice riepd®&tvi. Uvedené vlivy ma zachycovat sa-

telitni (et cestovniho ruchu. Primarnim Ukolem satelitni¢to éestovniho ruchu je zachytit po-
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ptavku a nabidku cestovniho ruchu a zhodnotit egikginos cestovniho ruchu pro ekonomiku
dané zem [12]

1.3.2. Mikroekonomicky pohled

Z mikroekonomického hlediska jsou pro podnikaniestovnim ruchu typické malé arexini
podniky (cestovni kancdi@, ubytovaci zdzeni, stravovaci ¥&eni apod.) s goem zangstnan-
ci mezi 10 az 25 osobamit&inou jde o flexibilni podnikatelské jednotky, ktese snadnoip
zpasobuji potebam trhu. Jejich dalSi charakteristikou z hlediskaby pracovnich mist je vyso-

ka zavislost na Zivé praci. [12]

1.4 Marketing cestovniho ruchu

Existuji cetné definice marketingu cestovniho ruchu. ildad J. Krippendorf ve své praci Mar-

keting cestovniho ruchu definuje marketing cestooniichu ,jako systematickou a koordinova-
nou orientaci podnikatelské politiky cestovnihohugcjakoz i soukromé a statni politiky cestov-
niho ruchu na mistni, regionalni, narodni a menuidir Grovni na co nejlepsi uspokojovani po-

tteb ukitych skupin zakaznikpii dosazeni pmeieného zisku®. [1]

A. M. Morrison vymezuje marketing cestovniho rugfako plynuly proces planovani, zkouma-
ni, naphovani, kontroly a vyhodnocovauinnosti potebnych k zaji&ni jak zakaznikovych po-
tieb a pozadawk tak i cili organizace. K dosazeni n&$i &innosti vyZaduje marketing usili
kazdého jednotlivce a jeh@itinost se dale fize zvysit¢i snizitcinnosti dalSich komplementar-

nich organizaci“. [1]

Marketing cestovniho ruchu se od klasického manketiliSi povahou objektu, ktery je jeho
predmétem. Cestovni ruch lze totiZz charakterizovat jalsoubor sluzeb. A prévz vlastnosti
sluzeb vyplyvaji Bktera specifika, jez se projevuji v odliSnémisfupu k marketingu cestovniho

ruchu. Specifika sluzebi®eme definovat nasledodn
* Nehmotnost. Sluzby jsou nehmotné, takédpjejich ndkupem je ieme posuzovat nej-
raznéjSimi zpasoby, nikoliv vSak svymi smysly.
* Nedlitelnost. &tSina sluzeb je vyr&ma a spdebovana na stejném mish v ugitém
¢ase a v ngjstSi forn® je poskytovana twav tvé zakaznika a poskytovatele.
* Pronenlivost/miznorodost. Poskytovani sluzeb je zavislé na lidecfe tedy nesnadné
sluzbu poskytovat Upénstejré pri kazdé pilezitosti jeji spateby , jejich Urova je vni-

mana velice subjektivn Z toho divodu je obtiznym Ukolem sluzby standartizovat.
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» Pomijivost. Fyzické statky mohou byt skladovangjech prodej je n&ase vice ménne-

zavisly. To pro sluzby neplati. [13]

1.5 Management cestovniho ruchu

Management byva v literat rizrné definovan, respektive popisovan. Znama je defirktera
iikd, Ze management je proces tvorby a udrZovasiipdi, ve kterém jednotlivci pracuji spdle
n¢ ve skupinach adinné dosahuji vybranych ci} nebo jina, Zéizenim rozumime dosahovani

cila prostednictvim lidi ve formal& organizovanych skupinach. [3]

Vyznam cestovniho ruchu je v posledni éi@béle vice spojovan Fimym rozvojem regioin
Jednou s disciplin, které mohou nastartovat re¢idmézvoj, je aplikace destiiaiho manage-

mentu. [1]

Destin&ni management, nebo-li organizace cestovniho rughehapan jako instituce, ktera
pomoci souboru technik, nastk@ opatenitidi (tj. provadi proceskizeni — planuje, organizuje,
komunikuje, rozhoduje a reguluje) cestovni ruclegionu za telem dosazeni jeho udrzitelného

rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti na taw]. [
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2 CESTOVNiI RUCH V CESKE REPUBLICE

2.1 Cile rozvoje cestovniho ruchu WCeské republice

Globélnim cilem politiky cestovniho ruchu je zvysekonomické vykonnosti cestovniho ruchu
vyuzitim a dalSim rozvojem dostupného potencidimadocileni zvySeni konkurenceschopnosti
celého od¥tvi cestovniho ruchu na nérodni i regionalni Gropytiirespektovani zajinochrany

piirody a krajiny a dalSich slozek Zivotniho piesi. [21]

Hlavnimi strategickymi cili Koncepce pro udrzitelnyzvoj cestovniho ruchu @eské republice

jsou:

1. Posileni postaveni cestovniho ruchu v narodmispddéastvi (rist absolutni vySe HDP vytvo-
feného cestovnim ruchem, zvySeni gamanosti v cestovnim ruchu, podpotadevsim malého

a stedniho podnikani v cestovnim ruchu).

2. Rast konkurenceschopnosti cestovniho ru€lmské republiky v evropském prostorugeny

mj. ristem vydaj zahranénich turisti v CR).

3. Rust objemu pobytového cestovniho ruchGeské republice @etrs ristu objemu domaciho

cestovniho ruchu).

4. Zachovani kvality firodniho prosedi a slozek zivotniho prdsti, jez jsou v oblasti cestov-

niho ruchu vyuzivany a mohou byt rozvojem cestowmilthu ovlivigny. [21]

2.2 Problémy rozvoje cestovniho ruchu \Ceské republice
e Legislativa v cestovnim ruchu
e Koordinacetinnosti afizeni cestovniho ruchu na narodni a regionalninirov
e Zahranéni a narodni propagace a marketingova podporaiparsttvim CzechTourism

e Vyuziti cestovniho ruchu pro diverzifikaci ekonotych ¢innosti ve venkovském pro-

storu
e Nedostaténa infrastruktura cestovniho ruchu a nerozvinuiéts)
¢ Nedostatek pdebnych odbornik profizeni subjekt v cestovnim ruchu
- Absence marketingovych koncepci rozvoje jako evropské destinace
e Nizka Urova partnerstvi mezi NNO, podnikatelskymi subjektyceimi, kraji a statem

¢ Omezené finaini prostedky pro rozvoj podnikani



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 21

¢ Nedostatek nosnych projéktedoucich k tvor®produkti cestovniho ruchu
e Nedostatek finatnich prostedki na udrzbu a obnovu kulturnihédictvi

e Nizka technicka uUrovea vybavenost z&eni koupali§ na vodnich tocich a nédrzich,
véetr® unele vybudovanych koupaliS(bazény), ale i vybaveni turistickych tras, lzza

skych a BZeckych trati, cyklotras a cyklostezek (odipadla, hygienicka Zé&eni apod.),
e Vyrazné vnitroregionalni rozdily v arovni vybavetiasv nav&vnosti,

¢ Nedostaténa schopnost subjekna trhu cestovniho ruchu reagovat na trendy pegicih
jak na straé poptavky, tak na strarkonkuregni nabidky (nabidka atraktivit cestovniho

ruchu, nabidka produkt marketingova komunikace atd.). [21]
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. PRAKTICKA CAST
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3 ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU V REGIONU SLOVACKO

3.1 Globalni vize a strategickeé vize rozvoje regionu 8Vacko

Z&kladni strategickou vizi regionu Slovacko je md&hrnout do nasledujici definice, ktera cha-

rakterizuje ,cestovni ruch jako jeden z hlavnidinvalych zdrofi prosperity regionu®.

Dlouhodobym strategickym (globalnim) cilem TO Slck@ v budoucim obdobi je priorinvy-
uziti vysokého potencialu zéley Region Slovacko k rozvoji vSech perspektivnicbdukii a

sluzeb v ramci domaciho i zahramiho cestovniho ruchu. [4]

Pro naplgni strategické vize a globalniho cilecakho planu jsou navrhovany tyto specifické
cile:

» dalSi rozvoj destinaniho managementu regionu Slovacko
» vytvoreni partnerské OCR na uzemi jihomoravsksti TO Slovacko

* zvySeni potu certifikovanych TIC zapojenych do systému cidivanych TIC regionu

Slovéacko
» vysSi zapojeni TIC do tvorby a nabidky hlavnichaémproduki destinace

» celkové zvySeni pau certifikovanych sluzeb v cestovnim ruchu na Uzé@ Slovacko

(ubytovaci kapacity, sluzby,...)

» zvySeni celkové ubytovaci kapacity destinace, zefméoblasti lazigskych hizek a hote-

lovych kapacit
» zvySeni potu a revitalizace zimnich i letnichtstlisek na izemi destinace

» zvySeni konkurenceschopnosti turistické nabidkg d€D i jednotlivych gedisek cestov-

niho ruchu
» celkové zlepSeni kvality produktové nabidky
* rozvoj aktivit na dalSi podporu z&ky Slovacko
e podpora rozvoje udrzitelného rozvoje cestovnihdouta ¥tSing zemi destinace
» dalSi zkvaliteni zakladni a produktovée infrastruktury

» zvySeni Urova a doplrni turistické infrastruktury ve vaZma definované nosné turistic-

ké produkty

» zvySeni celkové atraktivity Gzemi vybudovanim ndvgtraktivit a aktivit
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realizace celého systému fEiinych marketingovych aktivit

» zvySovani pétu kvalifikovanych pracovnikv cestovnim ruchu

» dosazZeni vyvazeného financovani provoznich i miangyevych aktivit OCR
» zvySeni potu domacich i zahragmich navatvnika

» zvySeni pétu opakovani navét regionu

* zvySeni pijmu z cestovniho ruchu destinace [4]

3.2 Strategickeé oblasti a opakeni pro rozvoj CR regionu Slovacko

Navrh strategickych oblasti a ofeti je syntetickym ,produktem* odrazejicim globatilie re-
gionu, zejména v3ak je ale vysledkem detailnihadytoceni silnych a slabych strdnek regionu a
objektivnim pozZzadavkem na jeji¢hSeni. Kromi objektivnich analytickych zjighi byly pi sta-
noveni strategickych oblasti také brany v Gvahwagdazky a nagty odborné viejnosti. DalSim
dulezitym faktorem, kterym byloi¢ba se zabyvat, byla notnost konggpprovazat strategicka
opateni pro rozvoj CR jiz definovana z Uravstatu, statistickych jednotek NUTS II, obou kraj

a mikroregior (turistickych oblasti). [5]

Dlouhodobym garantem realizace ve strategii nawideraktivit a opaeni je sdruzeni Region
Slovacko se sidlem v Uherském Hradisti. @acast aktivit byla pitbézné s usgchem realizo-
vana, proto Region Slovackdipravuje aktualizaci vSech prioritnich rozvojovysimera a aktivit

v ramci zpracovani svého Akiho planu TO Slovacko. [4]

3.2.1. Strategick& oblast 1

Vybudovani standartni organiza struktury CR, zaji$hi koordinace aktivit
e opateni 1.1.: Navrh a realizace nové orgatidastruktury CR region
e opateni 1.2.: Vybudovani sitcertifikovanych TIC regionu Slovacko
» opateni 1.3.: Vybudovani sitncoming partner regionu Slovacko
» opateni 1.4.: Vybudovani standartnich DMC pro region

» opateni 1.5.: Zapojeni turistickych oblasti (mikroragipa lokalit do spolénych projek-

ta a programi na podporu rozvoje CR [4]
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3.2.2. Strategick& oblast 2

Podpora budovani a revitalizace zakladni a dopno&adristické infrastruktury

opateni 2.1.: Vybudovani novych ubytovacich kapacieiém regionu (fedevsim uby-

tovani hotelového typu)

opateni 2.2.: Budovani a komplexni revitalizace reknéeh oblasti a g¢disek pro letni

a zimni aktivity (dovolenou), budovani multifuttkich stedisek a lokalit

opateni 2.3.: Budovani a obnova turistickychicél aktivit v regionu (pamatky, muzea,

)

opateni 2.4.: Budovani a rekonstrukce dopravni infuks$tiry ve vybranych oblastech
opateni 2.5.: Dokotovani systému cyklotrageSeni komplexniho systému cykloturistiky

opateni 2.6.: Rozvoj ostatni zakladni a doprovodnéstigké infrastruktury (§5i trasy,

nawneé stezky, odpdvadla, iist¢ pro diti, atd.)

opateni 2.7.: Obnova a budovani turistickych vodnicét ¢gz Ba'av kandl) [4]

3.2.3. Strategicka oblast 3

Budovani (revitalizace) turistické infrastrukturgtiebné pro realizaci turistickych produkt

opateni 3.1.: Budovani a rozvoj lagkeé infrastruktury (ubytovaci kapacity, reléra

centra, balneoprovozy atd.)

opateni 3.2.. Komplexni rozvoj virtaké turistické infrastruktury (trasy, naé stezky,

vinné sklepy, vinotéky, sluzba atd.)

opateni 3.3.: Budovani malych aretinich komplek (zatizeni) pro kongresovou a pre-

zent&ni turistiku
opateni 3.4.: Vyuziti sotasnych kapacit (budovani novych) profpbly agroturistiky

opateni 3.5.: Budovani (revitalizace) atraktivit a aktpro nizné cilové skupiny a pro-
dukty [4]

3.2.4. Strategicka oblast 4

Zavedeni noveé regionalni zZtky a budovani image jptelské turistické destinace”

opateni 4.1.: Tvorba zaSujici regionalni zre&y (logotypu) a corporate identity regio-

nu
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e opateni 4.2.: Budovani dobrého image regionu jakatedské turistické destinace, navrh

a realizace komplexni komunik@ strategie regionu na podporu ,regionalnickya
» opateni 4.3.: Ostatni systémova adgesii pro zlepSeni image regionu

e opateni 4.4.: Zajidini bezpénosti navatvnika regionu [4]

3.2.5. Strategicka oblast 5
Koncegni a marketingova podpora rozvoje cestovniho riechenlizace produkt

» Opateni 5.1.: Navrh a realizace vSech forem propiaigied mixu (reklama, podpora pro-

deje, PR atd.) regionu a jeho produkt

» Opateni 5.2.: Navrh vSech forem propagéo mixu jednotlivych turistickych oblasti

regionu
» Opateni 5.3.: PiibéZna analyza nabidky produkimarketingu) konkuramich regiori

» Opateni 5.4.: Monitoring pozadavka poteb cilovych skupin, statisticka a marketingova

Seteni v regionu a jeho turistickych oblastech

» Opateni 5.5.: Zpracovani strategii rozvoje a prodykio jednotlivé turistické oblasti re-

gionu (prioritreé pro oblast ,Bilé Karpaty")

e Opateni 5.6.: Vybudovani jednotného rezemito a informaniho systému regionu [4]

3.2.6. Strategicka oblast 6

Tvorba regionalnich produkt spoluprace na vytvani kooperativnich produkia program pro

razné cilové skupiny
» Opateni 6.1.: Vytvéeni pilotnich (dlouhodobych) regionalnich produkt
« Opateni 6.2.: Vytvdeni hlavnich produktpro ,kazdy rok" ve vazbna nosné produkty
CR
» Opateni 6.3.: Tvorba specifickych produkt
» Opateni 6.4.: Tvorba produktorientovanych na akce a udalosti regionu

« Opateni 6.5.: Tvorba kooperativnich tématickych produktramci regionu JMCR a
stredni Evropy

» Opateni 6.6.: Tvorba produktpro jednotlivé turistické oblasti regionu
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» Opateni 6.7.: Ostatni marketingové a produktovientované aktivity [4]

3.2.7. Strategicka oblast 7

Podpora (management) kvality zakladnich a turigtibksluzeb, fiprava lidskych zdrdj
* Opateni 7.1.: Vzdlavani managementu personalu CR
» Opateni 7.2.: Vytvéeni systému profesnich a tématickych dy&etezci a kluba

» Opateni 7.3.: Podporaistu kvality zakladnich a turistickych sluzeb v ramoduki [4]
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4 ROZVOJ BATOVA KANALU

Region Slovacko se poiill® dobie zuZzitkovat historické tradice, originalitu regédmich trads-
nich vyrobki, krasu slovackéifrody, uneéni zdejSich vinéi s potebami moderniho a Setrného
turizmu a nabidnout tak turish ténet nekonénou fadu kombinaci zazitkove turistiky s pro-
hlidkami pamatek, degustace kijpmnych vinnych sklepich, s kilometry z®aych cyklotras a
cyklostezek a v neposledfdc® s vylety po jedné z nejoblibggich vodnich cest, po Bavé ka-
nélu. Baiv kanal bude mezi technickymi paméatkami slouziaestovnimu ruchu vzdycky vést

vadei roli. [9]

Renomovanou sokt EDEN pdadéa Evropska komise aGeské republice ji organizuje agentura
CzechTourism. Véiznym se stane misto, kterému se pibalaejlépe obnovit hmotnégdictvi a
tim nastartovat a zvysit turistiku v dané oblagtpatém réniku prestizni sogfe o Evropskou
destinaci nejvyssi kvality — EDEN 2011 v rekordoninkurenci 26 fihlaSenych destinaci z celé
Ceské republiky zvéizilo Slovacko. Slovacko se do projekitirpasilo s Baovym kanalem. [19,
25]

Vodni cesta Baiv kanal se profiluje jako vyznamny fenoméegevsim v rama’R. Jeji vlastni
atraktivita z&ina byt plr¢ srovnatelné¢i dokonce postuphpredstihuje jiz zavedené pétihod-
nosti a zajimavosti v blizkém okoli. Jeji vyznanp|e¢ zavisly na funknosti zékladnich tech-
nickych zdizeni, ktera umatji plavbu, tj. pedevsim na plavebnich komorackisfavech a -

stavistich. Tato Z&zeni sama o seélpredstavu;ji turisticky atraktivni objekty. [5]

4.1 Sowasnost Ba’ova kanalu

Délka Ba'ova kanalu (od Otrokovic do Skalice) je v &asnosti piblizné 53 km. Nekteré Useky
vedoutiekou Moravou, jinde vede ufle vyhloubenymi kanalovymi Useky. Celkbje splavny

a4

od Krongtize po Hodonin, je zde alékolik ,prekazek":

- na severni str@nchybi plavebni komora n&lbvském jezu u Otrokovic, tzn. Usek od tohoto

jezu po Krongtiz je samostatny a neni napojen na zbytek vodiy.ces

- na jiznicasti Ba'ova kanalu chybi plavebni komora v Sudticich, coz znemaiuje plavbu od

tabulového stavidla dal stmem do Hodonina, kde je samostatny splavny usék. [1

Rozdil vySek na této vodni cegtl8,6m) vyrovnava 13 zdymadel (plavebnich komorpzme-
rech 5,3 x 38 (50)m. Z toho je 11 plavebnich komio# automatizovano s moznosti ovladani
prostednictvim dalkového ovlada. Plavebni hladina je udrzovana 13 jezy. Hloubkéo2a

kanalu je pimérng 1,5 m. Sika plavebniho kanalu je imérné 12 m. Na vodni ceste posta-
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veno na 50 most mnohé jsou unikatni technickou pamatkou Naich Usecich podjezdna vys-
ka mosi kolisa podle aktualnich f@ioka, vyjimeéné 2,3m, obvykle 2,4m. NeéastjSi je pod-
jezdna vyska 3,3m, ale nejnizsi most u Kdvic ma jen 2,3 m. Na vodni c&ge 11 pevnych
sjezdi do vody s fiznymi parametry. Sjezdy rface nemusi byt vZzdy upraveny (odstr@mane-
seného bahna). [15]

Bativ kanal je v sotasnosti vyuzivan pouze jako turisticka vodni celtakladni plavba zde

.......

aby se svezli na lodi a poznali tak dalSi zajimaymw#ody z paluby lodi. [15]

4.2 Jednotlivé kroky v ramci obnovy a rozvoje vodni cey

e 1989 Povodi Moravy Wstilo a opravilo plavebni komory Spytiéw, Babice, Hu&no-
vice a Staré Msto a vyistilo jejich rejdy,cimzZ byla obnovena moZznost plavby z Otroko-

vic do Nedakonic.

e 1995 V kwtnu byla pro plavebni a sportavnekre&ni va'ejnost za tasti Tomase Bati
slavnost® znovuotevena vodni cestafigemz plavba byla mozna z Otrokovic do Neda-

konic.
« Od roku 1998 provadi obnowReditelstvi vodnich ce€iR.

* 1998-1999 Kompletni rekonstrukce plavebnich komooigvy I. a Il., ¥etné vybudova-
ni otainého mostu na plavebni kokeoVnorovy Il. Modernizace plavebni komory v

Uherském Ostrohu.

e 2000-2001 Rekonstrukce plavebnich komor Straznieelll, Wetrg vybudovani nového
piistaviSE, prestavba nefurthiho jezu na Vetice. Automatizace plavebni komory Staré

Mésto.

» 2001-2002 Rekonstrukce a modernizace plavebni kpfetrov, ¢etrg vybudovani no-

vého ffistavist.
* 2003 Vystavba ottmého mostu Uhersky Ostroh.
» 2005-2006 Vystavbaifstavi§’ Babice a Uhersky Ostroh.

» 2000-2008 Elektrifikace a automatizace ovladaniveitmich komor $etné dalkového

ovladani a automatizace napustnych olijektegulace hladin.

» 2007-2008 Vystavbaifstavi§ Otrokovice-Bakidk, Hodonin a Rohatec-Kolonie. [23]
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Obr. 2 Mapa vodni cesty [5]

4.3 Planovany rozvoj vodni cesty

V souwasné dob se zpracovavaji projektové dokumentace na vystaviou plavebnich komor
na plavebni cest plavebni komora 8ov a Rohatec.Vystavba plavebni komol® je plano-
vana naece Mora¥ v tésné blizkosti stavajiciho jezieBv v i.km 166,770 (km plavebni cesty
53,836 ) v parametrech plavebnich kom&tr uzivanych na této vodni césV fijnu 2007 byl
vypracovan investni zangr, jehoz cilem je prodlouzit severni konec histiogioczodni cesty
Bativ kanal do mista Krongiize. Ve zdrzi jezu Bov budou také v nezbytném rozsahu prove-
deny Upravy, které zajisti pozadované parametryivoesty. Nedilnou s@asti prodlouzené ces-
ty je i koncové pistavist v Kromeiizi. Celkova délka navprodlouzeného vodniho Useku bude
¢init 15,8 km. Projekt je zazen jako jmenovita stavba v harmonogramu vystadpravni in-
frastruktury v letech 2008 — 2013, schvélena Usmiesevliady CR ¢&. 1064 ze dne

19.9.2007.Vystavba plavebni komory Rohatec je plana v &sné blizkosti tabulového jezu
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Sudongtice na vodnim toku Ra&gbvka v km 0,900 plavebni cesty. Viz2004 byl vypracovan
investini zangr prodlouzeni splavnosti vodni cesty Otrokovice-&el do zdrze jezu Hodonin,
tj. do useku, kde jéeka Morava hragnim tokem. ProdlouZeni vodni cesty zahrnuje vysiavb
plavebni komory Rohatec, rogsni koryta tohoto nesplavného toku pod jezem vedéta 800
m, . zvySeni podjezdné vysky dvou hospiafisich mosi a vybudovani obsluzné komunikace.
[14]

4.4 Financovani

Financovani Bgova kanalu probiha prdasdnictvim rkolika organizaci. Hlavnimi aktéry jsou
dva dobrovolné svazky obci — Obce pro rozvaj@®a kanalu a SdruZeni obci pro rozvoj®a
kanalu a vodni cesty rface Mora, Zlinsky kraj, Jihomoravsky kraj, Povodi Moravy ps, Re-
ditelstvi vodnich cestR a Batv kandl o.p.s. . V &kterych gipadech déle financuji Bav ka-
nal obce samotné a podnikatelské subjekty, kt&t&nou investuji do ifbiezni infrastruktury.
Nap'. jen Reditelstvi vodnich cestR v letech 1998 — 2008 investovalo do této vodstycasi
130 mil. Kz. [5]

4.5 Moznosti Bat’ova kanalu

Na krezich B@ova kanalu bylo v kiském roce uvedeno do provozu 12 km novych cyklegtez
které navézaly na stezky vybudované iedehozich letech. Diky propojenfivke oddlenych
Useki doslo k vyraznému zkvaligmi nabidky pro cyklisty a in-line brusly coz se vyznandn
projevilo na néistu nav&tvnosti. Dle monitoringu navdnosti provadném vcervenci a srpnu
v Napajedlech vyuZzilo cyklostezky jen v tomto miist priméru vice jak 870 cyklist denrg.
Vikendové Spaiky se pak vySplhaly aZz na 2 493 cyMlistenr. Z toho Ize odhadovat, Ze celkova
ro¢ni navsévnost Baova kanalu z pohledu cyklist bruslai a pSich se pohybuje vadech

stovek tisic. [5]

Schopnost regionu generovdijmy z cestovniho ruchu je do zZim® miry podmisna tim, zda
dokéaze navévniky a turisty na svém Gzemi ,udrzet" delSi dobsoatasré nabidnout dostatek
prilezitosti pro jejich vyziti a nakup zbozi a sluzpbskytovanych v mis&t coz turisticka
atraktivita Batuv kanal zatim pléd neumo#uje. Bauv kanal ma skuta¢ velmi vysoky

turisticky potencial, a to nejen pro domaci cestouch, ale také pro zahr&ni turisty. [5]

Bativ kanal ma zasadni vyznam pro rozvoj udrzitelnébstavniho ruchu dé¢énych oblasti.

Souwasre dava pilezitost k revitalizaci a zlepSeni ochrany dosularvyuzivanych aiftom z
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nawného hlediska nesmigncennych pamatek aédictvi VelkomoravskétiSe, k jejich

smysluplnému vyuZziti pro cestovni ruch. [5]

V neposlednifadt vodni cesta podporuje a vyZzaduje vznik novych gadalskych pilezitosti a
pracovnich mist ve sluzbackimz vyznamnym zfsobem pispiva k posileni ekonomické
udrzitelnosti zdmoveého Uzemi. Pro dosaZeni uvedenginosi jsou vSak nezbytné
komplementarni projekty podpory rozvoje lidskychrgd v dotenych oblastech, projekty
podpory malych a mikropodnikatelskych aktivit spgjeh s investinimi zangry, projekty pro
revitalizaci, zpistupréni a rekonstrukci pamatek v dehé oblasti acast&én¢ i dopravni
infrastruktury. Realizace projektu propagace a miamgové podpory celé vodni cesty s jasnym
marketingovym poselstvim prorgsré definované cilové skupiny, nezapominaje na jasny a
jednoznény management celé vodni cesty z hlediska cestovnibhu tentokrat igdchazel.

Mnohdy reéalny stav neumnidval jeho plné rozvinuti. [5]

Prinosy vodni cesty Ize ro&it na finartni a nefinagni. Ty finartni povahy jsou fimo
kvantifikovatelné a jejich odhad je zaloZzen na \gtaceni éekavanych trzeb cestovniho ruchu,
jez vzniknou v zajmovém uUzemi wvisledku investice, ip vyuZiti dosavadnich vysledka
vykonu cestovniho ruchu zajmové oblastiinBsy nefinatini povahy spdéivaji predevsim v
piispivku realizace hodnoceného z&mn v kombinaci s naslednymi projekty (lidské zdroje

pamatky, podpora podnikani, marketing, destihananagement). [5]

Pfi hodnoceni atraktivity zajmového Uzemi je pro ktixdétu v konkurenci obdobnych lokalit
velmi dilezitd relevantnost pro marketing a branding cestoy ruchu v zdjmové oblasti.
NejvysSi vaha v hodnoceni atraktivnosti tohi, onoho regionu z pohledu pamatek je
jednoznéné prisuzovana pamatkam ze seznamu UNESCO, a proto & ajevi snaha o

zapsani této technické atraktivity do tohoto seandsi
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Podet navsté&vnikl

2000

2001

Graf 1 NavStvnost v letech 1995-2002 [5]

Obdivuhodny rozkst rekre&ni plavby v oblasti je vysledkemékolika mala let, kdy se
navstvnost zvySovala od gatki v roce 1996 na arovni ,,0" aZz na vice nez 50 00fbgso roce
2003. Na tomto vysledku se podilela cela ,armadaiSent. Projekt obnovy vyuZziti vodni cesty

byl realizovan pedevSim dikgeskym subjekim, institucim a osobam, ale pomoc Evropské unie

zkrétila potebnycas obnovy o desetileti. [5]
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Graf 2 Navstévnost v letech 2003-2009 [5]
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5 REGION SLOVACKO

Turisticky region Jizni Morava pokryva celé Uzerhiodnoravského kraje &st kraje Zlinského.
Pro &ely cestovniho ruchu je region Jizni Moravactemeén do 5-ti gfirozenych turistickych ob-

lasti: Brno a okoli, Moravsky kras a okoli, Ledraekalticky aredl, Podyji a okoli a Slovacko.

Podle pétu turisti se oblastadi k mirném nadpméru Ceské republiky. Pro tento region je ty-
picka poptavka individualnich turistpo pobytové turistice u vody a naw kulturni turistice,
zejména v letnim obdobi. Podle mistnich podminespgcifikem kraje poptavka spojena s vi-

narskou turistikou. Rozviji se také vodni turistik2a2]

BMoravsky kras a okoli
EBmeo a okoli

Zdroj: Cesky statisticky (fad, tpravy Campagne s.r.o.

Graf 3 Navstvnost destinaci Jizni Moravy 2008 [5]

5.1 Charakteristika regionu Slovacko

Region Slovacko je z hlediska ugadani v ramc{eské republiky z@azen do dvou kréj— Zlin-
ského kraje (Uzemi okresu Zlin a Uherské Hrapidtlihomoravského kraje (Gzemi okresu Ho-
donin a Beclav. Okres Zlin a Uherské Hradi§ati z hlediskalenéni CR na jednotky NUTS IL.

do regionu gedni Morava, okresy Hodonin &edglav do regionu jihovychod. [4]

Slovacko zahrnuje celkem 224¢st a obci. Z nich 19 &3t a obci lezi v jiznéasti okresu Zlin,
78 mest a obci se nachazi v okrese Uherské Hrafiglé uzemi okresu Uherské Hradise lezi
na Slovéacku), 81 #st a obci se nachézi v okrese Hodonin (celé Uzkrasw Hodonin se leZi na

Slovacku) a 46 ®st a obci se nachazi v jihovychodasti okresu Beclav. [4]
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Turistické oblasti Ceské republiky

©lreyiag & borndi Praha

Moravsky kras a okoli
Brno a okoli

Praha
Stredni Cechy - zapad
Stredn Cechy - jihovychod

1
2
3 Jzersks hory Podyji )
4 Stfedn! Cechy - severovychod - Polabi 18 sky raj 34 Lednicko - Valticky areal
5 JiZni Cechy 20 Krkonoge - zapad 35 Slovac
6 Sumava - wchod 21 KrkonoSe - stied 36 Stredn! Morava - Hand
7 Chodsko 22 KrkonoSe - vychod 37 Zlinsko
8 Pilzefisko 23 Podzvicinsko 38 Beskydy - Valadsko
9 Tachovsko - Stfibrsko 24 Kladské pomezi 39 Ostravsko
10 Zapadobesky lAzefsky trojdhelnik 25 Hradecko 4D Poodf
11 Kruné hory - zApad 26 Oriické hory a Podorlicko 41 Opavské Slezsko
12 Krusné hory a Podkrusnohofi 27 Pardubicke 42 Tésinské Slezsko
13 Ceské stiedohof! a Zatecko 28 Chrudimsko - Hlinecko 43 Jeseniky
14 Dééinsko a LuZické hory 28 Svilavsko
15 Machiy kraj 30 Vysogina

Obr. 3 Turistické oblasti Ceské republiky [5]

5.2 Prirodni podminky

Slovacko je rozsahly narodopisny region rozkladaécna jihovychodni Mor&v Geograficky je
oddtleno od Hané a Bemska Zdanickym lesem a StraZovskou pahorkatinouséVaru jej le-
muji Chiiby, na vychod se tdhne pasmo Bilych Karpat s vrcholy daaa Velky Lopenik. Hor-
ské a podhorskéasti Slovacka se #&ni v roviny a udoli, jimiz protékajeky OlSava a Morava se

svymi gitoky. [7]

Z hlediska etnografického rozliSujeme na Slovackkotik specifickych subregian Homacko,
Moravské Kopanice, Dabcko (Uherskobrodsko, Uherskohragi€o, Kyjovsko, Straznicko),
Podluzi a Hanacké Slovéacko. [7]

Vyskova¢lenitost Uzemi je dana zejména existenci rieky Moravy a Karpatskymi polioni.
NejnizSi bod se nachazi na soutdkl Moravy a Dyje (148 m n.m.), nejvySsi je pak \ellavo-
fina v Bilych Karpatech na hranici se Slovensken® (@7n.m.). Pimérné rani teploty vzduchu
se pohybuji v rozmezi od 8,7 — 9,4 °C, nejchi&lm meésicem roku je v @imeru leden, nejtep-
lejSim ¢ervenec. Réni srazkovy ahrn se pohybuje od 500 mm do 850 niiemz nejvice sra-
Zek spadne vervenci, nejméav unoru. Na tzemi TO Slovacko jsou vyhlaSena ¢asné dob
dvé hlavni velkoploSna chréna uzemi — BR Dolni Morava a CHKO a BR Bilé Karp&tgra

doplhiuje rekolik prirodnich par rozprostenych po celém Uzemi Slovacka. Slovackdipagezi



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 36

nejarodrjsi regiony VvCR, vyznamnou oblasti zemilstvi je pak vinohradnictvi nebo ovodna
stvi. [4]

V regionu se nachazi rylimi soustava - Lednické rybniky, které pochazejitbzstoleti. Jeho
soutasti je i nej¢tSi moravsky rybnik Nesyt (315 ha). Druha ryimisoustava je n&éce Kyjov-
ce mezi Jarohivicemi a Hodoninem. Rybniky, kteréymdné byly zakladany hlavhz ekono-
mickych divodi, dnes plni nezastupitelnou roli také v oclirgiirody. DalSi dlezitou vodni

plochou Slovacka jsou OstroZzské jezera, ktera Vamikbou Strkopisku. [24]

Na Slovacku se nachéazi hustéaiasenych tras prodi KlubuCeskych Turisi, cyklotras a na-
ucné stezky. Natné stezky obvykle ibliZuji nejen girodni, ale i historické a kulturni zajima-
vosti dané lokality. Rrodowdné expozice se nachazeji figjad v Kyjow, Mikulove, Podivirg,

Valticich a Veseli nad Moravou. [24]

5.3 Zivotni prostiedi

Ochrana firody jako souast ochrany Zivotniho prdsti je jednou z velmitdezZitych sloZzek
Zivota spolénosti. Zakladnim faktorem &wjicim vyvoj ochrangskych aktivit je pitomnost uni-
katni @irody zejména v oblasti Bilych Karpat, Pavlovskfehhi, Chibi, vybszka Zdarského
lesa a v Uzemi udolnich niek Moravy a Dyje, kde na relati¥malém prostoru jsou zastoupeny
reprezentativni ukazkyiznych krajinnych typ s vyrazg kontrastnimi ekologickymi podmin-
kami, které podminily neobvyklou rozmanitost bio#ysokou biodiverzitu tzemi dokumentu;ji
zjisSttné paty vzacnych druh rostlin, hub, bezobratlych Zigwhu, ryb, obojZivelnik, plazi,
ptaki a savé. [5]

V souwlasné dob jsou na Uzemi Slovacka vyhlaSena aelkoploSna chrama uzemi: CHKO a
BR Palava o rozloze 83,3 Kms nasledujicimi narodnimtipodnimi rezervacemi: &in, Ktivé
jezero, Tabulova a Slanisko u Nesytu. Na Uzemi CHRIava je doloZzena existence celkem 94
zvIas& chrarénych drulii rostlin. CHKO a BR Bilé Karpaty o rozloze 715 %ns nasledujicimi
narodnimi pirodnimi rezervacemi€ertoryje, Javiina, Jaze¥i, Porazky, Zahrady pod Hajem.
[5]

Z hlediska cestovniho ruchu jéldzita takécistota povrchovych vod. V séasné dob doslo k
casténému zlepSenéistoty vody. Na zéklad zprovozrnych novychCOV, zmeny struktury
pramyslu a sniZzeni pouzivanych mnozstvi hnojiv a cokyeh latek v ochranplodin, se pod-
statré snizilo zneisteni povrchovych vodnich tdk Nemeér dalezita je i velikost zn&steni

ovzduSi. Nej#tSim mnozstvim zrgSteni ovzdusi je sousdino do oblasti velkych #st. Dosa-
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hovand intenzita dopravy jeéidodem k gipraw vystavby silnknich obchvat v nejzatizegSich

lokalitach,cimz by doSlo ke zlepSeni dopravnich a Zivotnichmpioek. [5]

5.4 Dopravni infrastruktura

Kvalitni dopravni infrastruktura a dobra propustnsigicni si€ je zakladnim pilem rozvoje
cestovniho ruchu. Jde v prif@cé o hlavni dopravni tahy, které umozni névatkam rychle se

do kraje dopravit. [27]

Region Slovacko je jedno z nejvyznajich tranzitnich oblasti mezinarodni dopr&iR. Nej-
vyznamrjSim hranénim uzlem je Beclav (spolu s LanZzhotem a PoStornodiplgEné 25 % po-
dilem na objemu dopravnich prauthezi SR &R v silniéni dopra¥ — dalnice D2 Brno — Brati-

slava a vyznamnou tranzitni funkci v Zelémiidopra¢. [5]

V piipad spojeniCR a SR se dale mezi nejvyznaji hranéni prechody v silnini doprag
fadi Hodonin a Stary Hrozenkov v okrese Uherskeé iBiacsilnice 1/50 resp. E50). Vifpact
Zeleznéni dopravy pak jdeiedevsim o nejvyznandjgi Zeleznini hranéni prechod do SR Su-

domgfice na Mora¥ v okrese Hodonin. [5]

Dopravni infrastruktura (8isilnic, Zeleznic), ale zejména dopravni dostuppogpustnost je
subjekty cestovniho ruchu v kraji hodnocena na v8jmtné arovni a je oztavana jako hlavni

piekdzka dalSimu rozvoji cestovniho ruchu v krajr][2

Odpovéd’ Pocet Procento
auto 803 52,20%
vlak 306 19,90%
autobus - zajezd 155 10,10%
autobus — hromadna doprava 121 7,90%
kolo 93 6,00%
jiné 60 3,90%
celkem 1538 100,00%

Tab. 1 Zpisob dopravy navsévniki do regionu [27]
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5.5 Turisticka nabidka regionu Slovacka

5.5.1. Turistické zajimavosti

Hrad Buchlov je dominantou Slovackag¢ityi se na jednom z kopcChiibu, pati k nejstarSim
hradim na Mora¥ a je ukazkou gedowkého opevani. Na vedlejSim kopci se nachazi poutni
kaple sv. Barbory s hrobkou Slechtickych majitélledaleko hradu se nachazi Zamek Buchlovi-
ce postaveny ve stylu italskeho barokarelgmu 17. a 18. stoleti. Terasovita zahrada francou
ského typu a rozsahly anglicky park idt nejcengjsim v CR. Unikatni je i zamecka sbirka
fuchsii ¢itajici na 1200 odid, ¢imz seradi k nejvyznamgSim ve stedni Evrog. DalSi zajima-
vosti je zachranna stanice volijicich Zivaiicha ¢i malé zoo. Rozsahlaizenina gotického
hradu Cimburk se nachazi na jednom z navrsSi v readzliiba. V roce 1720 byl hrad opust

Do dnesni doby se dochovaly zbytkipatrového palace s okrouhlogzv a bastamiK dalSim
nejzachovalejSim Slechtickym zafmk pati Milotice, Lednice nebo Valtice. Jiné zamky dnes
slouzi jako zajimava muzea - ditqlad Zameéek v Hodonig, zamek v Kyjo¥, ve Straznici, v

Uherském Brodu, v Mikulonebo Novy S#tlov v Bojkovicich. [10, 24]

Obr. 4 Hrad Buchlov [24]

Jedno z nejvyznangjsich poutnich mist Bazilika Nanebevzeti Panny Blarisvatych Cyrila a
Metoctje je spojeno s tradici slovanskycérazwsti Cyrila a Metodje, ktai na Velkou Moravu
prisli v roce 863, dominantou klastera je bazilikads&ma Wwzemi a vyezavanymi baroknimi
lavicemi. K cyrilometodjské tradici pai Hradisko sv. Klimenta v Ostimanech. Archeoskan-
zen na Modré ffedstavuje zivot velkomoravského sidli&redniho Pomoravi v 9. stoleti. Na-
rodni kulturni pamatkou byl vyhldSen objev zaki&dstela sv. Jana z2glomu 8. a 9. stoleti. Jde

ziejmé o nejstarsi leg’anskou kamennou stavbu na Gze&iR. Dnes zde stoji rekonstrukce-p
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vodni stavby a slouZi jako Chram porozuina symbolicky pamétnik Velkomoravsk8e. Mezi
dalsi cirkevni pamatky patkaple na Kopci sv. Antoninka nad Blatnici, ZaceSiareal Narodni-
ho kulturniho pamaétniku v Mikgicich, Svaty kopgek nad Mikulovem, kostel ve S Zlina a
goticky kostel v sv. Jakuba&t&iho v Teovicich na Zlinsku. [10, 24]

Pamatnik Velké Moravy ve Starémébg, vybudovany nad zéklady prvni objevené kamenné
velkomoravské stavby na naSem Uzemi — kostela ,Blac¥t“ je od roku 1969 narodni kulturni
pamatkou. V roce 2009 byla dok@ma jeho generalni rekonstrukce a nainstalovanaembd

multimedialni expozice. [10]

O Zivot lidi na Slovacku je znamka ve stalé narodopismeixi Slovackého muzea ve Smeta-
novych sadech. Stalou expozici mapujiciclom JV Moravy i pilezitostné vystavy vytvarnych
umeéni se nachazi v Galerii Slovackého muzea. Vyznajmnadké stala expozice ,J. A. Komen-
sky lidstvu” v Uherském Brag ktera pedstavuje v sedmi oddilech Zivot, dilo a odkaz toho
rodaka. Muzeum letectvi v Kunovicich nabizi letoanyrodukce nejen Letu Kunovice. N&iSi
raritou je letoun L-410, ktery se nikdy nedostaiMyooby a muzeum je tak jedno z mala n&&v
které letoun vystavuje. Dominantowsta Hluk je kostel sv. Vd&ince a ¥Z renesatni tvrze,
kde je Zizeno muzeum a selska jizby. Ukazkou bydleni vkgels stavenich od 17. stoleti do
poloviny 20. stoleti jsou Pamatkové domky. Ki@anje povazovana za jedno z moznych rodis

A. Komenského, proto byla do mistni pamatkathrargné sypky umisina expozice &novana
této osobnosti. Mezi menSi muzeaipatcnovské muzeum lidovych palenic, tupeské muzeum
keramiky, muzeum na MIlgnv Dolnim Nem¢i, kde se nachazi soubor budov vodniho mlyna na
potoku Okluky z 18. stoleti. [10]

Slovacko se riive pochlubitadou zajimavych technickych pamatek, jako je vadektrarna ve
Veseli nad Moravou s fughim strojnim z&izenim z poéatku 20. stoleti. Zajimavou technickou
pamatkou je také historicka vodni cesta f®akanal. NejznargsSi mlyny jsou nafiklad kuze-
lovsky wtrny mlyn, mlyny v Gdoli Veliky a wtrny mlyn v Jalubi. K nejzajim&jsim technic-

kym pamatkam jihu Slovacka patnikatni sklenik v lednickém zameckém parku. [24]

Na Slovacku se nachazi také spousta rozhlederiikiah Rozhledna na Brdu, Star&sto —
Majéak Srotik, Uherské Hradi§t- Rozhledna na RovninVazany — Rozhledna Doubi, Head
vice — Rozhledna Lhotka, Rozhledna na Velkém LdpenRozhledna nad Modrou — Zidoviny,
Vyhlidka z wZe hradu Buchlovu [10]

NejstarSi Zidovské osidleni je doloZeno ve StrézBwenci, Uherském Brag Breclavi a Miku-

lové. Hlavnim moravskym centrem Zicbyl po staleti Mikulov. Z rozsahlého Zidovskéhesta
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zachovala jegast po které vede n&né stezka Zidovskottvrti, kde se nachazi Horni synagoga

dnes slouzi jako vystavni expozice, a rozsahlyvakp hrbitov z 15. stoleti. [24]

Dulezitou sodasti cestovniho ruchu je i l&mavi. Lazéiska zaizeni se nachazeji v Hodogjn

Luh&ovicich, OstroZzské Nové Vsi, Buchlovicich-Sntiearce,Lednici a ZligrKostelci. [24]

K nejnavstvovarejSim pamatkach bezpochybpati Lednicko-valticky aredl, hrad Buchlov se
zamkem v Buchlovicich, Bazilika na Velehéad ZOO LeSn4a, ktera je 4 nejnaw&ivargjsi
ZOO0 v CR. ZOO neustéle roASije svoje expozice, coZ vyrazprispiva jeho navsvovanosti.
Velkou zasluhu na cestovnim ruchu ma sdruzeni Regliovacko, které se stara o propagaci tu-
ristické nabidky v regionu. Region Slovacko se tstiéde vice dostava do pmomi zahrariinich

turisti, kteri zdejSi kraj vyhledavaji.

5.5.2. Sport a odpcainek

Priroda na Slovacku vyt¥apodminky pro mnoZzstvi négnéjSich aktivit - od gSi turistiky, cyk-
loturistiky pres rekreaci u vody, plavbu, ryieai, lov az po jezdect¥i horolezectvi. Pestrou na-
bidku dophuji fitcentra, kuzelny, bowlingové drahy, kurty squash i tenis nebo moznost Iétani

a seskok s padakem. [24]

Obec Ostrozska Nova Ves je proslaven&@nymi Serkopiskovymi jezery. Vyznawam gol-
fu nabizi odpdinek i zabavu devitijamkovériste Jezera, par 72, s ragednim jamek kolem je-

zer. Sodasti je i kryté golfové centrum. [10]

Dominantou Uherského Hradi§e jistt Sportovni aredl v Uherském Hradisti. Stavba arpéatu
i mezi nej¥tsi investice mista. S kapacitou 8121 mist k sezentipaezi i nejlépe vybavené v

CR. Vyraznou dominantou jsattyii sloupy os¥tleni tzv. ,sovi @i*. [11]

V regionu Slovacko se také nachazi 2 aquaparky erdkiém Hradisti a v Uherském Berod
Mozné jsou i projidky na konich v Buchlovicich, Bojkovicich a Komni.lyatské stediska na
Stupa¥, Brestku, Oswtimanech, Lopeniku, Velké Jatwo¢ a Mikulciném vrchu. [10]

V poslednich letech zaZiva Slovacko obrovsky rozn@adloturistiky. Kraj proalo rekolik dal-
kovych cyklotras - ndjiklad Greenways z Vidndo Prahy, Moravska stezkéiyadjici cyklisty
od Olomouce podél Moravy az do Lednicko-valtickénealu, dalkova trasa z Viéldo Brna a v
neposlednfadé Moravska vinna stezka, ktera propojuje vgke stezky, fedstavujici jednotlivé
oblasti gstovani vina na jizni Mora&v Tyto regiondlni stezky nejsou jedinymi trasamélsy
druhu na Slovacku. K dalSim trasamipayklisticka putovani po tom nejlepsim z Bilychriat,
po pamatkach arfrodé Lednicko-valtického arealu nebo Velkomoravska poeesta spojujici

nejzajimayjsi prirodni lokality a pamatky v oblasti Buchlova. Vieez 100 km tras je zdeipr
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béZzneé dopkiovano o komplexni sluzby - jako jsoudjpovny a Uschovny kol, odgovadla nebo
sluzby tzv. Cyklopartnér [24]

NejobliberjSi horolezeckou lokalitou na Slovéacku jsouiiBir. Chribské skaly nabizeji idealni
podminky pro horolezecké vystupy. Nejvyznaignhorolezeckou lokalitou Gitou je Kozel s 30
cestami. Znama je skupina piskovcovych sketovky sestyimi skalnimi bloky, kde je 31 cest.
Vyhledavané jsou Skaly pod Barborkou s 12 hlavrskainimi bloky, kde je vice nez 100 cest a
vystupovych variant. if@devSim pro svou zdpadnérmst dlouhou asi 10 méirje vyhledavana

Karlova skala a 40 vystupovych trasach na Birda [24]

Region Slovacko nabizi vice sportovniho vyZiti tnien obdobi nez v zimnim. K vyrazné na-
vStevnosti ipiva now zbudovany aquaparku v Uherském Hradisti a golfui&e v Ostrozské
Nové Vsi. V aquaparku se nachazi nejdelsi tobogéiiRvV regionu chybi kvalitni venkovni
koupani. Pokles nawiniki zaznamenaly &tkopiskové jezera v Ostrozské Nové Vsi, diky
zhorSujici se kvality vody a Spatnémitistupu k vod. V zimnim obdobi neni nabidka aktivit tak

Siroka. Lyzaska stediska, ktera se nachazeji v regionu, jsou spisegmarongsi lyzare.

5.5.3. P¥irodni zajimavosti
Prirodni park Ch¥iby

Evropsky vyznamna lokalita, krajina plnd kaépskal hlubokych adoli i hustych kes listnatymi
stromy. Ve gtednic¢asti se nachazi nejvyssi bodib — Brdo. Obdivovat zde @iZete dva fi-
rodni parky a 12 zvla&Stchrargnych Uzemi. Hrodni a historické zajimavosti mapuji 4 taé
stezky. [10]

Evropsky vyznamna lokalita Rochus

Tato cenna lokalita soustavy Natura 2000 s pouplilsv. Rocha se nachazi nagstem Uher-
ské Hradi&t. Oblast je vyznamna vyskytem dmsho motyla bourovce trnkového a spousty dal-
Sich chraanych a vzacnych druahrostlin a Ziv@ichi. Prirodnim arealem prochéazi i delSi trasa
Méstského turistického okruhu. Zémem je vybudovat zde komponovanou parkovou kraginu
nawnymi stezkami a muzeem vipde, jehoz €zisStm by byla ukadzka sa#leni a vinohradnic-

tvi, ale i jinychfemesel. [10]
Chranéna krajinna oblast Bilé Karpaty — UNESCO

Oblast se rozprostira podétskoslovenské hranice na plose 747 .kilé Karpaty jsou velko-
plosre chrartnym Uzemim a od roku 1996 se pysni statutem biokéerezervace v mezinarod-

nim programu UNESCO. NejvySSim vrcholem je Velkéodiaa nabizejici UZasné vyhledy — od
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Alp az po Tatry. Najdete zde unikatniinpdu, v niZ se zachovaly rozsahlé orchidejové yosik

ohrozenymi a chramymi druhy. [10]
Hostétin — Po stopach prince Charlese

Obec je znama realizaci projéktaloZzenych na technologiich Setrnych k Zivotnimasgedi. V
roce 2010 byl hostem obce britsky princ Charlesaama trasa seznamuje naugtiky se za-
kladnimi informacemi o ki@novécistirné odpadnich vod, susirovoce a vytop&ina biomasu i

dievénymi sochami rozmishymi v okoli obce. [10]
Nauc¢na stezka Moravské Kopanice

14 zastaveniiedstavuje historické iffrodni zajimavosti kolem Zitkové a Starého Hrozefako

Vhodna pro pSi i cyklisty, v zing pro kézkare. [10]

5.5.4. Vinarstvi

Slovacko je kraj vingské turistice zaslibeny. Viigké vesnice a sklepni &itly jsou pestrou
ukazkou lidového stavitelstvi, muzea a expoziceudwntujici historii vingstvi na Slovacku
nabizi ochutnavky vin i ukazky historickéhofaxdi, nadob a pracovnich kéoyinaia. Na Slo-
vacku se nachazi nejcefji soubory sklepnich staveb na MaraVinné bady ve \inow a Ve-
letinadch na Uherskobrodsku jsou pamatkokrarinymi soubory lidové architektury, které jinde
na Mora¥ nenajdete. Svymi vinohrady a sklepy jsou neffazmamy i Md&atice v Uherském
Hradisti. [8]

Moravské vinéské stezky je dlouhodoby projekt ochrany kulturndidictvi a rozvoje vingske
turistiky na jizni Mora¥. Od roku 1999 je postuprrealizovan ve spolupraci s 280 viskymi
obcemi a mnoha dalSimi partnery. Kazda z 101gkych oblasti ma sy vlastni okruh vini
skych stezek. VSechny okruhy jsou propojenéipatéoravskou vinnou stezkou. Byly vybudo-
vany v ramci projektu ,Moravské vinské stezky", jehoZz cilem je ochrana kulturnikdictvi a
rozvoj vinaskeé turistiky na jizni Moray Vzniklo tak celkem 11 virfakych cyklistickych tras, z
nichz kazda vede jednou viistou oblasti. VSechny jsou napojeny na hlavni stezkeenway
Moravska vinna stezka, ktera tgakousi vindskou cyklistickou magistralu tohoto regionu a

spojuje mésta Znojmo a Uherské Hradis{16]

Stezky v délce okolo 1200 km vedotepazi vinicemi, sady a po mistnich komunikacich. Mo-
ravska vinna stezka gfaspolu s Greenway Praha — \itde Greenway Krakov — Morava — Vi-
dei k nejznandjSim stezkam Greenways véestni Evrog, o cemz sedci i zvlastni cena poroty

Evropské asociace zelenych stezek EGWA pro nejfap§ekty v Evrog. [16]
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Pozitivni sodasti vindstvi je zavedeni Moravskych vifskych stezek. Kde turistéibou spojit
jizdu na kole s ochutnavkou vin ve vinnych sklepé&tbgativem vsak je fakt, Ze vétsing vin-

nych sklepech se musi turista éiegu nahlasit, aby jej mohli navstivit.

Obr. 5 Vinné sklepy v Petrov [24]

5.5.5. Kulturni akce

TO Slovacko pat k oblastem s bohatymi kulturnimi tradicemi, ktetétrvavaji na mnoha mis-
tech dodnes. V jibéhu roku jsou organizovany akce, jejichéhlas grekratuje hranice regionu
(nap. Slovéacké slavnosti vina a otemych pamatek v Uherském Hradisti, Letni filmovaldks
Uherském Hradisti, ¥hovska jizda krdil, Mezinarodni folklorni festival ve Straznici, Skmky
rok v Kyjov¢, Dolnackeé slavnosti pisni a tahe Hluku). Funguji zde &ske i dosplé folklorni
soubory, cimbalové muziky a dechové hudebni soylkdeyé spolu s vinem dokresluji atmosfeé-

ru této oblasti. [4]

Hodové slavnosti pttk zivym jevaim tradini lidové kultury. Hody, které se traduji v obcioh
desitky let v #iznych obrmdnach, maji dodnes velky vyznam v Zi¥atbce, zejména pro mladou
generaci. Dlezitym rysem sotasnych hod je paietna navavnost, nejen mistnich. Jev chodit

za hodé v poslednich letech zesilil. [6]

s

NejdilezitéjSimi kulturnimi akcemi jsou bez pochyb Letni fil#oSkola, letoSniho tmiku se
z&astnilo 3 500 akreditovanycltastnili, Jizda krél ve Vicnow, Dny lidi dobré vle na Vele-
hradt a Honacké slavnosti ve Velké nad Vikou. Tyhle kulturni akce lakaji i spoustu zahtani
nich turisti. Raritou v regionu Slovéacko jsou Slovacké hodyaem konajici se vaznych obci

regionu.
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6 SWOTANALYZA

Komplexni analyza hlavnich silnych a slabych stkapglezitosti a ohrozeni jeiatezitym pred-
pokladem pro kvalifikované definovani prioritnicroplémovych oblasti rozvoje cestovniho ru-

chu v turistické oblasti Slovacko. [4]

6.1 Silné stranky
» vyborna identita regionu
* vysok& hodnota turistické z&ky Slovacko
» Dblizkost hranic se Slovenskem a Rakouskem
* pestrostiiznych tym krajin
* piijemné a zdravé klima, kvalitni Zivotni prisesdi

» vysokd koncentrace atraktivnichéinednich lokalit, existence Gzemi pod ochranou
UNESCO (BR Bilé Karpaty a BR Dolni Morava)

» zdroje podzemnich mineralnich &ilgch vod
» tradicni pohostinnost mistnich lidi
» unikatni nabidka produktu vireké turistiky

» velmi dobré podminky pro rozvoj perspektivnich prkid: sportovni aktivity, cykloturis-

tika, kongresova a firemni turistika, wellness,...
* region se stava oblibenou destinaci pro vikendevetni dovolenou domacich obyvatel
e potencial pro rozvoj aktivit na Bavé kanalu
* bohaté kulturni tradice regionu (pamatkgmesla, kultura,...)
e doh‘e hodnocena struktura a nabidka ubytovani a gastrien
» rostouci podil ubytovani kategorie hotel ***
» velmi kvalitni image celé oblasti mezi naustiky

* relativre dobra struktura s@asného navdtnika (stabilni zajem domacich tutistyso-
ky podil opakovanych navt, zvysujici se podil ndéaé klientely, ....)

e

» kvalitni st tradicnich @Sich tras a stale se rozvijejiai syklotras

* existence kvalitni sitTIC na Uzemi celé destinace
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6.2

rozvoj sit certifikovanych TIC regionu Slovacko
zvySujici se podil spolupraceiegéeho a soukromeého sektoru
vysoké marketingové aktivitatkterych nést a mikroregiofi v ramci TO

vysoka konkurenceschopnost TO prakticky ¥&we hlavnich turistickych produit(vy-

jma zimnich spofta zimni dovolené) [4]

Slabé stranky
Spatna dostupnostkterych lokalit zejména v oblasti Bilych Karpat
absence mezinarodniho legist
misty Spatna kvalita silémi sit
mistre problémy v rdmci dostupnosti po Zeleznici
kolize potebného rozvoje cestovniho ruchu v oblasti Bilychp&aa ochranyifrody
Spatna kvalita vody naskterych vodnich plochach
nedostatén¢é vyuzivany potencidl ivych vod pro realizaci produktu l&zstvi a wellness
stéle jest nedostaténé vyuziti tradicéemesiné vyroby ve vztahu k cestovnimu ruchu

velka disproporce ve struktia kvali¢ sluzeb mezi jednotlivymi oblastmi regionu Slo-

vacko

chybi &tSi nabidka fijcoven sportovnich piteb

nedostaténé vyuZziti letis¢ v Kunovicich pro dopravu turisia doprovodné sluzby
absence komplexnich sluZzeb na cyklotrasach

nedokorteny projekt lodni dopravy a aktivit na B¢ kanalu

region ma nizkou konkurenceschopnost turisticky@h z hlediska zahra#miho na-
vsttvnika

velka disproporce mezi rozvinutosti jednotlivyckrestnich lokalit a stedisek

stéle jest nedostaténa struktura ubytovacich kapacit (maly podil ubgwivhotelového
typu ***)
absence hotgltiidy **** zejmeéna pro poiteby firemni a kongresove turistiky

absence &tSiho mnozstvi kvalitnich kenip
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mala nabidka ubytovacichizzeni orientovanych na cykloturistiku (zapojeniptojektu

»CYKlisté vitani®)

nedostaténa nabidka doprovodné infrastruktury a sluzeb yakt zimnich i letnich ge-

discich
mala konkurenceschopnost zimnickedtsek (maji pouze regionalni a mistni vyznam)
absence sluzeb na cyklotrasacksigh trasach

chybgjici atrakce a aktivity pro rodiny stini, navsévnikim chybi zejména koupal&t

bazény, aquaparky, Sportowst.
absence Siroké nabidky kvalitnich moravskych viestauracich regionu
chybi kvalitni produkty pro rodiny sttini

nejsou garantovany dlouhodobé fitantoky (zdroje) do rozvoje cestovniho ruchu [4]

Prilezitosti

dalSi fist hodnoty turistické zrly Slovacko
dalSi budovani kvalitniho image destinace

region ma Sanci stat se jednim z nejobl#gEnh tuzemskych regidgnpro vikendovou a

letni dovolenou a pro realizaci produktu \iske turistiky

osloveni vyznamnych zdrojovych oblasti potenciddnmdévsgvnika situovanych v bliz-

kosti regionu (velka &sta, Slovensko, Rakousko)
dalSi rozvoj unikatniho produktu virské turistiky

rozvoj perspektivnich produkt(sportovni aktivity, cykloturistika, kongresovaiieemni

turistika, lazéstvi a wellness,...)

prodlouzeni délky pobytu u zahranich nav&tvnika

zvySeni potu opakovani navdty regionu domacimi turisty

vyuziti zna&ky UNESCO pro pdateby marketingu a budovani image TO
existuje potencial pro vyt¥eni kvalitniho komplexniho produktu ,Bav kanal*

stabilizace poptavky, garance dlouhodobého rozaaelSihodstu CR
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» restrukturalizace s@asné vysoké ubytovaci kapacity na ubytovani vy&sj (hotely ***

a ****)
» pokratovani rozvoje sé certifikovanych TIC regionu Slovacko

* moZnost vytvéeni kvalitni si¢ cyklotras s nabidkou komplexnich doprovodnych edbua

prograni

» dalSi rozvoj partnerstvi vejného a soukromého sektorti tvorbé a realizaci turistické

nabidky destinace [4]

6.4 Ohrozeni

» 3patna konkurenceschopnoskterych meés atraktivnich oblasti v rdmci TO

* nadale se iive zvySovat rozdil mezi jiz dnes malo a vysoce iragymi oblastmi ces-

tovniho ruchu v rdmci destinace
» kolize rozvoje cestovniho ruchu v oblastech ochaimpdy (Bilé Karpaty)

e mozné petizeni silnini dopravy z dvodu malého rozvinuti jinéippravy osob v regionu

(zeleznéni doprava, autobusova hromadna doprava,...)
e pomaly Upadekemesel a poSkozeni image TO

» snizeni konkurenceschopnosti (stagnace, Upadekjukiw cykloturistika dany absenci

doprovodnych sluzeb podél cyklotras

* nerozvinuti produktu kongresova a firemni turistikly absenci kongresovych prostor a

hotelové kapacityfdy *** a ****

» absence cilové skupiny naggnikia vyuzivajici pro pobyt kvalitni kempy {etre cilovée

skupiny zahranich turistt — Némecko, Nizozemsko,...)

* moznost petizeni dnes atraktivnich lokalit [4]

6.5 Shrnuti

Silnymi strankami pro rozvoj cestovniho ruchu vioeg je jednoznéné vyborna lokalita a pro-
stredi regionu. Region ma dobré podminky pro rozvogpektivnich oblasti. K informovanosti o
regionu pispiva i neustalé roz&vani si¢ centralizovanych TIC v regionu. Naopak rg$im
nedostatkem je Spatna dopravni infrastruktura, rates&valitnich sluzeb a nizka konkurence-

schopnost v &kterych oblastech cestovniho ruchu. N&¥mi perspektivami pro rozvoj cestov-
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niho ruchu je rozvoj cyklotras, viteké turistiky, Béova kanalu, perspektivnich prodikd slu-
Zeb. OhroZzenim pro region Slovackou se stava Upae&sel a tradic, ohroZzeni ochrartyrqdy

diky rozvoji cestovniho ruchu a nerozvinutost kasgvé a firemni turistiky.
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7 POTENCIALY K ROZVOJI CESTOVNIHO RUCHU

Na zaklad SWOT analyzy a moznosti regionu jsem navrhla &gjvpotencialy k rozvoji ces-

tovniho ruchu v regionu Slovacko.

1. Folklor, festivaly, kulturni akce a lidova kultura
Podpora by @a byt zandfena na p& o lidové zvyky, pgadani a propagaci folklornich
akci, festivalu a na kulturni akce veéstech i venkovskych obcich. Folklor figt vyraz-
nym specifikum kraje, spoluvytiiajeho image a igdstavuje tedyifrozeny rozvojovy
potencial. [20]
Zanxfit by se nglo i na mensSi kulturni akce, které nemaji doposikdvy whlas, ale jsou
stejreé zajimavé, nap Oteweni pamatek v Uherském Hradisti, faSankové slaviobit-
ness den pgadany v no¥ postaveném Amfiteatru Bukovina v Popovicich. Agdir na-
bidl nové prostory pro gadani koncett, v arealu se nachazi i lanovy park.

2. Cykloturistika
Podpora by @a snefovat edevsim do vytv&ni cyklistickych stezek a tras jako kom-
plexnich produktu cestovniho ruchu (trasy paeé&l okruhy, lokalni s&). V pripack in-
frastrukturni vystavby by #ho byt podpdeno gedevsSim dobudovani pétéch tras, zvy-
Seni bezp@osti na komunikacich, které jsoweny pro cyklisty i automobily. [20]
Cykilistika je oblibeny sport u vSeckkovych kategoriich. Kvalitni cyklistické stezky s
projizdkou po malebnéffrock a snadnym ifistupem ke stezkantifkaji do regionu vi-
ce turisti. V regionu chybi dostatek stezek vhodnych i prbina bruslde, kterych v po-
slednich letech stalgipyva.

3. Nedostatek ubytovani

Dostupné kvalitni ubytovani je elementarni &mii od¢tvi cestovniho ruchu, bez které-

ho nelze zajistit dlouhodoby a trvale udrzitelogvoj. [20]

V regionu schazi dostatek ubytovani *** hdteostatek ubytovani pro cykloturisty a
ubytovani pro turisty vyhledavajici présdi rodinného zazemi.

4. Kvalitn¢jSi doprava
Infrastruktura je zakladni ,stavebni kamen* rozvogstovniho ruchu, bezimoz nelze
realizovat dalSi aktivity podporujici rozvoj tohaidwtvi. [20]
Vybudovani odpovidajici dopravni infrastruktury, fude dominovat dobudovany usek
dalnice D1 a rychlostni komunikace R49, propojudtinsky kraj jak se zbytkem sit

dalnic a rychlostnich komunikaci €eské republice, tak se Slovenskem, a R55, jez
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umozni severojizni fifezd regionem a komfordsi napojeni sgrem do jinych regiom
Ceské republiky i do Rakouska a na Slovensko. [27]

5. Kvalita stravovani

Kvalita stravovani v kraji je lehce podpnérna. V regionu schazi kvalitni stravovaci za-
fizeni a restaurace s typickou slovackou atmosférou.

6. Pobyt u vody, vodni turistika
Podpora jedné z tragich forem cestovniho ruchu vychazi z dostaédo pdtu vodnich
ploch a rkolika turisticky atraktivnich vodnich cest na UZéaraje. Aby tento potencial
mohl byt vyuZzit, je iteba v pipact pobytu u vody pedevsim investic do zlepSeni infra-
struktury (&etrg kvality vody a vodnich ploch samotnych) a rozvegerazujicich sluzeb.
Diky zvySujici se kvalit vody viekach se objevuji zatry na ogtovné Zizeni firoze-
nych koupali§ u fek (na@. u Dyje). V gipadt vodni turistiky se jedna o budovani vod-
nich cest pro rekréai plavidla, gistavi¥’ a dalSi patbnou infrastrukturu. V regionu
chybi dostatek kvalitniho venkovniho koupanitdiha koupali je ve velmi Spatném
stavu. [20]

7. Lazaistvi

Lazaistvi by nadale &#o byt absolutni prioritou, nelfosr rAmci kraje a v jeho poziciwi
konkurenci pedstavuje neoddiskutovatelnou konkurinvyhodu v kontextu cel€eské

republiky a generuje kraji ngjtsi ekonomicky finos. [27]

Lazeiské nesto Luh&ovice v regionu pomalu chatragiy by se vynalozit progedky na
jeho postupnou rekonstrukci, jinak si lidé budolivat atraktivijSi lazeiské lokality.
Naopak stalé vice turistakaji sirnaté lazhv Ostrozské Nove Vsi. V aredlu se posttipn

buduje nova promenada s moznostmi kulturniho iyzit
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ZAVER
Cestovni ruch v s@asné dob povazovan na odwi budoucnosti a také za aflvi, které pat

mezi nejvyznamsi sowtasti narodnich ekonomik i &ového trhu. Neni proto divu, Ze se jejim

rozvojem zabyva spoustu lokalit.

Z&kladni strategickou vizi regionu Slovacko je foesai ruch jako jeden z hlavnich a trvalych
zdroja prosperity regionu®. Na zakladoho byl vybudovan strategicky plan rozvoje. Zékia
problémy, které je pé¢ba odstranit pro rozvoji cestovniho ruchu na Stkuge vybudovani
standartni organizai struktury CR, zajighi koordinace aktivit; podpora budovani a revitte
z&kladni a doprovodné turistické infrastrukturydbuani (revitalizace) turistické infrastruktury
pottebné pro realizaci turistickych prodikizavedeni nové regionalni kg a budovani image
.pratelské turistické destinace“; kon¢ep a marketingova podpora rozvoje cestovniho ruechu
realizace produkit tvorba regionalnich produkt spoluprace na vytvani kooperativnich pro-
dukti a progran pro mtizné cilové skupiny; podpora (management) kvaliltadnich a turistic-
kych sluzeb, fiprava lidskych zdrd@. NejwtSim ginosem za posledni léta byl rozvojtBaa
kanalu. Ocetnim pro tento rozvoj je i ziskani prestizni cenyEiD2011, ktery Sdruzeni Region

Slovacko dostalo pr&wza Bauv kanal. | do pistich let je naplanovany jeho neustaly rozvo;.

Region Slovacko je velmi atraktivni nabidka a nakié&ky potencial pro rozvoj cestovniho ru-
chu. Z hlediska turistické nabidky se tu nachaetk&o, na co silovék jen vzpomene. Od kul-
turnich pamétek, ips sportovni vyZiti jak v letnim, tak i v zimnimdadbi a spoléenskymi ak-

cemi korte.

Ze SWOT analyzy regionu vyplyva, Zéepazuji slabé stranky regionu, je zapbt do budoucna
pro lepSi rozvoj regionu je eliminovat. V regioreirsachazi spousta oblasti, které jsou potencia-
lem pro rozvoj cestovniho ruchu. Hanezi ré rozvoj kulturnich akci a lidové kultury, cyklotu-

ristiky, ubytovaci, dopravni a stravovaci infraktury, vodnich ploch a lasstvi.

Dle mého nazoru Sdruzeni Region Slovacko se vetmitipné podili na rozvoji cestovniho ru-

chu v regionu a diky tomu na¥stije region stéle vice a vice tufist
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOL U A ZKRATEK

BR Biosfericka rezervace.

CR Cestovni ruch.

cov Cisticka odpadnich vod

CR Ceska republika

DMC Destination Management Company — spobst destinéniho managementu
HDP Hruby domaci produkt.

CHKO Chrarna krajinna oblast.

JM Jihomoravsky.

NNO Nestatni neziskova organizace
OCT Organizace cestovniho ruchu.
PR Public relation — vztahy siegnosti.
SR Slovenska republika.

TIC Turistické informani centrum.

TO Turisticka oblast.

USD Americky dolar.

WTTC World travel and tourism council —&@va rada cestovani a cestovniho ruchu.
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