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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E x| F Stupeii hodnoceni
1 |1,5 [ 2 |25 |3 4 5

Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Prakticka cast BP X 1,5
Stylistick4 a gramaticka urovei BP X 1,5
Formalni troven BP X 1,5
Soucet 8.5

Poznidmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,, X v pfislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypo&téte vydélenim soudtu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cildi BP stupeil nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé€ rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo€itd se navrh
znamkKy véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobte
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 = 2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 -4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarska prace se zabyva marketingovym planem firmy RIM- CZ spol. s r.o. pro
rok 2011 - 2012.

Teoreticka c¢ast je v souladu s praktickou ¢asti. Je zde velmi dobfe pracovano
s literarnimi i internetovymi zdroji.

Hodnotu prace snizuji nékteré gramatické chyby (32, 33, 48, 49, 52 atd.) a
stylistické chyby (48, 49, 54).

Vprvni ¢&asti prace se popisuje marketing, analyza makroprostiedi i
mikroprostfedi, marketingové cile a strategie, akéni plany, rozpocet a kontrola.

V dalsi ¢asti je charakterizovana spoleénost z hlediska profilu a historie. Hlavni
¢ast prace je vénovana konkrétnimu marketingovému planu firmy, ve kterém jsou
podrobné rozpracovany v§echny ¢asti marketingového mixu, nedilnou sou€asti prace
jsou i zpracované akéni plany pro firmu, jednotlivé rozpocty, adresna kontrola a prace
vyustuje v doporugeni pro spoleénost.

Cil bakalarské prace byl spinén.

Otazky:
1) Co si myslite, Ze je konkurenéni vyhodou firmy?
2) Podle jakych ukazatel(l usuzujete na nizkou produktivitu prace (s.45)?
3) s. 53 — Zamyslela jste se nad novymi dodavateli, které byste firmé& doporuéila?
4) Vysvétlete fungovani RIM Pointu.
5) Navrhujete 4 billboardy. V kterych lokalitach je chcete umistit konkrétné?
6) Vysvétlete pojem ,voucher pro veletrh®.

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobie
(Uved'te stuperit ECTS + slovni vyjadreni)
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