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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D TE T/ | F Stupeti hodnoceni
1 [1,5 [ 2 |25 |3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoretick4 ¢4st BP X 1,0
Praktick4 &ast BP X 1,5
Stylistick4 a gramatickd urover BP X 1,5
Formalni Groven BP X 1,0
Soucet 8,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v ptislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilt BP stupeni nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 -2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazKky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarska prace se zabyva analyzou marketingového mixu hotelu XY
v Luhadovicich.
V teoretické ¢asti se pojednava o cestovnim ruchu, marketingu sluzeb a nasleduje
kapitola o marketingu v cestovnim ruchu. Sou€asti prace je i popis jednotlivych ¢asti
marketingového mixu a trzniho prostredi.
Prakticka ¢ast logicky navazuje na teoretickou ¢ast konkrétni situaci trzniho
prostfedi. V praci je analyzovan i prizkum spokojenosti hostl s pobytem v hotelu.
StéZejni ¢asti prace je rozbor jednotlivych ¢asti marketingového mixu. Zajimavym
produktem v této sféfe podnikani je nabidka a programovani bali¢ku sluzeb. Z tohoto
ddvodu se v praci objevuje i srovnani s konkurenci, zejména v oblasti ceny. Posledni
kapitolu tvofi jednotlivé navrhy na Upravu nastrojil marketingového mixu, kde se
projevuje znalost dané problematiky.
Praci snizuji drobné gramatické a stylistické chyby.
Cil bakalarské prace byl spinén.

Otazky:

1) Co je nejvétsi konkurenéni vyhodou oproti ostatnim hoteldm v okoli?

2) Na s.40 se zminujete o Event marketingu. Jaké akce hotel uskuteénil?

3) V pripadé aktivni Gcasti, ktery veletrh by byl pro hotel nejvhodnéjsi a o jaké
finan€ni naklady by se jednalo?

4) Jakym jinym zplsobem by se dala zvysit spokojenost zaméstnanc(i?

Navrh na vyslednou znimku BP: B — velmi dobre
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)

V Zliné dne 6. kvétna 2011
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