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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c D E Tx | F Stupeii hodnoceni
1 [1,5 2 |25 |3 4 5
Nérocnost tématu BP X
Splnéni cila BP X
Teoreticka cast BP X
Analyticka ¢ast BP X
Stylistickéd a gramaticka uroveri BP X
Formalni uroven BP X

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v pfislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnocenti Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeil nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitad se navrh

znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 —2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Studentka ve své BP zpracovala zajimavé téma tykajici se cestovniho ruchu.V ivodu prace jasné
definovala cile své prace, kterymi je analyza soucasnych nastrojii marketingového mixu a navrzeni
jejich upravy pro upevnéni pozice na trhu a zvySeni poptavky mimo hlavni sezonu.

Teoreticka ¢ast prace prinasi logicky sefazena vychodiska k problematice cestovniho ruchu v ceské
republice a analyzy trhu.

V analytické ¢asti prace autorka nejdrive predstavuje hotel XY a poté za pomoci SWOT analyzy
analyzuje jeho trzni prostiedi véetné predstaveni hlavnich konkurentil v oblasti lazeiiské péce. Dale je
provedena analyza struktury a navstévnosti hosti, ktera je za pomoci dotaznikového Setfeni doplnéna
prizkumem spokojenosti klienti se sluzbami hotelu XY. Pro zavére¢nou ¢ast prace je dilezita analyza
ipravu nastroji marketingového mixu. Piedlozené navrhy jsou podnétné a predpokladam, Ze i
vyuzitelné.

Otazky:
1. Z jakych zdroji a podkladi kromé dotaznikového Setfeni jste Cerpala pro analyzu
marketingového mixu sluzeb?
2. Podle kterych priorit a benefitl jsou tvoreny baliky sluzeb?

Navrh na vyslednou znamku BP: A/vyborné
(Uved'te stupent ECTS + slovni vyjadreni)
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