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Bakalarska praca Moniky Libalovej je velmi zaujimavou a podnetnou Studiou
usilujucou o zmapovanie problematiky rodiny v kontexte s reklamou v dvoch odliSnych
spolocenskych zriadeniach. Aktualne teoretické informacie miestami prechadzaju do
sekundarnej analyzy, ¢o vonkoncom nie je na Skodu veci. Na ne nadvazuje kompariacia
tlacovej reklamy v rokoch socializmu a sucasného trhového hospodarstva. Napriek
skromnej vzorke — jednému printovému médiu sa jej podarilo zaujimavo ale aj
relativne spolahlivo overit stanovené hypotézy. Ma vhodne zvolend Strukturu,
sympaticky odborny Styl, pouZiva logicki argumentaciu faktami, na zaklade coho
v kontexte so stale aktudlnou témou rodiny hodnotim jej pracu ako vybornu — A.




Otazky k obhajobé:

1) Otazka — Su zmeny vobraze rodiny pred 20 rokmi a teraz spb6sobené len
zmenou spolocenského systému? Alebo sa obraz zmenil v priebehu rokov aj
v krajinach Zapadu?

2) Otazka — Ktory produkt si podla Vas vyzaduje najviac zobrazenie viacerych
¢lenov rodiny v médiach?

3) Otazka — Je moiné na zaklade Vasho prieskumu uréit aj pozitivne stranky
reklamy v socialistickom zriadeni, resp. opozitne — negativne v zriadeni
su¢asnom?

4)

Maju ndvstevy rodin v hypermarketoch aj svoje pozitivne stranjky?
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