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1 Aktudlnost a ndro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cill a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojt
11 Préce se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové &asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prdace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Hypotézy se vztahuji predevsim k prizkumu, bylo snad mozné je rozsifit. Vzhledem
k vybéru respondentl by se nabizel kvalitativni prlzkum, nicméné i takto ma prizkum
svou vypovidaci hodnotu, byt v praci zfejmé nejsou vyhodnocovana vsechna ziskana
data. Analyza marketingové komunikace je zpracovana jako SWOT analyza, bylo snad
mozné uvadét u jednotlivych nastrojl vice podrobnosti. Projekt je bezpochyby

vyuzitelny v praxi.

Otazky k obhajobé:

Koordinuje Kulturni centrum své aktivity s ostatnimi poradateli kulturnich akci
v Pardubicich (zejména casové, pfipadné i tematicky)? Je toto prostiedi spisSe
konkurencni, nebo spolupracujici?

Ve Zliné dne 30. 4. 2010

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

Podpis:

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




