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1 Aktudlnost a ndro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cill a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojt
11 Préce se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové &asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prdace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Teoretickd Cast je vztaZzena k tématu, v nékterych castech se jen zfidka odkazuje na
zdroje. Analyticka ¢ast je metodicky vyborné zvladnutd, prdzkum je realizovan presné
v intencich stanovenych cild, diky tomu se autorovi dafi precizné formulovat sva
doporuceni, mozna by ovsem nebylo na skodu doplnit analyzu o Sirsi prehled zpUsobd,
jimiz jsou komunikovany konkurencni produkty. Celkovy dojem z prace ponékud kazi
neodstranéné gramatické chyby, jejichZ pocet je nemaly.

Otazky k obhajobé:
Jak vyplyva zprlzkumu, nejvétsi cast respondentl pouzivd sladidla v pevném
skupenstvi. Nepredstavuje kapalna forma vyznamnou konkurenéni nevyhodu?
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