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1 Aktualnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu préace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilt a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroja
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Uroven prace
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PVIT 6 60 60 QT Y O T T O T O 0 0 T 0o

Autor kriticky komentuje jednotlivé prameny, srovnava jejich relevanci, vytvari si na
zakladé sekundarni literatury vlastni pristup ke zkoumané problematice. Obzvlasté si
cenim schopnosti kritického srovnavani rGznych zdrojl. V souvislosti s uZivanim
privlastiovacich zajmen je potieba zdlraznit, Ze nelze zdlvodriovat nahradu zajmena
svUj jinymi zdvofilostnim rozmérem komunikace. VSude tam, kde se pfivlastiuje
podmétu, je nutné pouzit zajmeno svij, jinak jde o chybu. Projektova ¢ast zlstala
naplnéna jen proklamativné, ocekaval bych, Zze otdazkam medidlni vychovy bude
vénovano vice prostoru. Autor se v obsahlé literatufre o reklamé zorientoval velmi
dobre, jak o tom svédci analyticka ¢ast, pfi koncipovani zavéru je ziejmé, Ze chybi vice
zkuSenosti s praci na odborném textu. Pfesto hodnotim praci jako velmi dobrou — B.



V Zliné dne 16.5.2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



