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Pfipominky a hodnoceni prace:
Teoretickd ¢ast je vzhledem k celkovému rozsahu prdace pfilis obsahla, i kdyz vécné

spravna.

Seznam pouzité literatury je seznamem odkaz( a vlastni Seznam poufZité literatury tak

v praci chybi.

V textu se vyskytuji nékteré formulaéni neobratnosti typu ,,soubor autor(i uvadi“ (str.

34.).

Celkové prace plsobi spise deskriptivnim dojmem, autorsky podil je ponékud v pozadi.

Otazky k obhajobé:

1) Otazka

Od strany 47. je popisovan pribéh zmény firemniho loga. VyuZila firma pro tuto
¢innost sluzeb reklamni (komunikacni) agentury? Pokud ano, jakym zpUsobem

probihala spoluprace?




2) Otazka
Jak vnimali tento rebranding klienti spole¢nosti?

3) Otazka
Vzhledem k poznamce o deskriptivni povaze prace by mél autor odpovédét na otazku,
zda a pripadné jakym zplsobem se na popisovanych aktivitdch on sam podilel.

Ve Zliné dne 6. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace



