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Tabulka A

Stupeii hodnoceni podle ECTS

Stupeint hodnoceni

Kritéria hodnoceni BP iy B c D 5 <~ 1T

| Ly 12 2513 4 5
Naroénost tématu BP X 1,5
Splnéni cild BP X 1,5
Teoreticka cast BP X 1,0
Analyticka ¢ast BP X 15
Stylistick4 a gramaticka Groven BP X 1,5
Formalni droveit BP X 1,0
Soudet 3,0

Poznamka: Hodnocent jednotlivych kritérii oznadte znakem ,, X v piishiiné radee.

Soucet hodnocent kritérii vypottéte vydélenim souétu stupiiéi hodnoceni Sesti.,

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ciléi BP stupefi nedostateéng (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatené a komise po obhajob& rozhodne o konedné
Klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypogitd se ndvrh

znamky vetné tohoto nedostateéng hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupefi ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborng
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 ~ 2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostatedné
4,01 - 5,00 F Nedostatednsd




Celkové hodunoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i aponent BP.)

Tématem bakalaiské prace bylo sestaveni reklamni kampané na Vecer bojovych umeéni ve
Zliné.

Teoreticka ¢ast je v souladu s analytickou &asti. Student velmi dobfe pracuje s odbarnou
literaturou a internetovymi zdroji. Nosnymi tématy v teoretické ¢asti jsou komunikaéni proces,
reklama, stanoveni reklamniho rozpoctu a pfiprava reklamni strategie.

V analytické Gasti je nejprve popsano obtanské sdruzeni TAEKWON-DO I.T.F. Dale je zde
popsan marketingovy vyzkum, ktery by spiSe vzhledem K pogtu respondentt mé! byt
nazyvan sondou. Menéi nedostatky se projevuji ve stylizaci otazek dotazniku.

V dali kapitole je provedena anaiyza konkurence, ktera je velmi zdafila a skutecné vystihuje
situaci na trhu. Komunikaéni rozpocet, reklamni rozpocet a vybér médii vyustuje

v pfedbéZnou kalkulaci a celkovy rozpocet.

V préci jsou mensi styfistické nedostatky, ale po formalni strance je na vyborné urovni.

Otazky:
1} Kdo je nejvétsim konkurentem ob¢anského sdruzeni TAEKWON-DO L T.F.?
2) Jak je mozné, Ze z 36 odeslanych dotaznikd se Vam vratilo 47?7 s.37
3) Kostka Zimni stadion predstavuje nejvy$si naklady na outdorovou reklamu. Jste

pfesvéddéen, Ze spini svij ucel?

Nivrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobfe
{Uved'te stupeit ECTS + slovni vyjadieni)
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