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Tabulka A
Stupei hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP X BT C ) E Tfx TF Stupeii hodnoceni
1 L5 [ 2 {25 [3 4 5

Néroénost tématu BP X 2
Splnéni cilii BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Analytickd ¢ast BP X 2,5
Stylisticka a gramatickd roven BP { X 1
Formalni tiroveii BP X 1
Soudet 9,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,, X* v piislusné fadce.
Soudet hodnocent kritérii vypoététe vydélenim soudtu stupiiti hodnocent esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilit BP stupeit nedostatedng (Fx
nebo F), je celd pridce hodnocena nedostateén® a komise po obhajob& rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoéitd se navrh
znamky vetné tohoto nedostateéng hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupenn ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 275 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 EX Nedostateéné
4,01 — 5,00 F Nedostatednd




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Samotny reklamni plan, ktery je hlavnim obsahem projektu, je zpracovéan vhodné, ale jen za
pomoci zakladnich prostredki bez kreativnich napadd.

Teoreticka Cast: je piné kompatibilni s praktickou — chybi pouze teorie, zastitujici
marketingovy vyzkum. Zdroje jsou pestré a dostatené.

Analyticka &ast:
NepUsobi kompaktnim dojmem — jednotlivé ¢asti nejsou dle mého nazoru propojeny — napt.
z prace neni zcela jasné, jak jednotlivé reklamni nastroje oslovuji jednotlivé cilové skupiny a
zda je pokryji véechny.
Dalsi prlpomlnky
trzni analyza se zaméfuje jen na konkurenci — vzhledem k tomu, Ze akce navazuje na
Budoshow a poklada se za jeho pokracovatele, bylo by vhodné analyzovat i
piedchozi roéniky této akce ... chybi mi zde také napf. informace o navsétévnosti a
zavery, vyplyvajici z analyzy — jde tedy jen o vy&et, nikoli analyzu
- Jen poznamka: na str. 42 tvrdite, Ze ve Zliné neprobihaji akce podobného typu — co
Shaolin?
- Clle reklamniho planu jsou velmi nekonkrétni: image je $patné méfitelné, u
informovani a vybidnuti k €inu by byla potfeba informace, kolik lidi chcete oslovit
- Cast kreativni zadani* — je popsana pouze teoreticky a nelogicky nema konkrétni
vysledek napf. v pfesném zadani reklamniho spotu do radia.
Naopak - pozitiva: rozpocet se mi zda piiméfeny a ocefiuji ndpad reklamy na kostce na
zimnim stadionu &i na led obrazovce v centru Zlina.

V praci postradam navrh na méfeni efektivnosti jednotlivych pouzitych reklamnich nastrojti —
vzhledem k tomu, Ze by se tato akce méla opakovat, to povazuiji z hlediska nakladovosti za
dalezité.

Celkové se mi prace jevi jako povrchni, bez konkrétnich Gidajti a navrhil. U mnoha kapitol mi
chybi zdtvodnéni vybéru — napf. u cilovych skupin.

Otazky:
1. Jaky vidite rozdil a vztah mezi cilovymi trhy a zakazniky (str.42 — 44)?
2. Vzhledem k VaSemu popisu komunikace na Facebooku — jaky je rozdil mezi
spravcovstvim stranky a inzerci na této socialni siti?

Navrh na vyslednou znimku BP: B - VElmi dObf'e

(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)
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