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1 Aktualnost a naroc¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pfistup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Préce se zdroji v textu
12 Uroveri analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Prace analyzuje sponzoring vybrané sportovni akce ze strany spolec¢nosti, které vkladaji
financni a hmotné prostredky do této akce formou sponzorskych dard. Zabyva se
efektem vynaloZenych penéz a obrazem spolecnosti u zasazenych cilovych skupin akce.
Popisuje predevsim komunikacni aktivity pfimo v misté/case kondni akce resp. dil¢ich
akci. Vzhledem k velikosti cilové skupiny je analyza bohuzel provedena na pfilis malém
vzorku recipientd z cilové skupiny, coz mize vést ke zkresleni vysledk( analyzy a tim
snizeni relevance vystupnich dat. Z prace vyplyva, Ze studentka ma velice pozitivni
vztah k dané akci, cozZ ji umozZnilo ziskat nékteré informace, které by nezaujatd osoba
nemeéla moznost zachytit. V praci absentuji konkrétni data o objemech vynaloZzenych
prostiedkd a jejich ndvratnosti, coz vede kSirSimu zobecfiovani. Téma je vhodné
k dalSimu zpracovani, prficemz by mél byt kladen dlraz na efektivitu vynaloZenych
penéz a konkrétni pfinosy pro partnery akce.



Otazky k obhajobé:
1) Myslite si, Ze objem financnich prostredkd vloZzenych partnery do sponzoringu
zavodu je z hlediska finan¢ni navratnosti efektivni ¢i nikoli? Prosim, odhadnéte

procentudlni podil mezi vloZzenymi/ziskanymi prostredky.

2) O jaké nastroje vramci zdvodd by mohly byt komunikaéni aktivity partner(
rozSifeny tak, aby se zvysil zasah cilové skupiny?

3) Popiste elektronickou komunikaci zdvod( a ucast partner( v ni.

4) Odhadnéte cenu neplaceného PR v ramci medialnich partnert akce.
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