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V poměrně rozsáhlém úvodu autor připomíná experimenty z přelomu 19. a 20. století (Mallarmé, Apollinaire, Morgenstern, Marinetti), meziválečnou modernu konstruktivizmu, futurizmu, De Stijlu a fotomontáží Johna Heartfielda. V poválečné moderně vznikla celá řada programových experimentů přímo v kategorii reklamní tvorby. Autor připomíná několik slavných netradičních reklamních kampaní například brouk pro Volkswagen a pro leteckou společnost CCA. Psychedelické plakáty Wese Wilsona jsou typickým příkladem vytvoření nového stylu důslednou modifikací německé a rakouské secese, částečně i expresionismu. V sedmdesátých letech rozvířil stojaté vody punk, který následně zúročil v typografii Neville Brody. Již tehdy fungovalo pravidlo, že tyto experimenty realizovaly alternativní skupiny, které se snažily vymezit vůči establishmentu. Po krátké bouři ve sklenici vody se hladina uklidnila a všechny výdobytky a inovace převzaly tradiční reklamní agentury, které je rozmělnily, učesaly, zestetizovaly a vzápětí dobře prodaly. Destruovanou typografii a programovou nehezkost Davida Carsona postihl stejný osud. Zatímco autor objížděl grafická sympózia a wokshopy, reklamní agentury už obchodovaly s jeho zkultivovaným a domestikovaným stylem. Ale přes všechny tyto stesky a výhrady vůči těmto obchodním praktikám, jim nelze upřít podíl na rozšíření schopnosti běžného konzumenta vnímat i jiné typy komunikace a přijmout posun v estetických normách. Ve chvíli, kdy se corporate identity vydává na vítězné tažení světem, objevily se první pokusy, jak nabourat pevná schémata firemních manuálů. V postupně narůstající nudě naklonovaných a prefabrikovaných firemních tváří se občas objevil potměšilý úšklebek. Další změny v corporate identity nastaly průsakem nových uměleckých impulzů – konceptuálního umění, body artu, street artu a video artu apod. V těchto experimentech ztrácejí vizuální styly svoji statičnost, danost a neměnnost. Autor uvádí několik mimořádně zdařilých experimentálních vizuálních stylů, které naznačují další možnosti, jak pracovat se symboly, jak zapojit moment překvapení, nestability a pohybu. Připomíná české studio Laboratoř, které si experiment vytyčilo jako svůj firemní program. A zdá se, že zatím ho naplňuje velmi důsledně. Uvádí ještě celou řadu příkladů i z evropské typografie a samozřejmě nevynechal největší hvězdu současného grafického designu Stefana Sagmeistra, který proti extrémní sofistikovanosti některých pokusů postavil humor, autentičnost a něco, co by se dalo nazvat „zdravý rozum“. 

Student ve své bakalářské práci také zmiňuje spolužáka Stanislava Tomšeje, jehož práce jsem hodnotil na nedávných bakalářských obhajobách. Tomšejovy práce nesly řadu rysů, kterými lze definovat experiment. Nelze vypočítávat všechny příklady experimentů v typografii, které student ve své bakalářské práci uvádí, ale z těch zásadních nevynechal nic. Samozřejmě svou kapitolu mají i grafitti a jejich vliv na současný grafický design.

Lze konstatovat, že na zvolené zadání praktické bakalářské zkoušky se student dobře teoreticky připravil. Jeho osobní corporate identity je autentické, v této kategorii stojí mimo hlavní střední proud, je hravé a užívá některé principy konceptuálního umění. Z ukázek aplikací loga je patrný značný potenciál pro nejrůznější hry, schválnosti a překvapení. Při všech těchto aplikacích se udržuje odstup od standardů běžného typu a rozhodně není určen běžnému konzumentovi. Aplikace v interiéru nebo plakáty jsou určeny především okruhu spřízněných duší, přičemž aspekt generační až tak nerozhoduje. Já sám bych použil některé aplikace ve svém interiéru díky skrytým černobílým citacím mého oblíbeného Vasily Kandinského. Mnohoznačnost, variabilita a určitá nadčasovost jsou hlavními klady této práce.    

V době, kdy každý druhý film je označován jako kultovní a každá hranice jako magická, je poněkud obtížné pojmenovat něco jako experiment a brát toto označení vážně v původním slova smyslu. Nebylo by na škodu položit si občas pár následujících otázek stran experimentu: 

Nevlamujeme se do otevřených dveří bez kliky a zámku? 

Je experiment v rámci skupinového myšlení ještě experimentem? 
Posedlost experimentem – neměla by se léčit? 

Nepřipomíná zaklínání se kreativitou stachanovské hnutí? 

Práci hodnotím jako výbornou a hodnotím ji známkou A.
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