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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka v praci prokdazala vybornou znalost problematiky a vysokou miru osobniho
zaujeti. Zvolila si nelehké téma, které je Sirokou verejnosti vnimano spise negativné, jak
se také autorka sama presvédcila v provedeném Setfeni. Formulace cil( prace, hypotéz
a pouzitd literatura jsou zcela v souladu s pozadavky na bakalarskou praci. V praktické
Casti prace se autorka spiSe podvédomé dopousti zaménovani pojmu sponzorstvi a
darcovstvi, avsak v teoretické €asti jsou tyto pojmy vysvétleny, tudiz se jedna patrné o
nepozornost. Vramci doporuceni vzeslych z provedeného Setreni, autorka vytvari
vlastni projekt v oblasti komunika¢ni kampané, coZ je nad ramec bakalarské prace,
ovsem zakladni myslenky jsou natolik kvalitné zpracovany, Ze jsem toto kritérium
hodnoceni vyuZila. Prace celkové plsobi velmi vyzralym dojmem a obsahuje mnoho

inovativnich myslenek.




Otazky k obhajobé:
1) Jaka témata by podle vas mélo K-centrum v Prostéjové medializovat, aby
postupné dochdzelo ke zlepsovani jeho image v ocCich Siroké verejnosti?
2) Uvadite, Ze do sponzoringovych aktivit K-centra jsou v soucasnosti zapojeny dvé
firmy. Jaké reciprocni sluzby jim K-centrum nabizi?
3) Zprovedeného kvalitativniho Setfeni jste zjistila, Ze panuje 100 % neznalost K-
centra mezi regiondlnimi firmami, které by mohly potencialné prispivat na jeho

provoz. Jaky komunikacéni kanal byste vyuZila pro osloveni této konkrétni cilové
skupiny?
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



