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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prdci povaZzuji za nadpriimérnou.

Ocenuji predevsim: Systematicky pfistup ke zpracovani teoretické i praktické casti.

V teoretické ¢asti si autorka vymezuje téma predevsim na zakladé dél C. G. Junga.

V praktické casti postupuje historicky. Charakterizuje kazdé obdobi a na ukazkach

dobovych reklam dokumentuje a analyzuje vyuziti archetypu matky.

Prace je dovrSena prizkumem, jehoz vysledky doplnuji autorciny subjektivni soudy.



Otazky k obhajobé:

Cim je podle autorky zplisobeno, e archetyp matky se ze souéasnych reklam
vytraci (str. 58)?

Ve Zliné dne 8.5.2010
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