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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP ry B C D E [fx | F Stupeit hodnoceni
1 [1,5 {2 (25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 1,0
Spluéni cilii BP X 1,5
Teoreticka &ast BP X 1,0
Analyticka &ast BP X L5
Stylisticka a gramaticka Groven BP X 2,0
Formalni troven BP X 1,0
Soudet 8,0

Poznémka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X*“ v pisluiné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stupiili hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupen nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedn® a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostateén& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky veetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 -2.725 C Dobre
2,26 -2,75 D Uspokojive
2,76 —3,00 E Dostateéné
3,01 -4,00 FX Nedostateéné
4,01 —5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Tématem bakalarské prace je marketingovy plan firmy Canada Pub, s.r.o.

Po formalni strance bakalaiska prace spliiuje pozadavky na ni kladene, ma 65 stran
textu, véetné& seznamu pouZité literatury a internetovych zdroji a resumé v ném¢ing,
jeji soucasti je také zadani bakalarské prace a ¢estné prohlaseni.

Hodnotu prace snizuji ¢etné gramatické a stylistické chyby napf. s .31, 33, 34, 35, 36,
37, 38, atd.

Samotna struktura bakalaiské prace je vhodné zvolena s ohledem na zadani prace.
Teoreticka ¢ast je v souladu s analytickou €asti. Prvni €ast se zabyva pojmy, které se
vztahuji k zadané problematice, jako je marketing, marketingovy mix, marketingova
komunikace, marketingovy plan a vyzkum.

Analyticka ¢ast na zacatku popisuje spoleénost a sou€asny stav marketingovych
¢innosti, zpracovava situac¢ni analyzu a SWOT analyzu. Vyznamnou soucasti prace
je fada doporuceni ke zlepSeni marketingovych ¢innosti a autorka v praci také
predklada finanéni rozpocet, ktery viak dle mého nazoru ma nedostatek ve vyjadieni
nakladt na grafické navrhy plakatu a samotny tisk.

VytCeny cil bakalarské prace byl spinén.

1) Z jakych informaénich zdrojl jste vychazela pfi stanoveni profilu zakaznika?
(s. 41)

2) Jaky je Vas nazor na inzerat na s. 457

3) Myslite si, Ze ¢astka K¢ 6 660 pokryje Ghradu naklad(l grafickych navrha
plakatl a tisk velkoplo$nych plakata, kupont atd.?

4) Z jakého diivodu je soucasti prace pfiloha €. 11?7

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobre
(Uved'te stupeit ECTS + slovni vyjadient)
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