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Pfipominky a hodnoceni prace:

Jako praktik jsem BP Anny Chytilové nadSen. Zaujal mé komplexni pohled na
problematiku zvifeciho businessu, v némz je ukryt obrovsky obchodni potencial.
Autorka si stanovuje zajimavé hypotézy - vSechny mi prijdou logické a nahlizeji na
problém ze vSech moznych stran. Dalsi bonus BP je ukryt v pfiloZzenych vizudlech (jak
zahranicnich, tak i ceskych).

Byt na autorcéiné misté, vénoval bych se tématu dal - podival bych se na problém
globalnéji - nejen psi mohou byt domacimi mazlicky. BP sleCny Chytilové je velkym
prislibem do budoucna.



Otazky k obhajobé:
1. Ke které automobilové znacce byste pfiradila francouzského buldocka?
2. Existuje jesté podle vas na ¢eském trhu prostor pro nabidku produktu &i sluzby,
které se vztahuiji ke pstim, a doposud zde neni ani nabizen, ani komunikovan?
3. Jaka zvifata, kromé psa, mohou pomoci k vy3si efektivité komunikace a proc¢?

V Brné dne: 18. 5. 2010
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