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Nazev prace Specifika a uc¢innost vizualnich prostfedkl podpory

1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCi a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Urover teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroveri analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Student se ve své bakalarské praci fundované zabyva podporou prodeje, jejiz vyznam stéle
narUsta. Teoreticka ¢ast je propojena s Casti praktickou, ve které autor zkouma v primarnim
vyzkumu nakupni chovani spotrebitele (Vétsi prehlednosti by prospélo, kdyby uvedena data
nebyla absolutni Cetnosti). Poznatky jsou interpretovany, davany do souvislosti s poznatky

vyzkumu sekundarniho. Praci by prospéla vétsi formalni preciznost.

Ve Zliné dne 12. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS: A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




