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ABSTRAKT

Mikroregiony se v Ceské republice v poslednich letech staly vyznamnym prostfedkem pro
spole¢né prosazovani zajmu a zameri jednotlivych obci. Jejich vznik jim napoméha ziskat
z riznych fondl formou spolecnych programiti, aktivit a konkrétnich projekti predevSim
dostate¢ny objem finan¢nich prostfedkii, na mnohé z nichz by samotné obce nebyly schop-
né dosdhnout a feSeni projektli spole€nymi silami je také mnohem efektivnéjsi. Presto, Ze
mnoho soucasnych mikroregionil vzniklo jednoucelové a je dnes tézké odhadnout, kolik
takto zalozenych spolkll funguje nebo kolik jich jen pretrvava ve stavu necinnosti, 1ze kon-
statovat, ze ty, které dobte funguji, jsou dnes ve velké vyhod¢, zejména kvuli ptisunu dotaci
z EU. Mikroregion Vychodni Slovéacko, na ktery jsem se ve své praci zaméfila, patii mezi
ty dobte fungujici a vzhledem k tomu, Ze disponuje zejména bohatym kulturnim potencia-
lem, ma diky tomu i dostate¢ny ptedpoklad k rozvoji cestovniho ruchu. Vysledky analyzy
komunikace ukazaly konkrétni potfeby mikroregionu v této oblasti. Na zaklad¢ zjisténych
skute¢nosti byly zformulovany zasady komunikac¢ni strategie s dirazem na to, Ze rozvoj
cestovniho ruchu v mikroregionu musi byt v souladu s principy ochrany kulturniho ne-

hmotného dédictvi.

Klicova slova:
marketing, marketing mést a obci, mikroregion, marketingovy mix mikroregionu, kulturni

nehmotné dédictvi, cestovni ruch, marketingova komunikace, SWOT analyza.



ABSTRACT

In recent years, microregions in the Czech Republic have become important elements for
promoting the common interests and goals of individual communities. Thus, they can re-
ceive large enough subsidies to fund various forms of joint programs, activities and specific
projects, which many of the villages themselves would not be able to receive not mentioning
the cooperation is much more efficient. Even though many existing microregions received
one-purpose subsidies, it is now hard to estimate how many of these associations work and
how many remain idle. Apparently, those that work well are now in a great advantage par-
ticularly due to a permanent inflow of EU subsidies.

Microregion Eastern Moravian Slovakia, which I focus on in my work is among the prosper-
ous ones and having a remarkably rich cultural potential, it has good prospects for tourism
development. The results of the survey show the specific needs of the region in this area.
Based on these conclusions were formulated principles of communication strategy with the
emphasis on the development of tourism in the microregion which must be in accordance
with the principles of protection of intangible cultural heritage, including the access to the

protection of intangible cultural heritage.

Key words:
marketing, marketing of towns and villages, microregions, marketing mix of a microregion,

intangible cultural heritage, tourism, marketing communication, SWOT analysis.
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UvoD

Nehmotné kulturni dédictvi je hybnou silou kulturni rozmanitosti a zarukou trvale udrzitel-
ného rozvoje jednotlivych narodd, regionli. Na rozdil od environmentalnich faktort, které
ohrozuji materidlni dédictvi, je nehmotné kulturni dédictvi ohroZzovano piedevsim postupu-
jici globalizaci a rostouci se uniformitou kultur. Koncepty ochrany nehmotného kulturniho
dédictvi proto zazivaji v poslednich letech velkou konjunkturu. Celosvétovym trendem se
stala snaha o zachovani nehmotného kulturniho dédictvi na mistni, narodni a mezinarod-
ni urovni a zvySeni tak védomi dtlezitosti jeho ochrany, vzajemného uznavani a trvale
udrzitelného rozvoje. Z pohledu cestovniho ruchu piedstavuje kulturni nehmotné dédictvi
vyznamny ekonomicky zdroj rozvoje destinace.

Ve své diplomové praci chei zaroven pouzit informaci o jiz existujicich koncepcich ochrany
kulturniho nehmotného dédictvi a na zéklad¢ analyzy souc¢asného stavu komunikace zpra-
covat komunikaéni strategii vybraného subjektu ve vztahu k projektu ochrany kulturniho
nehmotného dédictvi a navrhnout jeji praktické vyuziti pro rozvoj cestovniho ruchu.
Subjektem komunikace jsem zvolila mikroregion Vychodni Slovacko, kde zachovani kul-
turniho nehmotného dédictvi vzhledem ke kulturnim tradicim zdejSich obyvatel ma své vy-
znamné postaveni a ktery se zabyva nejen ochranou regiondlnich kulturnich zvyklosti, ale
v ramci rozvoje cestovniho ruchu ma zajem spolupracovat na narodni i mezinarodni urovni.
Pro stanoveni zékladnich tezi prace jsem Cerpala teoretickd vychodiska z odborné literatury
na téma marketingu mést a obci, marketingu sluzeb, cestovniho ruchu, komunikaéni strate-
gie a vyzkumu ochrany kulturniho nehmotného dédictvi z odbornych publikaci a interneto-
vych zdroju. V praktické ¢asti diplomové prace shromazdim informace o sou¢asném stavu
komunikace mikroregionu formou primarniho vyzkumu a na zédklad€ analyzy ziskanych in-
formaci stanovim podklady pro zpracovani komunikaéni strategie mikroregionu.
Vyhodnotim platnost hypotéz.

V projektové ¢asti navrhnu zpiisob a doporucené formy komunikace mikroregionu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO TEORIE MARKETINGU MEST A OBCI

Regionalni a municipalni marketing je obor, ktery vznikl z velké ¢asti transformaci firemni-
ho marketingu do sféry vetejné spravy a izemni samospravy. Kazda z t€chto dvou disciplin
ptitom poskytla novému oboru své osvédcené nastroje, metody a piistupy:

- regiondlni politika na bazi vefejné-samospravnych zajmi ty své metody, cile a nastroje,
které integruji vnéjsi projevy a dopady vnitinich rozhodovacich procest subjekti v rdmci
uréitého tizemniho celku,

- marketing na bazi soukromné-konkurencnich z4jmu takové metody, cile a nastroje, které
integruji vnitini rozhodovaci procesy subjektu k ziskani Gspéchii v ramci svého vnéjsiho
prostiedi. [4, s.5]

V zahrani¢i predstavuji marketingové koncepce regionalniho rozvoje velmi silny trend, kte-
ry je nezbytné nutny pro konkurencni boj mezi mésty o turisty, podnikatele, investory a
ob¢any. Vstupem Ceské republiky do Evropské unie se tento konkurenéni boj evropskych
meést rozsifil 1 na nase Uzemi a stal se tak aktualnim tématem a vyzvou pro c¢eska mésta, obce
a regiony.

Hlavnim tkolem marketingu mésta, obce a regionu je ekonomicky, socialni, kulturni a
fyzicky rozvoj daného izemi. Urcujicim prvkem jeho tspé$ného rozvoje je schopnost ko-
munikace a kooperace mezi vSemi dlilezitymi ucastniky jako jsou podniky, firmy, komunalni
politici, sprava mésta, svazy, sdruZeni, neziskové organizace, kulturni a religidzni instituce
atd. PrestoZe se pfedstavy a z4jmy jednotlivych aktérii mohou v mnoha piipadech liSit a
byt mnohdy téZko slucitelné, musi byt dil¢i z&jmy odpovidajicim zptisobem eliminovany ve
prospéch flexibility a konkurenceschopnosti mésta s ndslednou implementaci do strategie
rozvoje meésta. Regionalni marketing, koncepéné zaloZzeny na komunikaci a kooperaci, na-
bizi perspektivni spojeni riznych instituci nejenom v ramci jednoho projektu, ale i v ramci
kontinualniho celoméstského udrzitelného rozvoje a umoziuje tim integrovat riznorodé sily
v efektivné fungujici celek. Jde o soubor metod pouzivanych ke komercializaci produkt
pomoci studia trhli, motivace, podpory prodeje, vytvaieni vztahil s vetejnosti s cilem zvysit
zajem nejen podnikateld, ale 1 vlastnich obyvatel a navstévniki. Je nutné vSak poznamenat,
ze teorie marketingu mésta nebo obce neni u nas kompletné zpracovana. Dosavadni prace se
zamé&fuji spiSe na analytické prace, slouzici k vypracovani strategie, nikoliv na bézné pouzi-

vani nastrojii, které marketing nabizi. [6, s.10]
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1.1  Vyvoj marketingové koncepce mést a obci

Ve svété se marketing v oblasti mést a obci zacal uplatiiovat piiblizné od poloviny sedmde-
satych let. Nejprve v Holandsku a Némecku, postupné v dalSich statech zapadni Evropy, kde
se tato moderni metoda zahy rozsifila a ktera se v soucasné dob¢ zacina stale vice pouzivat i
u nas. Pfi zpracovani marketingovych strategii vyuZzivaji mésta pfedevsim zahrani¢nich zku-
Senosti a domacich poradenskych firem a organizaci jako jsou napiiklad Czechinvest, agen-
tury pro regionalni rozvoj sdruzené v Centru pro regionalni rozvoj Ceské republiky, univer-
zitni pracovisté, Ministerstvo pro mistni rozvoj apod. Marketingové metody 1ze s ispéchem
aplikovat nejen ve méstech, ale v SirSim ¢i uzSim pojeti ve vSech regionech a obcich. Jde jen
o to, ze pouziti nékterych marketingovych metod je tfeba upravit a ptizpisobit. I ty nejmensi
obce, u kterych se miize zdat, Ze je pro n¢ marketing zbytecny, mohou s tspéchem vyuzit
urcitych nastrojli marketingového mixu nebo ve spojeni s ostatnimi obcemi pfipravit spo-
lecnou strategii. Pak 1ze hovofit o marketingu urc¢itého mista, tzv. destinace, ktery sestava
ze snahy ovlivilovat ndzory a zavést sménu mist pobytu, primyslovych a obchodnich zon,
uzemi, cestovani a narodni image. [6, s.15]

Ptesto, Ze je vyuziti marketingové koncepce managementem mést a obcei pro jejich budouci
rozvoj dilezité, musi byt akceptovany odliSnosti od typického podnikatelského prostiedi.
Mgésta a obce jsou dynamické, v jejich vyvoji dochazi k Castym a neptedvidatelnym zmé-
nam, dilezita rozhodnuti zejména o rozpoctech a vyznamnych investicich probihaji na tirov-
ni vlady. Vetfejné sluzby musi mésta a obce poskytovat na zaklad€ potieb a nemély by byt
pfedmétem smény na trhu. Zdroje mistni spravy jsou omezené a marketing by mohl zvysit
poptavku, kterou by nebylo mozno uspokojit. Vybér uréitych druhti sluzeb je omezeny, né-
které sluzby vyplyvaji obyvatelim ze zakona..Mistni sprava se netykd pouze spotieby slu-
zeb, ale zalezitosti statni spravy. Uzemni planovani, stavebni fizeni, hospodafeni s odpadem,
atd. a jejich fizeni je natolik odli$né, Ze vyuZiti marketingu miZe byt spojeno s nejriznéjSimi
obtizemi. Aby mohly byt problémy eliminovany, musi byt marketing mistni spravy oboha-
cen o dalsi Skalu nastroji. Nepochybné je nutno provést dikladnou analyzu vztah mezi
skupinami klient a poskytovanymi sluzbami. Kromé statutarnich funkci méa mistni sprava
také dalsi role, které jdou nad ramec poskytovani individualnich sluzeb a nabyvaji stale vét-
Sitho vyznamu. Jedna se o rozvoj obce, mésta, regionu jako takovy a o rozvoj poskytovanych
sluzeb.Vyznam téchto funkci roste s tim, jak se mistni sprava snazi v ramci strategie rozvoje

svéfené oblasti pfilakat do oblasti nové investory, jak se zajima o nové navstévniky, ale 1
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o své obyvatele — nové i stavajici. V zemich Evropské unie roste v tomto smyslu také tzv.
soutézivost mezi mésty a obcemi. Proto tyto bézné vyuZzivaji pfi fizeni obci, mést 1 regiont

nastroje, které zvysuji konkurenceschopnost dané oblasti. [6, s.15]

marketing zbozi
pro osobni spotiebu

marketing zbozi

pro vyrobni a vladni P—
|_> spotrebu

marketing zbozi

OBECNE MARKETINGOVE

KONCEPCE, POSTUPY A TEORIE

marketing sluzeb

L marketing

neziskového sektoru

marketing sektoru <L marketing <
verejnych sluzeb trznich sluzeb <
marketing marketing marketing marketing
socialnich zdravotnich finanénich cestovniho
sluzeb sluzeb sluzeb ruchu

MARKETING MEST A OBCi;
MARKETING REGIONU

Obr. 1. Marketingova koncepce pii fizeni mést, obci a regionli [6]
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1.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix regionu (mésta, obce) je souborem nastroji, kterych mize regionalni a
municipalni management vyuzit k pfizptisobovani svého produktu, k jeho odliSeni od pro-

dukt konkurence, k jeho ocenéni, ptipadné€ i zhodnoceni. [9, s.18]

Slozitost municipalniho produktu, ktery je sloZen jak z hmotnych, tak i z nehmotnych prvka,
si vyZaduje rozsifit tradi¢ni Ctyfi nastroje marketingového mixu (produkt, misto, cena, pro-
pagace) o dalsi tii (lidé, materidlni prostfedi a procesy) v piipad¢ sluzeb a specialné pro obce
a regiony je uzite¢né zaradit také osmy ndstroj partnerstvi, které charakterizuje spolupraci

vSech subjektli plisobicich v obci 1 mimo ni na spole¢né tvorb&é municipalniho produktu.

MARKETINGOVY MIX PRO NA UROVNI MESTA/OBCE/REGIONU

hmotné podnéty

Partnerstvi:

obyvatelé
soukromy sektor
neziskovy sektor
verejny sektor

mezilidské vztahy
postoje

Produkt: Cena: Misto: Podpora prodeje:
rozsah uroven umisténi reklama
kvalita slevy pristupnost osobni prodej
uroven efektivnost zpusob distribuce propagace
image nakladu flexibilita publicita
produkéni fada vnimani hodnoty Public Realtions
zaruky sluzeb
doplitkové sluzby zakaznikem
diferenciace
Materialni prostredi: Lidé Zaméstnanci: Zakaznici: Proces:
zarizeni vzdélani chovani politika
barevnost vybér kontakty postupy
rozmisténi motivace mezi zakazniky mechanizace
atmosféra vystupovani prabéh aktivit

Obr. 2. Marketingovy mix na Grovni mésta/obce/regionu [9]
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Produktem se rozumi jakakoliv sluzba zédkaznikovi, kterd mize existovat v podob¢ jak hmot-
né (vyrobek, zbozi), tak i nehmotné ( sluzba, udalost, zkuSenost, misto, myslenka, kampan,
instituce, ¢innost, zazitek, osoba). Clenéni neni piesné ohraniené, jednotlivé postupy se
prolinaji v riznych kombinacich. Hmotny produkt je zpravidla doplnén doprovodnymi sluz-
bami a sam sluzbu zédkaznikovi poskytuje.

Misto je nastrojem, ktery ma zajistit, aby se zdkaznik dostal k produktu na spravném misté a
ve spravném cCase. Zakladnim marketingovym nastrojem z ekonomického hlediska je cena,
ktera vSak zejména v neziskové sféfe miize mit rlizna ekonomicka, legislativni a spolecenska
omezeni. [9, s.17]

Moderni marketingové pfistupy zatazuji dalsi nastroje ( dalsi ,,P*), které mohou byt népo-

mocné pii ziskavani novych zékazniki, jako naptiklad:

Progress —nové trendy, nové technologie
Perfection — dokonalost, profesionalita

Psychology — znalost motivace zédkaznika
Participation — spolutcast, aktivni zapojeni zdkaznika

Potential possibilities — potencidlni moznosti, vize v zajmu odliSeni se

Packaging — baleni, v cestovnim ruchu také tzv. ,,balicky sluzeb®. [9, s.20]

Na marketingovy model 4 a vice ,,P* navazuje tzv. model ,,C*, ktery zdlraziuje pfedevsim

roli zakaznika, jeho spokojenost a nutnost komunikace obéma sméry:

Product — Customer Value (hodnota z hlediska zdkaznika).
Price — Cost to the Customer (néklady pro zdkaznika)
Place — Convenience (pohodli)

Promotion — Communication (komunikace)

Uvedeny model mohou dopliiovat dalsi dimenze, jako naptiklad: Competition (konkurence),
Channels (distribuce), Cooperation (spoluprace), Collaborators (spolupracovnici), Compa-

nyy skills (schopnosti), Context (okoli). [11, s.32]
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Tab. 1. Prvky marketingového mixu ve vybranych oborech [5]
Klasicky Sluzby Cestovni Skolstvi  Bankovnictvi  Obchod
produkt ruch
4P 6P 8P 6P 6P 7P
Product Product Product Product Product Product 1
Price Price Price Price Price Product 2
Place Place Place Place Place Product 3
Promotion Promotion Promotion Promotion Promotion Place
People People Personalities Participans People
Process Packaging Process Process Price
] pedagogical ] .
Programming aproaches Physical Promotion
Partnership Participation

I kdyz je marketingovy mix pro fizeni rozvoje mést a regionti uzitecnym ndastrojem, je tteba
pocitat s mnohymi uskalimi a pouZzivat jej spiSe jako podplrny nastroj municipalniho ma-
nagementu. Jednd se zejména o znacnou dynamiku prostiedi, mnoha diilezitd rozhodnuti
jsou piijimana na jinych (napft. celostatnich) urovnich a poskytované vetejné sluzby jsou
natolik specifické, Ze pii jejich poskytovani nelze zdaleka u vSech uplatiiovat pouze trzni
nastroje. Mnohé sluzby jsou napftiklad poskytovany bezplatné, fadu z nich upravuji zakony,
takZe zejména cena produktu mize ztratit na vyznamu a dliraz musi byt kladen na jiné prvky
marketingového mixu. Proto musi byt vybér prvkii marketingového mixu proveden tak, aby
mohl byt realizovén strategicky a fidici proces, ktery uvede do souladu marketingovy mix,
tvofeny z vnitini ville a s vnéjSimi trznimi silami. Zejména v soucasné dobé, kdy je fada pro-
jektli mést, obci a regiont financovana v ramci programit Evropské unie, se stdva zpracovani
alespon zakladni marketingové strategie, pfedevs§im spravného definovani produktu a jeho

ucinnd propagace, nezbytnosti.
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1.3 Politika cestovniho ruchu

.....

v soucasnosti. Ve svété je obecné povazovano za odvétvi budoucnosti a také u nés se stava
stale vyznamnéjSim a nepostradatelnym faktorem regiondlniho rozvoje fady ¢eskych regio-
nl. Ekonomika cestovniho ruchu se (dle propoc¢tu WTTC pro rok 2005) podilela na celkové
zamé&stnanosti v CR 12, 9% a na tvorb& HDP 3,1%. [25,5.33]

Vzhledem k tomu, Ze Ceské republika disponuje bohatym p¥irodnim, kulturnim a historic-
kym potencidlem, ma trh cestovniho ruchu vyborné podminky pro tvorbu vlastnich pro-
dukti — domaciho a incomingového, méstského, venkovského, sportovniho a kulturniho,
velkou tradici v zemi ma naptiklad i 1azenstvi. Podpora cestovniho ruchu v dané oblasti ma
vliv na rozvoj zejména malého a stiedniho podnikani, ¢imZ je podpofen riist zaméstnanosti a
zvySovani zivotni trovné obyvatel. Cestovni ruch je nejvétSim tvlircem novych pracovnich
mist, jednim z nejvétsich ,,exportnich* odvétvi a vyznamnym stimulatorem investi¢nich ak-
tivit. [25, s5.205]

Na zakladé rozvojovych moznosti cestovniho ruchu v Ceské republice byla v roce 2007 Mi-
nisterstvem pro mistni rozvoj zpracovana Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ces-
ké republice na obdobi 2007-2013, Strategie hospodaiského rlstu a strategie regionalniho
rozvoje, které respektuji moznosti izemi a limity jeho funkéniho vyuziti v souladu s Politi-
kou tizemniho rozvoje. [25, s.34]

Cilem zpracovani Koncepce bylo vytvoreni strategického materialu, ktery se stane i¢innym
nastrojem podpory udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu v CR v dal3ich obdobich a ktery
bude respektovat vyznam cestovniho ruchu pro narodni hospodatstvi Ceské republiky.
Hlavni strategické cile Koncepce jsou vyjadreny v nésledujicich ¢tyfech prioritach:

Priorita 1: Konkurenceschopnost narodnich a regionalnich produktt cestovniho ruchu
Priorita 2: RozSifovani a zkvalitnéni infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 3: Marketing cestovniho ruchu a rozvoj lidskych zdroji

Priorita 4: Vytvafeni organiza¢ni struktury cestovniho ruchu

Systém vyse uvedenych priorit vychazi z predpokladu, Ze odvétvi cestovniho ruchu je jed-
nim z mnoha nastrojl regiondlni politiky. Koncepce je rovnéz vychodiskem regionalnich
operacnich programd, financovanych ze strukturalnich fondt EU v oblasti cestovniho ruchu,
jez tvoti vyznamné nastroje jeji realizace. Soucasné slouZzi k inovaci rozvojovych programil

cestovniho ruchu v jednotlivych krajich Ceské republiky. [3]
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1.4 Kulturni nehmotné dédictvi jako produkt cestovniho ruchu

Kulturni nehmotné dédictvi je vyznamnou soué¢asti materialniho i duchovniho bohatstvi Ces-
ké republiky. Jeho prostfednictvim se z generace na generaci prendseji hodnoty, které vznika-
ly po celd staleti. Je zakladem kulturni identity, zdrojem kulturni rozmanitosti a vzdélanosti,
prispiva ke kultivovanosti ob¢ani, je dilezitym fenoménem ve vyuzivani volného Casu a
vyznamné se podili na rozvoji narodni ekonomiky, nebot’ je dilezitou motivaci pro rozvoj
cestovniho ruchu, ktery vyznamnou mérou ovliviiuje celkovy rozvoj jednotlivych obci a re-
giontl. Mezi sledované parametry dédictvi patii z hlediska jeho paméatkové hodnoty zejména
autenticita, celistvost, technicky stav a pravni stav jeho ochrany, z hlediska cestovniho ruchu
je to zase jeho turisticka pfitazlivost, jedinecnost, originalita.

Ma-li dédictvi plnit svou hlavni funkci - byt poselstvim piedchozich generaci soucasné po-
nejen mistnimi obyvateli, ale 1 G¢astniky cestovniho ruchu. Dulezitym momentem je vSak
forma a intenzita zpfistupnéni dédictvi, tedy jeho vyuziti takovym zplsobem a s takovou
frekvenci, aby nedoslo k nevratnému sniZeni jeho pamatkové podstaty. Silnd ekonomicka
zavislost na cestovnim ruchu neni zadouci, protoZe pak se jeho vyuziti stava zavislym na
pozadavcich a prechodnych modnich trendech poptavky cestovniho ruchu, coZ nemusi byt
vzdy kompatibilni s dlistojnym a kultivovanym vyuzitim dédictvi.

Z pohledu cestovniho ruchu ptedstavuje kulturni dédictvi primarni zdroje rozvoje destinace.
Destinaci cestovniho ruchu se stava az tehdy, kdy je doplnéno sekundarné vygenerovanymi
zdroji cestovniho ruchu, tedy atrakcemi a infrastrukturou cestovniho ruchu.

Skute¢nou nadstavbu pak predstavuji terciarni zdroje, kterymi jsou ucelené produkty ces-
tovniho ruchu. [26]

Pod pojem kulturni nehmotné dédictvi zahrnujeme zejména svétskou formu lidovych slav-
nosti a jarmarkl s dlouhou tradici, provozovani tradi¢nich femesel a hospodarskych ¢in-
nosti, specifickych pro danou lokalitu a religiézni formu dédictvi v podobé nabozenskych
pouti, obfadil a ritudlt. Ptijejich vyuziti pro provozovani aktivit cestovniho ruchu je dilezité
zohlednit udrzitelnost jeho rozvoje ve smyslu zvySeného tlaku komercnich aktivit a zabranit
nezaddoucim vlivim, které vedou k vytvateni tzv. turistické idylizace, vytvareni faleSného
genia loci a Casto nakladné inscenizaci dobfe prodejného “turistického” svéta podle scénafe
popsaného v katalozich touroperatorti cestovniho ruchu a jejich proviznich prodejct. [26]

Mezi zékladni priority ¢eské kulturni politiky patfi:
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* vefejny zdjem na rozvoji kultury, zvySovani kulturni urovné spolecnosti jako celku i
jejich jednotlivych soucésti a jednotlivcea,

» zdrojové pojeti kultury ve smyslu zavislosti ekonomického a socidlniho rozvoje spolec-
nosti na urovni a charakteru kultury — v oblasti hmotné i nehmotné,

* udrzeni a ochrana kulturnich tradic na vSech trovnich a ve vSech segmentech kulturniho
zivota spolecnosti jako pfedpoklad udrzeni kulturni rozmanitosti,

» kreativni a inovativni kulturni prostiedi jako faktor dynamiky a konkurenceschopnosti

spole¢nosti. -

1.5 Komunikacni cile a strategie

Sebedokonalejsi vnéjsi obraz organizace by nebyl k nicemu a nevedl k dobrému image bez
Jjednotného vizualniho stylu a soucasné a dobre vykonavané jednotné firemni komunikace,
firemni kultury a bez dobrého produktu firmy. (Kotyzova, 2001)

Pokud se chce organizace na trhu prosadit a zaroven odlisit, musi se disledné zabyvat zptisobem
své prezentace. Na zakladé pfedem definované filozofie a stanovenych cilti vznika komplexni obraz
subjektu — tzv. CORPORATE IDENTITY, kter¢ ridi pak vSechny kroky organizace smérem k ve-
fejnosti.

CI musi byt promyslend, nadCasova, akceptovatelna a aplikovatelna. (Kotyza, 2005, s.5)

Je tvofena Ctyfmi subsystémy, které, i kdyz jsou charakteristické svymi specifickymi proje-
vy, se navzdjem prolinaji:

CORPORATE COMMUNICATION (marketingova komunikace) - jednotny styl komu-
nikacnich aktivit smérem k vefejnosti i dovniti organizace, patii sem kompletni mix marke-
tingové komunikace (reklama, PR, ptimy prodej, podpora prodeje), jejichZ plan je obsazen
v komunikacni strategii.

CORPORATE CULTURE (firemni kultura) — vnitini atmosféra organizace, ktera je
tvotena souhrnem pravidel (nézort, postoju, presvédceni), vSeobecné sdilenych a dodrzo-

vanych.

CORPORATE DESIGN (vizualni styl) — vizualni komunikace organizace, v optimalnim
ptipadé zpracovana do tzv. manudlu, ktery je souhrnem vSech vizualnich prvki, jako je
znacka, logo, barevnost, typografie, grafické prvky, zapis obchodniho jména organizace
apod. Firma, ktera si pieje odlisit se od ostatnich a byt zapamatovatelna, musi vystupovat

1 vizualné jednotnym zplisobem. Zakladnimi prvky manualu, kterym se tidi vSe, ¢im firma
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vizualn¢ komunikuje, jsou firemni znacka, firemni pismo, firemni barva a zplisob zapisu

jména firmy.

; i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Corporate Identity . Fakuta multimedisinich komunikac

Struktura Corporate Identity

CORPORATE IDENTITY

Jednotny obraz firmy, organizace, subjektu
CORPORATE CORPORATE CORPORATE PRODUCT
COMMUNICATION CULTURE DESIGN
Jjednotna Jjednotna Jjednotny firemni nabidka -
komunikace firemni kultura vizualni styl produkt, sluzba

CORPORATE IMAGE

Jednotny image firmy, organizace, subjektu

10
kotyzova@fmk.utb.cz

Obr. 3. Struktura Corporate Identity [28, zdroj ppt]

PRODUCT (produkt) — firemni nabidka, vyrobky nebo sluzby firmy. Jeho vybér, kvalita a
uroven se také podili na tvorbé image firmy.

K zékladnim atributim uspésné komunikace patii jasnéd vize, peclivé oSetfovand znacka,
zt€lesnujici odliSnost a jedineCnost, integrace a provazanost jednotlivych komunikac¢nich

aktivit a komunikace $it4 na miru jednotlivym zajmovym a cilovym skupinam. [14]

Mezi zakladni prvky komunika¢niho mixu patfi:
* reklama

* podpora prodeje

* public relations

* pifimy marketing

* osobni prodej

* sponzoring
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Komunikaéni mix je jednou ze slozek marketingového mixu, ktery je zcela zaméfen na ko-
munikaci. V souc¢asném vysoce konkuren¢nim prostiedi je nutné, aby organizace vyuzivaly
vSech moznosti, které jim jednotlivé prvky marketingového mixu poskytuji a s pouzitim
modernich komunikac¢nich a informacnich technologii tak vytvarely uc¢inné komunikaéni
strategie. [8, s.242]

Komunikaéni strategie, respektujici marketingovou strategii, zahrnuje komunikaéni aktivity
se vSemi skupinami vefejnosti, v jednotlivych oblastech, v ndvaznosti na dalsi aktivity,
odvozené od firemni filozofie a poslani.

Pro zpracovani uspé$né komunikacni strategie musime nejprve analyzovat prostedi orga-
nizace a ziskat podklady o firemni filozofii, image, prostiedi, produktu, dosavadnich komu-
nikacnich aktivitach, cilovych skupinach a konkurenci. Na zaklad€ analyzy je tfeba urcit a
definovat cilové skupiny a jejich vlastnosti, zvyky, ocekavani, jasn¢ formulovat cil, ktery
vytvoii prostiedi pro pozitivni piijeti nové komunikace.

Teprve poté mohou byt navrzeny odpovidajici komunikacéni aktivity, kterymi jsou komuni-
kac¢ni sdéleni a propagacni prostiedky.

Komunikaéni sdéleni urcuje zdkladni informace, kterd maji byt pomoci propagacnich pro-
stiedkil prendSeny. Musi byt podpofeno argumenty a nejlépe doplnéno sloganem, ktery do-
provazi jednotlivé akce a byvéa uveden ve vSech vizudlnich komunika¢nich prosttedcich.
Zpusob zpracovani textové Casti propagacnich prostfedkl je podiizen zakladni myslence,
1 kdyZ kazda z jednotlivych ¢innosti si vyZzaduje vlastni zplisob zpracovani. Argumenty se
Dalsi ¢asti komunikaéni strategie jsou propagacni prostfedky a propagacéni akce, které musi
byt konkretizovany tak, aby odpovidaly pfedmétu propagace, cilové skupiné, s ohledem na
zaméry a dany rozpocet komunikacni aktivity.

Nedilnou souc¢ésti komunikac¢ni strategie musi byt casovy plan, ktery definuje a zaroven limi-
tuje jeji obdobi s tim, ze jednotlivé aktivity jsou rozloZeny do etap a pldnované terminy reali-
zace jsou stanoveny tak, aby u¢innost jednotlivych propagac¢nich prostiedkii byla co nejvetsi.

Pred zapocetim kazd¢ realizace, po jednani s dodavateli (napf. s inzertnimi ttvary, tiskdrna-
mi apod.) a v pribéhu realizace byva zpravidla vySe nakladi uptfesnéna.

Po skonceni jednotlivych etap, ve kterych byla komunika¢ni kampaii realizovéna, je nezbyt-
né vyhodnotit i jeji efektivnost. Vysledek slouzi jako vychodisko pro dalsi planované reali-
zace, rozhoduje o pfipadnych zménéch v planovaném nasazeni komunikac¢nich prostiedk,

jejich vybéru apod.
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Zpusob spoluprace, v piipadé mistnich samosprav a neziskovych organizaci realizované
vétSinou s externim dodavatelem, definuje ramcova smlouva, véetné objednavek na reali-
zaci jednotlivych aktivit. Soucasti smluvniho ujedndni je ptesna specifikace dila, terminy
a néklady jednotlivych realizaci a jasna pravidla, ktera definuji prava a povinnosti mezi
smluvnimi stranami. Predmétem dila vétSinou neni jen vytvofeni detailni komunikacni
strategie, ale 1 uvodni analyzy, koncepce a realizace dalSich aktivit, kterd z navrzené komu-
nikacni strategie vyplyvaji: vizualni styl, zndzornény v Design manualu a dohled nad jeho
respektovanim, realizace a sprdva www stranek, prezentaci, koncepce, uprava textovych
pokladi, graficky navrh a realizace vSech tiskovin a tiskopisti, véetné ptipravy pro tisk a
tisku, rozsev tiskovin, texty pro propagacni ucely , libreta odbornych, spole¢enskych akci a
vystav a jejich realizace, vzdélavani a trénink dovednosti, vybér a nakup reklamnich pied-
méth aj.

Komunikaéni aktivity by mély byt fizeny na zakladé jednotné koncepce definované v komu-
nikacni strategii a musi byt podpotfeny vizualnim stylem, predepsanym Design manualem.
Této zakladni linii musi byt podfizeny vSechny jednotlivé komunikaéni akce, zpracované
pro kteroukoliv z ¢innosti.

Podle uvedeného modelu budou pfipravovany a detailné¢ rozpracovany koncepce jednotli-
vych aktivit, které jsou v komunikacni strategii definovany.

Ptedpokladem Gspésné spoluprace je vcasné, jednoduché a konkrétni formulovani pozadav-
ki, ptenasenych povérenym kontaktnim spolupracovnikem. Zaroven vsak je tteba sledovat,
vyhodnocovat a vzajemné si predavat podstatné informace.

Celkovou komunikaéni aktivitu je tfeba vhodné rozdélit do jednotlivych etap podle na-
1éhavosti, vyznamu a z hlediska plisobeni. Vymezeni a obsah jednotlivych etap mize byt
postupné specifikovan a aktivity v jejich rdmci ¢asove i obsahove konkretizovany a dopl-
nény. [14]

V soucasném vysoce konkurencnim prostiedi je nanejvys nutné, aby organizace vyuzivaly
vSech dostupnych moznosti, které jim jednotlivé prvky marketingového mixu poskytuji a
s pouzitim modernich komunikac¢nich a informacnich technologii vytvately u¢inné komuni-

kacni strategie. [8]

Cilem komunikace regionu je budovani image lokality, kreativni komunikace, jeji optima-
lizace a zlepSovani vztahli mezi obCanem a zéstupci samospravy, posilovani identifikace

obcanli s méstem a vytvareni podminek pro jejich Gc¢ast na regionalnim rozvoji. Snahou je
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spole¢né feSeni problematiky poskytovanych sluzeb a produktti ve spolupraci se vSemi akté-
ry rozvoje. Vnéjsi komunikace se zaméfuje na subjekty z okolniho prostfedi mikroregionu,
coz mohou byt potenciondlni investofi, turisté, navstévni a rizné spolupracujici subjekty.
Vnitini komunikace posiluje vztahy samosprav s mistnimi obCany a podnikateli, v zajmu

posileni jejich zapojeni do planovani a rozvoje a koordinuje aktivity mikroregionu.

1.6 Komunikace kulturniho dédictvi

Marketingova komunikace kulturniho dédictvi, diky své specifi¢nosti, musi byt v souladu
s nastavenymi pravidly ve spole¢nosti. Jednim z takovych dokumentii je v Ceské republice
Koncepce péce o tradi¢ni lidovou kulturu, jejimz cilem je tvorba souboru opatient,

kterd napomahaji identifikaci riznych jevi tradi¢ni lidové kultury, jejich dokumentace, zpra-
covani a zpfistupnéni této dokumentace, udrzeni dosud Zijicich jevi, poptipadé revitalizaci
téch zanikajicich, péci o hmotné doklady, ptedavani tradic lidové kultury nasledovnikiim a
jejich prezentaci vefejnosti., promeéndm jejich forem, pfinosu etnografie na poli statni péce o

kulturni dédictvi, zivotnosti lidové kultury a procesu globalizace.

1.7 Mikroregion a jeho konkuren¢ni vyhoda

Mikroregionem zpravidla byva oznacovano vétsi izemi, nez je izemi jedné obce nebo més-
ta. VétSinou ma spolec¢né problémy ¢i rysy, piipadné se jednd o ptirozené spadové tizemi
s podobnymi podminkami geografickymi, ekonomickymi a historickymi, kde vice subjektd,
nejcastéji obci, spolupracuje na feSeni spoleénych ¢i obdobnych problémui. Mikroregiony
jsou v soucasné dobé vseobecné respektovanou tizemni jednotkou.

Spoluprace se mezi obcemi v ramci mikroregionu se zpravidla uskutectiuje na zaklade
smlouvy uzaviené ke splnéni konkrétniho tikolu, nebo na zédklad€ smlouvy o vytvoreni dob-
rovolného svazku obci podle zakona cislo 128/2000 Sb., o obcich. Vyjimkou ani nebyva
zakladani pravnickych osob podle Obchodniho zédkoniku dvéma nebo vice obcemi.

Aby se jednotlivé mésta a obce snadnéji zviditelnily, spojily se v tzv. mikroregiony, jejichz
hlavnim cilem je prostfednictvim jednotnych komunikacnich aktivit prosazovat spole¢né
zajmy, efektivnéji podporovat vyznam jednotlivych geograficky blizkych oblasti ve vztahu

k nové vzniklym krajlim a spole¢né feSit problémy s rozvojem tohoto tizemi.
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1.8 Udrzitelny rozvoj

Vstup Ceské republiky do Evropské unie sebou pfinesl nové principy fizeni samostatnych
spravnich celkli. Mezi nimi 1 Siroce pfijimany a uznavany princip tzv. udrZitelného rozvoje,
tedy rozvoje, ktery uspokojuje potfeby pfitomnosti, aniz by oslaboval moZznosti budoucich
generaci napliovat jejich vlastni potfeby. Jde o vyvazeny rozvoj v ekonomické, socialni a
environmentalni oblasti, vyuZivajici strategické planovani a zohlediiujici ndzory a potieby
vefejnosti.

Cestovni ruch piedstavuje pro tyto oblasti potencialni hrozbu, proto je tfeba najit alternativu,
ktera respektuje ptirodni a kulturni prostfedi, napomaha jejimu rozvoji a akceptuje tnosnou
kapacitu prostfedi. Zapojeni mistnich organizaci do procesu planovani udrziteln¢ho cestov-
niho ruchu destinace zvySuje jejich odpovédnost.

Kremsa [15] zaroven uvadi, Ze nejlepsi strategii, ktera by vedla k redukci negativnich do-
padl cestovniho ruchu na Zivotni prostiedi a zaroven byla kontrolou nad jeho rozvojem je
systematické vzdélavani nejen ptichozich turistl, ale 1 navstévniki, obchodnich spole¢nosti,

pusobicich v regionu, samosprav, statni spravy a vlad jednotlivych stati.
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2. METODOLOGICKY POSTUP A FORMULACE HYPOTEZ

Na zaklad¢ provedené vyzkumné sondy metodou rozhovoru se zastupci mikroregionu na
téma ,,Kulturni nehmotné dédictvi mikroregionu, jeho vyuziti v cestovnim ruchu a vyznam
cestovniho ruchu pro udrZzitelny rozvoj mikroregionu® provedu SWOT analyzu ziskanych

informaci. a vysledky pouziji jako vychozi podklad pro zpracovani komunikac¢ni strategie

mikroregionu.

2.1 Formulace hypotéz

H1: Mikroregion dostate¢né vyuziva svych jedine¢nych kulturnich hodnot a typickych pro-
duktt.
H2: Kulturni atraktivity mikroregionu Vychodni Slovacko nejsou dostate¢né komunikovany

v souladu s potfebami rozvoje cestovniho ruchu.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 CHARAKTERISTIKA MIKROREGIONU
VYCHODNI SLOVACKO

V této ¢asti popisu problematiku zkoumaného objektu - vymezim pojem mikroregionu, jeho
vztah ke kulturnimu nehmotnému dédictvi, rozvoji udrzitelného cestovniho ruchu a spolupraci
v projektech ochrany kulturniho nehmotného dédictvi.

Ke zjisténi a porovnani rozvojovych Sanci a problémti mikroregionu ve zvolené oblasti zkouma-
ni jeho komunikace ve vztahu ke kulturnimu nehmotnému dédictvi pouziji metodu SWOT ana-
lyzy, ktera je standardné pouzivana v oblasti statni spravy a izemni samospravy v regionalnim
rozvoji a pii strategickém planovani.vymezeného subjektu.

Podklady pro vypracovani SWOT analyzy ziskdm provedenim vyzkumné sondy metodou roz-
hovoru se zastupci mikroregionu na téma ,,Kulturni nehmotné dédictvi mikroregionu, jeho

vyuziti v cestovnim ruchu a vyznam cestovniho ruchu pro udrzitelny rozvoj mikroregionu®.

3.1 Poloha a vnéjsi vztahy

Mikroregion Vychodni Slovacko se nachdzi v jihovychodni ¢asti Zlinského kraje v blizkosti
hranic Ceské republiky a Slovenska. Patii mezi venkovské mikroregiony.

Je soucasti NUTS II - Stfedni Morava, Zlinského kraje a okresu Uherské Hradiste.
Mikroregion tvoii 6 obci:

Bénov, Bystfice pod Lopenikem, Nivnice, Korytna, Sucha Loz a VI¢nov.

Zakladem pro vznik mikroregionu byla dobrovolna, ale nezbytna spoluprace obci, dané spa-
dovosti, historickymi i sou¢asnymi vazbami, spolecné feSenymi problémy arovnéZz zdjmem
sdruZenych obci respektovat zékladni principy regionalni politiky, tj. spoluprace, partnerstvi
a programovani.

VétSina tzemi mikroregionu Vychodni Slovacko se rozklada v predhtii Bilych Karpat a
¢ast jeho tzemi je soucasti Chranéné krajinné oblasti Bilych Karpat. V mikroregionu se také
nachazi fada maloplo$nych chranénych krajinnych uzemi. Celkova rozloha mikroregionu je
106,32 km?. Touto rozlohou se rozprostira na 6,3 % uzemi Zlinského kraje. Celkovy pocet
obyvatel mikroregionu je 11 227, ¢imZ se na celkovém poctu obyvatel kraje podili 2,6 %.
Nejvetsi katastr v mikroregionu ma obec Nivnice (2548 ha), kterd ma rovnéz nejvétsi po-
cet obyvatel (3236 obyvatel). Naopak nejmensi katastr zaujima obec Korytnd (1279 ha) a
nejméng zalidnénou obci je obec Bystiice pod Lopenikem (800 obyvatel). Hustota obyvatel

v mikroregionu dosahuje hodnoty 105,65 obyvatel na 1 km? coz je hluboce pod okresnim
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pramérem (147 obyvatel). Pfirozenym spadovym centrem oblasti je mésto Uhersky Brod.
Samotny mikroregion takové pfirozené centrum nema, i kdyz jsou zde vyznamnéjsi sttedis-

ka s moznosti pracovnich pfilezitosti, zejména obec Nivnice a Banov.

Vychodni Slovacko

Bystrice

pod
Lopenikem

Obr. 4. Mapa mikroregionu a jeho poloha v ramci CR (vlastni zpracovani)

V rdmci narodopisného vymezeni patii izemi mikroregionu Vychodni Slovacko z vétsi ¢asti
do etnografického subregionu Dolnacko, pficemz obce Bysttice pod Lopenikem a Sucha
Loz jiz inklinuji k sousednim Kopanicim a obec Korytna ke Strananské kotlin€ a jejimu své-
bytnému kulturnimu projevu. Vymezeni Dolidcka z hlediska narodopisného proslo béhem
let fadou vétSich ¢i menSich zmén. Dnes tvoii Doliidcko katastry vice nez jednoho sta obci,
které lezi prevazné v rovinaté nivé feky Moravy a nebo zasahuji do podhtii Chiibt a chra-

néné krajinné oblasti Bilych Karpat.
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3.2 Historicky vyvoj

Oblast mikroregionu patii k nejstar§im osidlenim viibec. Archeologické nalezy v Nivnici a
na jinych lokalitdch dokazuji osidleni jiz v dobé ledové. Vyssi polohy byly kolonizovéany az
ve sttedovéku. Nékteré nazvy, které se zde dochovaly dodnes, svédci o existenci velkomo-
ravskych hradisek (napt. Hrad v Banove, Vala ve VI¢nové a dalsi), majici zna¢ny vyznam
pro vyvoj osidleni v dob¢ od 10. stoleti. Touto oblasti vedla dilezitd obchodni, statni i vo-
jenska cesta do Uher. Uzemi mezi Brodem a Vihem se nazyvalo Lucké pole. Rozvoj oblasti
je spojen s trasami obchodnich cest. Nejstarsi pisemné zminky se tykaji obci Banov z 10.
stoleti a Sucha Loz z roku 1261. V prub¢hu 11. stoleti vznikla vesnice Nivnice, 1 kdyZ his-
torické zdznamy o ni jsou az z druhé poloviny 13. stoleti. Husitskd doba a doba uherskych
valek prevratné proménila mnohé v tehdejSim Zivoté na Morave. Véle¢na tazeni zanechala
v kraji trvalé nasledky. Zaniklo mnoho vesnic a struktura osidleni v kraji se proménila.

V 16. stoleti, kdy nastalo dlouhé obdobi miru, dochazi k hospodéiskému vzestupu s rozvo-
jem femesel a obchodu. Diilezité pro cely region byly brodské jarmarky.

V 17. stoleti byl kraj postizen najezdy povstalcti ze sousednich Uher a vale¢nymi operacemi
tficetileté valky. Tricetileta valka, vpady Svédi a Turki, dopad pruskych vélek v 18. a 19.
stoleti, vpad francouzskych vojsk na pocatku 19. stoleti zanechaly na uzemi velké Skody.
Néktera mista byla Gpln€ vypalena. Disledkem vale¢nych udalosti, ale i netirody a pfirod-
nich pohrom byla bida, hlad a epidemie. Po prvni svétové valce odchéazeli obyvatelé regionu
do USA, Kanady a Jizni Ameriky. Mnozi také odchézeli za praci do Vidné. Vétsi hospo-
darsky rozkvét a zménu ve skladbé obyvatelstva pfinesla az doba po prvni svétové valce a
vznik Bat'ovych zavodl ve Zling a zvlasté pak po roce 1935 vybudovani zbrojovek v Boj-
kovicich, v Uherském Brodé¢ a ve Slavi¢ing a vznik Slovackych strojiren v Uherském Brodé
v roce 1951, které vyznamné pfispély k rozvoji celého uzemi. Z hlediska spravni struktury
v roce 1848 doslo k novému spravnimu uspoiadani a budovani soudnich okrest. V roce
1850 Uhersky Brod stal sidlem okresniho hejtmanstvi a soudniho okresu. Zasadni zménu
uzemnég spravniho usporadani ptinesl rok 1949, kdy byl zruSen soudni okres Bojkovice a
okres Uhersky Brod, zahrnujici vSechny obce mikroregionu a byl pfipojen ke Gottwaldov-
skému kraji. Soucasti spravni reorganizace v roce 1960 bylo zruSeni okresu Uhersky Brod a
jeho pfipojeni k obvodu, resp. k okresu Uherské Hradisté, stejné tak zruSeni Gottwaldovské-

ho kraje. Nyni patii mikroregion do katastru Zlinského kraje.
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3.3 Infrastruktura

V soucasné dob¢ existuji ve vSech obcich mikroregionu obecni tfady, obce jsou soucds-
ti okresu Uherské Hradisté a Zlinského kraje a vykonavaji samostatnou ptisobnost podle
zékona o obcich. Kazda obec ma sviij obecni Ufad, starostu a obecni zastupitelstvo. Sidlo
povéteného obecniho ufadu, finanéniho Gfadu, afadu prace, obvodniho oddéleni Policie CR
a katastralniho ufadu je v Uherském Brodu. V ramci mikroregionu Vychodni Slovacko jsou
zékladni sluzby v kazdé obci. VyznamnéjSim stfediskem sluzeb pro cely mikroregion je
vSak mésto Uhersky Brod. Celé uzemi disponuje dostatkem potenciondlnich pracovnich sil

vyuzitelnych pro rozvoj sluzeb. Turistické informa¢ni centrum se nachéazi v obci VI¢nov.

3.4 Kultura mikroregionu

Neni dulezité, jak velké uzemi samosprava spravuje, ani kolik obyvatel na tomto zemi ma
bydlisté. Podminky pro rozvoj kultury v obci nebo regionu ovlivituje mnoho faktorti. Na prv-
nim misté jsou to zadkony, které vytvaii stat a na né navazujici odborna a metodickd pomoc
instituci, ziizenych stitem. V ptipadé Ceské republiky je to napiiklad Ustav lidové kultury,
sidlici v mésté StraZnice nebo Narodni informacni a poradenské centrum se sidlem v hlav-
nim mésté CR, Praze. Neméné diileZitou ulohou statu je i finanéni podpora mistnich komu-
nit a tu u nds zajistuje Ministerstvo kultury, které kazdoro¢né vypisuje grantovd schémata
na finanéni podporu kulturnich aktivit riiznych subjekti na izemi Ceské republiky. Jednim
z vyznamnych nastroju je podpora skupin, které predstavuji nehmotnou kulturu na festiva-
lech po celém svété. Prioritou jsou festivaly pod zastitou svétové organizace UNESCO.
Dalsim vyznamnym faktorem je podpora kultury zemskou samospravou, ktera mezi jinym
ziizuje z volenych ¢lenti zastupitelstva kulturni komise a vybory. Casto v nich pracuji lidé se
zkusenostmi z oblasti jako jsou napf. festivaly, ritualy a obfady. Clenové t&chto organii jsou
1 odbornici na tvorbu dokumentace a sbér materialu o nehmotné ¢asti nasi kultury. Zemska
samosprava ziizuje muzea, kde jsou uchovany informace o historii a sou¢asném stavu kul-
turniho dédictvi a odbornici téchto instituci shromazd’uji hmotné artefakty, které jsou nebo
byly pouZzivéany pfi riznych obfadech. RovnéZ uchovavaji informace o jejich vyrobé. Zem-
ska samosprava uvolnuje finan¢ni prostfedky pro potadani mistnich festivalii a diskusnich
setkani tematicky zaméfenych na pfedavani zkuSenosti. Nejvyznamngjsi aktivitou zemské
samospravy je zakladani skol, které vyuc€uji hudebni, tanecni, divadelni a vytvarné obory.

Cast této vyuky je zaméfena na lidovou kulturu a Eerpa z tradice tizemi, kde mé kola sidlo.



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

Dalsim pilifem je obecni samosprava, ktera spole¢n¢ s mistnimi komunitami je aktivnim
hra¢em pii ochrané¢ udrzovani a rozsifovani nehmotného kulturniho dédictvi. Ne vSechny
obce a mésta podporuji mistni kulturu. Nékterd mésta dovazeji kulturu a jsou pouze konzu-
menty. Samospravy zfizuji kulturni domy, ve kterych se vyucuje tanci a hudbé a oSetfovani
krojt a artefaktl pottebnych pro praktikovani mistnich rituali. Obce také finanéné podporuji
vetejné produkce téchto mistnich skupin. Pokud dovazi lidovou kulturu z jinych zemi, tak
pfedevSim na principu reciprocity, kterd mezi jinym umoziuje vyménu zkusenosti na mezi-
narodni urovni. Obce mikroregionu jsou hrdé na kulturni dédictvi svych piedki a vytvateji
podminky pro pfedavani téchto nehmotnych pokladi mladé generaci. Zfizuji instituce jako
napf. Skoly, Skolky, divadlo, vetejné knihovny, kulturni domy a informaéni centra. Finan-
cyji kulturni aktivity mistnich komunit.mésta, ale i celého regionu. Aby mél mikroregion
predpoklady pro rozsifovani kulturniho dédictvi, musi dojit k funkénimu propojeni ¢innosti

mistni samospravy, zemské samospravy a statni spravy.

3.4.1 Lidové tradice

Etnograficky zahrnuje uzemi mikroregionu stfedni ¢ast narodopisné oblasti zvané Slovacko
s lidovou kulturou tzv. nizinného typu, ktera se projevuje ve vsech zékladnich projevech lid-
ského byti: bydleni, zptsobech prace, odivani, pouzivaném dialektu, sidelni struktute, pis-
nich, riiznych zvycich, obycejich a obfadech. K nejobdivovangjsim projeviim lidové kultury
patii lidové kroje, které pro své vyrazné znaky patfily donedavna i k hlavnim kritériim pro
uréovani nadrodopisnych oblasti. V obcich mikroregionu se stale udrzuji staré zvyky a lidové
tradice, spojené s cykly jarniho a zimniho novoroé¢i a rodinnych obycejii, spojovanych s pre-
lomovymi okamziky v zivoté ¢lovéka. Patii sem zejména priivody masek, hody, dozinky,

mikuldsské a vanoc¢ni obyceje, fasanky, velikono¢ni zvyky, stavéni méje, poute.

3.4.2 Kulturni akce

Vyvrcholenim lidovych obyceju je dosud udrzovana letni¢ni Jizda kralti zndma v riznych
formach i jinde v Evropé. VI¢novskeé slavnosti, spojené s touto tradi¢ni jizdou, upozoriiuj na
spanilost zdejSiho kroje a bohatou lidovou poezii, patii pro svoji krasu k nejnavstévovanéj-
§im festivalim v Ceské republice. Sou¢asna vlénovska Jizda kraldi je spojena s prehlidkou
moravského folkloru, na které se predstavuji ndrodopisné soubory lidovych pisni a tancti a

fada dalSich umélci, jarmarkem s tradi¢nim domacim lidovym uménim a navstévami vi¢-
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novskych vinnych sklipkd zvanych ,,budy*. Narodopisné slavnosti s jizdou kralti vznikly
ve VI¢nove v roce 1964 u prilezitosti oslav 700 let obce. Na podporu této kulturni tradice
byla ve VI¢nové zaloZena Spole¢nost Jizdy krall, kterd usiluje o zépis na seznam kulturniho
nehmotného dédictvi svéta UNESCO.

Mezi dal$i vyznamné kulturni akce, které pfesahuji svym vyznamem rdmec mikroregionu,
patii tradi¢ni slovacké hody s pravem, krojované plesy a zabavy, faSanky a koledovani.
Obce mikroregionu se kazdorocné castni Slovackych slavnosti vina a otevienych pama-
tek, regionalni festivalové prehlidky, ktera se kond v dobé&, kdy dozravé vinna réva a kde
se podaftilo ojedin€élym skloubenim temperamentu slovackého folkloru, lahodnosti zdejsiho
vina i gastronomickych specialit a otevienych objektl historickych pamatek mésta, vytvofit
nezapomenutelnou atmosféru, ve které vykvéta duch vinatské tradice, pestrost slovackych
krojt, Sikovnost lidovych femeslnikd i um nespocetného mnozstvi muzikantii, zpévaki a
tanecniku.

Rada oby¢ejii se udrzuje diky mistnim spolkiim. Dnes nejrozsifen&j$imi spole¢enskymi a
zajmovymi organizacemi jsou sdruZeni dobrovolnych hasi¢ii (zastoupené v kazdé obci), TJ,
Sokol, sportovni kluby, Junak, CSOP, zahradkaisky svaz, CCK, myslivecké sdruzeni, svaz
rybari, divadelni krouzky. Dlouhou tradici maji folklorni soubory, které prezentuji sviij re-

gion doma i v zahranici.

3.4.3 Pamatky

Uzemi mikroregionu je oblasti s bohatou historii a mnoZstvim kulturnich a historickych
pamatek. Vétsinou jde o fimskokatolické farni kostely, kaple, kapli¢ky a zvonice z obdobi
rann¢ gotiky az baroka, pamatky lidového stavitelstvi a rezervace, pamétni sochaiské pra-
ce a pamatniky. Nivnicky zvon, Banovsky Hradek, morovy hibitov, bozi muka a kaplicky,
vlénovské ,,budy* — to je Siroké paleta pamatek, symbolizujici udalosti, pfibehy, legendy a

zivot minulych generaci.

3.5 Cestovni ruch

Mikroregion ma velmi dobré podminky pro rozvoj cestovniho ruchu: obrovské kulturni a
ptirodni hodnoty, velky rekreacni potenciél, vyuzivajici ¢lenity krajinny rdz a svéraznou
lidovou kulturu, dostatecné hustou sit’ cyklistickych a pésich turistickych tras navazujicich

na okolni regiony, sjezdai'ské aredly a znacené bézecké traté. Krajina Bilych Karpat tak
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nabizi fadu moznosti pro pé&si turistiku, jizdu na horském kole, jizdu na koni, agroturistiku,
zimni sporty pfi piiznivych sné¢hovych podminkach. Pifekazkami vétsiho rozvoje rekreace
jsou nedostate¢né rozvinutd infrastruktura, nedostatek zatizeni pro dlouhodobéjsi rekreaci
a v neposledni fad¢ neptipravenost mistnich podnikatelskych subjekti.

Z hlediska marketingové strategie cestovniho ruchu musi byt marketing a propagace pro-
duktt cestovniho ruchu v souladu s propagaci destinace jako celku. [7]

Predpokladem je, Ze v dané oblasti existuje funkéni organizace destina¢niho marketingu,
ktera dokdze sdruzovat a zastupovat zajmy kooperujicich subjekti cestovniho ruchu v des-
tinaci a prosazovat spole¢né projekty privatni a vefejné sféry. Ani ta nejpiisobivejsi zajima-
vost nebude mit uspeéch bez patiicné propagace; to plati zejména pro ty destinace, které se
snazi upoutat specializovanéjsi trhy. Vzhledem ke své slozitosti si marketing dané destinace
zaslouZzi svoji vlastni strategii, kterd by napomohla planovani, koordinaci a financovani po-
ttebnych ¢innosti. Jen za téchto podminek bude schopen fungovat jak na irovni jednotlivych
turistickych zafizeni, tak na urovni samotné destinace.

Cestovni ruch zalozeny na ptirodnim a kulturnim dédictvi je nastaven na urcité segmenty
trhu; to znamend, Ze by marketingova strategie méla byt také jasné zaméfena na tyto typy
turista.

Studie zabyvajici se prizkumem trhu vykresluji profil navstévnikd, u kterych Ize predpokla-
dat navstévu oblasti, a jsou proto uzitecné pii vyhledavani téch nejlepsich komunikacnich
kanalt k jejich osloveni; jsou rovnéz diilezité pro vytvaieni odpovidajici predstavy o dané
destinaci. Informac¢ni materialy musi obsahovat proto piesné, dobte stylisticky podané infor-
mace, orientované na piedem zvoleny okruh ¢tendit ¢i publikum. Tento pfistup zajisti, aby
navstévnici nepfijizdeli na dané misto s ocekavanim, které nemtize byt splnéno, protoze pak
by pravdépodobné byli zbytecné zklamani.

Na strategii je nutné také pohliZet jako na dlouhodobou ¢innost, kterou je tieba neustale
upravovat podle ménicich se potteb trhnu. Tzv. ,,dobra povést” nevznikne okamzité. Muze
trvat i n¢kolik let, nez se u¢inky marketingové strategie naplno projevi. Cilem je tak kliente-
la, ktera se bude na dané misto opétovné vracet.

Nova feseni a konstruktivni napady vychazeji vétSinou ze studii, zabyvajicimi se prizkumem

trhua SWOT analyz, které vypovidaji o vSech potenciadlnich problémech a nedostatcich. [17]
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3.6 Vztah mikroregionu ke kulturnimu nehmotnému dédictvi

Z hlediska historického vyvoje v ramci Ceské republiky neni kulturni nehmotné dédictvi
vnimano pouze jako umélecka ¢innost nebo jeji vysledky, ale plni i funkci poznéavaci, osvé-
tovou, zajmovou a vzdélavaci. V téchto souvislostech kultura mikroregionu se svou nabid-
kou kulturnich, spolecenskych a vzdélavacich programil pfedstavuje vyznamny potencial
nejen regionalniho rozvoje, ale rozvoje i v ramci Ceské republiky. Mezi nejvyznamngjsi
prvky mistniho kulturniho nehmotného dédictvi mikroregionu patii lidovd hudba, tanec,
zpév a s tim souvisejici ritudly. Na venkové vznikala odjakziva hudba prostych a hudebné
nevzdélanych autord, kteti chtéli hudbou vyjadtit své nitro, svou naladu, pocit nebo néja-
kou udalost, ktera se jich dotkla. Pokud se jejich dilo zalibilo okoli, rychle se §ifilo formou
ustniho poddni mezi ostatnimi lidmi. Protoze tyto skladby nemély pisemnou podobu, byla
jména autorti vétSinou brzy zapomenuta a skladby se v paméti lidi uchovaly spiSe podle
mist a oblasti, ze kterych se tato hudba rozsitila. Lidové tance vznikaly stejné pfirozené
jako lidové pisné€ ¢i lidova hudba a zpravidla z lidovych pisni vychazely. Dnes jsou tyto
tradice udrzovana piedevSim prostfednictvim péveckych a tane¢nich krouzki a soubort.
Na Vychodnim Slovacku se lidovy tanec dodnes udrzel i v béZném Zivoté a poCetna chasa
tanc¢i na hodech, dozinkach, fasancich, vinobrani, o poutich, svatbach, kitinach 1 dalSich
padesatiletou tradici navrZzena mezi nehmotné kulturni pamatky UNESCO, hody, maso-

pustni reje, hody, zdbavy a pout¢.

3.7 Ochrana kulturniho nehmotného dédictvi a jeho udrzitelny rozvoj

Vyznamnou souéasti materialniho i duchovniho bohatstvi Ceské republiky je jeji kulturni
dédictvi. Jeho prostiednictvim se z generace na generaci pienaseji hodnoty, vytvarené po
celd staleti. Je zakladem kulturni identity, zdrojem kulturni rozmanitosti a vzdélanosti, pfi-
spiva ke kultivovanosti ob¢and, je dilezitym fenoménem ve vyuzivani volného ¢asu a se
vyznamné podili také na rozvoji narodni ekonomiky, nebot pfedstavuje dilezitou motivaci
pro rozvoj cestovniho ruchu. V nékterych svych oborech souvisi navic ptimo s produkéni
¢innosti drobnych podnikatelii. Proto vyznamnou mérou ovliviiuje celkovy rozvoj jednot-
livych obci a regionii. To plati 1 o tradi¢ni lidové kulture, ktera je specifickou souc¢asti to-
hoto kulturniho dédictvi. Listina zédkladnich prav a svobod zarucuje vSem ob¢antim pravo

ptistupu ke kulturnimu bohatstvi. Z toho plyne uloha statu vytvaret podminky pro to, aby
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obcan mohl toto a souvisejici prava realizovat, tedy i tkol vSestrann¢ pecovat o kulturni
bohatstvi. Ukolem statu je systematickd péée o uchovani a rozvoj slovesnych, tane¢nich,
hudebnich, obyc¢ejovych a jinych projevi tradi¢ni lidové kultury, véetné technologii lidové
rukodélné vyroby, lidového vytvarného uméni a dalSich specifickych soucasti lidové kul-
tury, které nalezi do tohoto bohatstvi. Cilem je proto stanovit koncep¢ni nastroje ucinngjsi
péce o tradi¢ni lidovou kulturu, a to jako soubor koordinovanych opatfeni sméfujicich
k jeji efektivnéjsi identifikaci, dokumentaci, ochrané a vyuzivani a ptfedavani dal$im ge-

neracim.

3.8 Mezinarodni souvislosti

Nebezpeci ztraty, kterou tradicni lidova kultura pfedstavuje, si uvédomuje svétové spole-
censtvi uz po nékolik desetileti. Uvédomuje si nutnost ochrany toho pozitivniho, co lidstvo
pii svém vyvoji vytvoftilo a co se dochovalo do dnesnich dnd. Staty vnimaji, Ze napft. ztrata
tradi¢nich dovednosti, uméleckych forem, zvyka ¢i ritudlti a dalSich hmotnych i nehmot-
nych artefaktd tradi¢ni lidové kultury snizuje kulturni rozmanitost svéta a miize znamenat
v n€kterych ptipadech i ztraty poznatkd uZziteCnych pro trvale udrZitelny rozvoj. Videi
organizaci pro propagovani kulturni riznorodosti, jeji ochranu a rozvoj se stala UNESCO
- Organizace spojenych narodi pro vychovu, védu a kulturu. Dokument schvaleny 25. za-
sedanim Generalni konference UNESCO v roce 1989 pod nazvem ,,Doporuceni k ochrané
tradi¢ni a lidové kultury* je mezindrodné uznavanym dokumentem v této oblasti, na kte-
ry navazuji dalsi dokumenty, jako naptiklad Vseobecna deklarace UNESCO ke kulturni roz-
manitosti z roku 2001 a Umluva o zachovani kulturniho nehmotného dédictvi z roku 2007.
Ve snaze pomoci pii ochrané tradi¢ni lidové kultury se ke spolupréci se hlasi nejriznéjsi
mezindrodni organizace, jejichz staty k pfijimani opatieni nezbytnych pro identifikaci, za-
chovani, zachranu, §ifeni, prdvni ochranu, propagaci a mezinarodni spolupraci v oblasti
tradi¢ni lidové kultury. Staty by mély uvedené principy a zasady aplikovat na svém tuzemi
podle vlastnich pravnich zvyklosti a pravidel, napiiklad i formou zékona, vyzaduje-li to
povaha feSeni otazky. Jejich vzajemna spoluprace v duchu uvedenych konvenci, dokumen-
th a deklaraci se stala mimofaddnym a silnym podnétem k rozvoji péce o tradi¢ni lidovou
kulturu v fad¢€ zemi. [26]

V Ceské republice byla situace v dobé& po roce 1989 velmi komplikovana. Prvnim kro-

kem Ministerstva kultury Ceské republiky se stala popularizace ,,Doporudeni k ochrang



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

tradi¢ni lidové kultury* vii¢i odbornym institucim a vetejnosti a zjiStovani, jak vibec
statni instituce pecuji o tradi¢ni lidovou kulturu. Vyznamnym meznikem se stal rok 2003,
kdy vlada projednala a schvalila usneseni ,,Koncepce U¢innéjsi péce o tradicni lidovou
kulturu®. Vlada tak vzala za své obavy odborné verejnosti pred zanikem nékterych jevii
a vyjadfila konkrétnimi opatfenimi povinnosti statu, doporuceni samospravam a vyzvu
ostatnim nestatnim organizacim ke spolupraci na ochrané dulezité ¢asti nehmotného kul-
turniho dédictvi.

Zijicich jevi tradiéni lidové kultury v Ceské republice neni malo. Zahrnuji se k nim hu-
debni, tanecni a slovesny folklor, hry, mytologie, obfady, obyceje a zvyky, zptisob obzivy a
tradi¢ni zemédélské postupy, femeslnické vyrobky a technologie, architektura a dalsi druhy
lidové umélecké tvorby. Je dobrym znamenim, Ze v nasi zemi existuje dosud obecné¢ velké
bohatstvi zivé a dochované tradi¢ni lidové kultury, véetné dochovanych objektt lidového
stavitelstvi. Ve vybranych regionech je dosud tradi¢ni lidova kultura soucasti kazdodenniho
zivota. Koncepce smétuje k tomu, aby toto bohatstvi pomohlo v budoucnu prokéazat nasi

vlastni kulturni identitu. [26]

3.9 ICCN — mezinarodni databaze

V roce 2005 se zucastnili zastupci obce VIEnov a mikroregionu Vychodni Slovacko jako
predstavitelé mistni samospravy na doporu¢eni Ministerstva kultury Ceské republiky me-
zinarodniho folklorniho festivalu v Gangneungu ( Korea). Pfi této vyznamné pftilezitosti
se stali jednim ze zakladajicich ¢lentt mezinarodni organizace ICCN ( Inter-city Intangible

Cultural Cooperation Network).

Mezi hlavni cile ¢innosti této organizace patii zejména:

* vytvorit mezinarodni databazi kulturniho nehmotného dédictvi

* ochrénit kulturni riznorodost unikatnich mistnich tradi¢nich kultur

* vyuzit sit’ pro mezinarodni spolupraci a udrzitelny rozvoj

* budovat spolupraci s dalsimi organizacemi, pfedev§im s mezindrodni organizaci
UNESCO, ale i dalSimi organizacemi, které se svoji ¢innosti podileji na ochrané ne-
hmotn¢ kultury svéta

» zabranit globalizaci a neudrzitelnym vyvojovym trendiim.
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Cilovymi skupiny, kterym je sit’ urCena, patfi zejména mistni samospravy ¢lenskych zemi
a organizace, které se zabyvaji ochranou kulturniho nehmotného dédictvi. Praktickym vyu-
zitim jsou pravidelna setkdvani a vymeéna zkuSenosti predstavitell samosprav zemi celé¢ho
svéta, odbornikli z oblasti kultury a zastupcii mezinarodnich organizaci, zabyvajicich se
nehmotnou kulturou svéta, Gcast na projektech ochrany nehmotného kulturniho dédictvi,

participace na vystavach, veletrzich a kulturnich festivalech.

3.10 Vyvojové trendy

Vyznamnou souéésti bohatstvi Ceské republiky je jeji kulturni dédictvi. Jeho prostiednic-
tvim se z generace na generaci piendSeji hodnoty, vytvafené po celd staleti. Je zdkladem
kulturni identity, zdrojem kulturni rozmanitosti a vzdélanosti, pfispiva ke kultivovanosti ob-
¢ant, je dilezitym fenoménem ve vyuzivani volného ¢asu. Kulturni dédictvi v celém svém
spektru, tj. movité i nemovité, hmotné i nehmotné, se vyznamné podili také na rozvoji eko-
nomiky Ceské republiky, nebot’ piedstavuje diileZitou motivaci pro tzv. turisticky primysl a
vyznamnou mérou ovliviiuje celkovy rozvoj jednotlivych obci a regionti. To plati i o tradi¢ni
lidové kultute, ktera je specifickou soucasti tohoto kulturniho dédictvi.

Listina zékladnich prav a svobod zarucuje vSem ob¢aniim pravo pfistupu ke kulturnimu
bohatstvi. Z toho plyne tloha statu vytvaret podminky pro to, aby ob¢an mohl toto a souvi-
sejici prava realizovat, tedy i kol viestranné pecovat o kulturni bohatstvi. Ukolem statu je
tedy také péce o uchovani a rozvoj slovesnych, tane¢nich, hudebnich, obycejovych a jinych
projevu tradi¢ni lidové kultury, véetné technologii lidové rukod€lné vyroby, lidového vy-
tvarného uméni a dalSich specifickych soucasti lidové kultury, které nalezi do tohoto bohat-
stvi a stanovit koncep¢ni nastroje u¢innéjsi péce o tradi¢ni lidovou kulturu, a to jako soubor
koordinovanych opatieni sméfujicich k jeji efektivnéjsi identifikaci, dokumentaci, ochrané
a vyuzivani a predavani dal$im generacim. Cilem ochrany kulturniho nehmotného dédictvi
je soustfedit, uspotadat, zptistupnit soubor dostupnych informaci o jeho formach na jed-
notlivych trovnich pro potieby jejich védecké archivace pro budouci generace a planovani
tzv. ,, udrzitelného turismu®, zvySujiciho popularitu a atraktivnost dan¢ho prostredi. Sbéru,
klasifikaci, vyhodnoceni a tfidéni dat stejn€ jako vyhodnoceni uZzivatelského rozhrani pied-
chézi konceptualni model, ktery se opird o aplikované obory pamatkové péce, muzejnictvi,
kulturni management a védni discipliny typu etnologie, archeologie, historie, kulturologie,

lingvistiky, demografie, sociologie a dalSich.
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Trendem posledni doby je zapojeni co nejvétsiho poctu Clentt do spoluprace pii vytvareni
celosvétove sité kulturniho dédictvi a odpovédnost jednotlivych ¢lenti za koordinaci regio-

nalnich a narodnich Grovni.

3.11 Zpisoby spoluprace

Spoluprace pii ochrané a vyuziti kulturniho nehmotného dédictvi musi smétovat k ochrané
hodnot vytvarenych po cela staleti, v nichZ je zobrazen zivot ptedka (bydleni, prace, vira a
zvyky, zabava a uméni), jsou proto zakladem kulturni identity, zdrojem kulturni rozmanitosti
a vzdelanosti. V souboru opatieni jsou vyjadieny konkrétni kroky sméfujici k efektivné;si
identifikaci tradi¢ni lidové kultury, jeji systematické dokumentaci, uchovani a predavani dal-
$im generacim, prezentaci vuci vefejnosti u nds i do zahranici. K napliovani pfijatych opat-
feni se nebudou vytvaiet nové instituce, cilem koncepce je 1épe vyuzit stdvajici instituce,
které v tomto oboru jiz pracuji a financné je podpotit. Dilezitou funkci sehraje osvédcena sit’
dobrovolnych zpravodajl a také soubort, v jejichz repertoaru jsou mnohé jevy po léta ucho-
vavany a prezentovany vefejnosti na prehlidkéch a festivalech. Napliovani ,,Koncepce* je v
této prvni etap€ rozlozeno do roku 2010. V téchto letech piijde o to, aby dosud existujici jevy
lidové kultury byly srozumitelné a jednotné popsany, aby byly v dostate¢ném rozsahu pro
budoucnost zaznamenany, aby informace o tom byly pfistupné odborné i laické vetejnosti.
Zijicich jevti tradi¢ni lidové kultury v Ceské republice neni malo. Zahrnuji se k nim hudebni,
tanecni a slovesny folklor, hry, mytologie, obfady, obyceje a zvyky, zptisob obzivy a tradi¢ni
zemédélské postupy, femeslnické vyrobky a technologie, architektura a dalsi druhy lidové
umélecké tvorby. Je dobrym znamenim, Ze v nasi zemi existuje dosud obecné velké bohatstvi
zivé a dochované tradi¢ni lidové kultury, véetné dochovanych objekti lidového stavitelstvi.
Ve vybranych regionech je dosud tradi¢ni lidova kultura souc¢asti kazdodenniho zZivota. Kon-
cepce smétuje k tomu, aby toto bohatstvi pomohlo v budoucnu prokazat nasi vlastni kulturni
identitu. Z organizaci zfizovanych Ministerstvem kultury se na péci o tradi¢ni lidovou kul-
turu zamétuji zejména Ustav lidové kultury ve Straznici, Narodni muzeum v Praze, Valaské
muzeum v ptirodé v Roznove pod Radhostém, Moravské zemské muzeum v Brné, Slezské
zemské muzeum v Opavé, Muzeum Jana Amose Komenského v Uherském Brodé a Husit-
ské muzeum v Tabofe. Vylucnou roli ve vztahu k lidové architektuie a jeji ochrané, pokud
jde o stavby nebo soubory staveb, prohlasené za kulturni pamatku, ma Narodni pamatkovy

ustav. Spolecnou snahou téchto instituci ve sméru k lidové kultufe je riznymi metodami
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dokumentovat jeji dochované projevy, prezentovat je a zptistupnit vefejnosti.

Ministerstvo kultury podporuje tradi¢ni lidovou kulturu v programu Kulturni aktivity udé-
lovani titulu ,,Nositel tradice lidovych femesel“ za uchovani tradi¢ni femesIné technologie
a ud¢lovani Cen Ministerstva kultury v oborech zajmovych uméleckych aktivit, jejichz
soucasti je samostatnd Cena za rozvoj lidové kultury a folkloru.

Ministerstvo vyhlaSuje v oblasti vyzkumu a vyvoje od roku 1998 program pro vyzkum
jevl hmotné i nehmotné tradi¢ni lidové kultury a od roku 2000 program k védeckému
zpracovani a dokumentaci tradi¢nich lidovych femesel. V této oblasti jsou podpofeny ne-
jen organizace zfizované Ministerstvem kultury, ale i organizace jinych zfizovateld. Do-
savadni ¢innost Ministerstva kultury ani zdaleka nepfedstavuje uceleny systém a nemuze
nahradit péc¢i o tradi¢ni lidovou kulturu v mistech, s nimiz jsou jeji konkrétni projevy
existencné spjaty. Dosud chybél koncepcéni dokument, ktery by oba tyto dil¢i sméry spo-
jil. Maximalni pozornost koncepce je tieba zaméfit na tfi zakladni okruhy ¢innosti, jimz
bylo dosud vénovano malo Usili, tj. identifikace projevl tradi¢ni lidové kultury, jejich
dokumentace a ptfedavani dal$im generacim. Systematickd péce vyzaduje odpovidajici

vybaveni, které je rovnéz koncepéné specifikovano.
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4 ROZBOR SOUCASNEHO STAVU

Pro zkoumani vlastnosti vnéjsiho a vnitiniho prostedi mikroregion Vychodni Slovacko,

jeho strategie, historie, umisténi, a vyvoje jsem pouZzila metodiku situacni analyzy.

4.1 Vyzkumna sonda

Prvnim krokem ke zpracovani komunikac¢ni strategie mikroregionu Vychodni Slovacko
ve vztahu k nehmotnému kulturnimu dédictvi s vyuzitim pro udrzitelny rozvoj cestovniho
ruchu bylo zjiSténi aktudlniho stavu komunikace. K ziskani relevantnich informaci jsem
provedla vyzkumnou sondu na téma ,,Kulturni nehmotné dédictvi mikroregionu, jeho
vyuziti v cestovnim ruchu a vyznam cestovniho ruchu pro udrzitelny rozvoj mikroregio-
nu“ se starosty jednotlivych obci. Prizkum byl veden formou moderovaného rozhovoru u
kulatého stolu.

Vysledky vyzkumné sondy byly pouzity k dal§imu zpracovani formou SWOT analyzy.

Okruhy dotazii byly zaméfeny na tyto oblasti:

1. Uzemi mikroregionu — socialni, ekonomické, geomorfologické, environmentalni a kul-
turni charakteristiky

specifika — uzemi, obyvatelé, historie, tradice, folklor

zdroje — lidské, finan¢ni, hospodaiské a nezarazené

infrastruktura

zivotni prostiedi

stav kultury, folkloru a spole¢enského Zivota

moznosti cestovniho ruchu a rekreace

e T

priority a cile

4.2 SWOT analyza

Cilem zpracovani SWOT analyzy bylo definovani silnych a slabych stranek vybranych stra-
tegickych segmentll mikroregionu a pfilezitosti a hrozeb a identifikovat, jak je mikroregion
schopen se s pfipadnymi zménami vyrovnat.

K sestaveni portfolia redlného stavu jsem pouzila informaci ziskanych vyzkumnou sondou

se zastupci mikroregionu.
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Z analyzy vyplyva, ze mikroregion by mél v souladu se strategickym planem rozvoje ve

sledovanych oblastech:

1. podporovat rozvoj svych silnych stranek:

vyuziti kulturni rozmanitosti regionu, jeho bohaté historie, tradic a folklornich
aktivit a atraktivit

organizovani kulturnich a folklornich akci v rdamci regionu, Ceské republiky i
v rdmci mezinarodni spoluprace

vyuziti pozitivni image jako regionu tradic, folkloru a vina

velké mnozstvi ptirodnich a historickych pamatek

vyborné podminky pro letni rekreaci a turistiku

pestra nabidka regiondlnich pochutin - gastronomicka turistika

2. podporit prileZitosti:

podpora volnocasovych aktivit obyvatel k podpote sounalezitosti s regionem
rostouci zdjem navstévnikll regionu o traveni volného casu v domacich destina-
cich

vytvareni ucelené skupiny sluzeb do tzv. turistickych produktt a jejich certifikaci

u akreditovanych subjektl

3. eliminovat slabé stranky:

nevyhovujici technicky stav kulturniho dédictvi
kratkodobé navstévy turistll v regionu
nedostate¢né vyuziti potencialu cestovniho ruchu

nedostatecnd publicita mikroregionu

4. eliminovat hrozby:

chatrani historicky cennych objektii
zanik tradi¢nich zvyka, obyceji a artefakti
podcenéni vyznamu cestovniho ruchu v mikroregionu jako vyznamného predme-

tu podnikéani a zdroje pracovnich mist
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Tab. 2. SWOT analyza strategickych segmentli mikroregionu (vlastni zpracovani)

0 OR R R PAMA
Vnitini silné stranky: Vnitini slabé stranky:
1. Bohata historie, silné tradice, 1. Nevyuziti potencialu rozvoje vztahu
(etnograficky zajimavy region) kultura-cestovni ruch
2. Pozitivni image — kraj vina, hudby, tance 2. Nevyhovuijici stav kulturniho dédictvi
3. Aktivni ucast organizaci, obyvatel, slozek 3. Zastaralost infrastruktury
na rozvoji mikroregionu 4. Prezentace kulturniho dédictvi je
4. Organizace kulturnich a folklornich akci, provadéna tradi¢nimi zplsoby
regionalniho, nadregionalniho (bez synergii)
a mezinarodniho vyznamu 5. Neschopnost aktérd mistni kultury
spolupracovat
6. Nedostatek finanénich prostredkd
pro realizaci projekt
Vnéjsi prilezitosti: Vnéjsi hrozby:
1. Podpora volnoCasovych aktivit obyvatel 1. Chatrani historickych objektl
k podpore sounalezitosti s regionem 2. Zanik tradiénich zvykd, obyéeju
2. Vyuziti dotaCnich prostredku k rozvoji a artefaktd
kulturniho dédictvi 3. Rostouci finanéni naroénost obnovy
3. (Ministerstvo kultury, Zlinsky kraj, Evropska tradi¢niho vybaveni mistni kultury
unie) (kroj, nastroje a dalsi)
4. Zapojeni mladé generace do kulturnich aktivit (4. Prohlubujici se nezajem mladé generace
regionu 0 mistni kulturu s hrozbou jejiho upadku
0 S
Vnitini silné stranky: Vnitini slabé stranky:
1. Velké mnozstvi prirodnich a historickych 1. Kratkodobé navstévy turistl v regionu
pamatek 2. Nedostate¢né vyuzivany potencial CR
2. Vyborné podminky pro aktivni letni rekreaci 3. Absence turistickych produkti
— turistika, cykloturistika . . .
L, iy 4. Zastaralost nékterych turistickych
3. Napojeni na sit' cyklostezek a cyklotras zafizeni
prllehlych Ireglonuv , , 5. Nedostate¢na ubytovaci kapacita
4. Jednotny informacni systém CR . . o -
. , . , 6. Malo vyuzivany potencial pfeshranicni
5. Ubytovaci a stravovaci kapacity, sportovni spoluprace s SR v oblasti CR
6 gfcjljlpréce mezi riznymi subjekty 7. Nedostate¢na publicita mikroregoinu
" uvnitt mikroregionu (spolky, podnikatelé, 8. N?dostavte,crrl]et Vy#th; modernich
samosprava) informacnich technologii
7. Sousedstvi se Slovenskou republikou
Vnéjsi prilezitosti: Vnéjsi hrozby:
1. Trend zvySujiciho se zajmu navstévniku 1. Podcenéni vyznamu CR jako
regionu o traveni volného ¢asu v tuzemskych vyznamného pfedmétu podnikani
destinacich a zdroje pracovnich mist
2. Certifikace nabidky sluzeb autorizovanymi 2. Rostouci konkurence okolnich destinaci
subjekty v CR 3. Zvysujici se zastaralost infrastruktury
3. Moznost netradi¢niho ubytovani v pavodnich |4 N 5iti potencial
historickych objektech evyuzitl potenciald
4. Pestra nabidka tradi¢nich pochutin
— gastronomicka turistika
5. Vznik atraktivit CR nadregionalniho vyznamu
6. RozSifeni rekreacnich aktivit na zimni obdobi
7. \Vytvoreni ucelené nabidky sluzeb
do tzv. produktti CR
8. RozSifeni sluzeb volnoCasovych zafizeni
9. Vyuziti dotacnich programu
10. Propojeni aktivit s nabidkou slovenskych
partner(
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4.3 Zavéry pro zpracovani komunika¢ni strategie

Vysledky SWOT analyzy ukézaly, kam by méla komunikace mikroregionu Vychodni Slo-
vacko v budoucnu smétovat.

Nejvétsi hrozby rozvoje mikroregionu v oblasti kultury a cestovniho ruchu predstavuji chat-
rajici historické objekty, postupny zanik tradi¢nich zvyka, obyceji a artefaktli a nedocenény
vyznam cestovniho ruchu jako vyznamného pfedmétu podnikani a zdroje novych pracov-
nich mist.

Velkou piilezitosti pro mikroregion je zvySujici se zajem ndvstévnikl regionu o traveni vol-
ného Casu v regiondlnich destinacich, utvaieni ucelené skupiny sluzeb do podoby turistic-
kych produkt, jejich certifikace u akreditovanych subjektli a podpora volnocasovych aktivit
obyvatel k podpofe sounalezitosti s regionem.

Mezi silné stranky, které je tfeba rozvijet a podporovat, patii vyuziti kulturni rozmanitosti,
bohaté historie, tradic a folklornich aktivit a atraktivit, coZ potvrzuje hypotézu H1, stano-
vené v zavéru teoretické ¢asti diplomové prace. Naopak publicita mikroregionu patii mezi

slabé stranky, coz potvrzuje platnost hypotézy H2.
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III. PROJEKTOVA CAST
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5 KOMUNIKACNI STRATEGIE MIKROREGIONU
VE VZTAHU K CESTOVNIMU RUCHU

Rozsah aktivit komunikaéni strategie mikroregionu ve vztahu k cestovnimu ruchu vychazi
z ptfedem schvaleného rozpoc¢tu na dané obdobi. Komunikacni strategie je navrzena “zpra-
vidla na obdobi 1 roku, s tim, Ze komunika¢ni aktivity definované ve strategii vychazeji z
definované vize mikroregionu ,,Vychodni Slovacko — region budoucnosti* a pln¢ respektu;ji
jeho marketingovou strategii. Komunikace zahrnuje reklamu, public relations, direkt marke-

ting, podporu prodeje, osobni prodej a sponzoring.

vvvvv

komunikace. Zahrnuje a definuje vztahy mezi vSemi ucastniky komunikace, mezi které
patfi zejména:

* dodavatelé a odbé&ratelé

* vefejnost

+ zamgstnanci

+ statni a vefejna samosprava

* umglci, znalci, kritici

*  novinafi

e sponzofi

Marketingova komunikace, ktera ma byt uspé$na, musi dokazat zodpovédét na nasle-

dujici otazky:

CcO? — obsah komunikaéniho sdé¢leni
KOMU? — cilova skupina

JAK? — obsah sdéleni

JAKYM ZPUSOBEM? - format sdé&leni

JAK CASTO? — podet sdéleni

KDO? — volba médii

PROC? — argumentace sdéleni



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci

47

Tab.3. Priklady propagacnich nastroja [12]

Podpora Public Prodejni Primy
Reklama . . . .
prodeje Relations personal marketing
Inzeraty v tisku -
Soutéze, ) . -
a reklamy . Tiskova Prodejni
Lo hry, sazky o Katalogy
v audiovizualnich . komuniké prezentace
it a loterie
médiich
Baleni — vné&jsi N . o Adresné zasilky
P P
vzhled Odmeény a dary rojevy rodejni porady listovni postou
Vkladana sdéleni Pobidkové
? ana s eenl Vzorky Seminare obidkove Telemarketing
do jednotl. baleni programy
Veletrh Elektronické
Filmy e.e’r }/a Vyroéni zpravy Vzorky © ’ronlc ©
prodejni vystavy nakupy
. - , Prispévky na Veletrhy a L,

B k E t Tel k
rozury a pfirucky xponaty dobrodinnost orodejni vystavy elevizni nakupy
Plakaty a letaky Prezentace Sponzorské dary Faxova posta

Adresare Kupony Publikace Elektronicka posta
Opak : Spolecenskeé
Pa oYane Rabaty polecenske Hlasova posta
inzeraty vztahy
Billboardy Uvery’na nizky Lobb)./s.t|cke
urok aktivity
Co . , Nosice a projevy
Rekl Z k
eklamni napisy abavni akce viastni identity

Reklamni sdéleni Slevy na Podnikové
v misté nakupu protiodbéry Casopisy
Audiovizualni | P lych

u IOVIZ.l'Ja ni rograr'ny tr:/a yc Veejné akce
materialy nakupu
Symboly a loga
Videokazety
REKLAMA

Propagace produktti prostfednictvim placeného média.

Tituly k plo$né inzerci i k publicité v odbornych ¢asopisech a na vybranych serverech.

Obsah a forma musi odpovidat zékladni vizi mikroregionu Vychodni Slovéacko a byt v sou-

ladu s prvky Corporate identity.
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PUBLIC RELATIONS

Vytvareni kladnych vztahi mezi mikroregionem a vefejnosti a uvnitt jednotlivych obci.
Pozitivni a pravdivé informace o cilech, zamérech, nazorech a ¢innostech, budovani dob-
rého jména.

Aktivity sméfujici na podporu dobrého jména v oblastech komunikace vnéj$i a komunikace
vnitini pomoci téchto prosttedktl press relations, skupinového ptisobeni a individudlniho

pusobeni.

PRESS RELATIONS

Pomoci placenych ¢lankd ve vhodné zvolenych médiich ve spravném case - podpora pozi-
tivni image.

Podrobny plan umisténi v médiich, volba nositelti sdéleni - Cas, titul, misto, obsah i forma,
pocet.

Podporovani vztahu s novinafi, pravidelné tiskové zpravy, z nich vyplyvajici neplacené
¢lanky.

Monitoring tisku.

Styky se skupinami verejnosti
Akce na podporu image mikroregionu se zamétenim na rizné cilové skupiny, dovniti i ven,

doprovazené cilenou publicitou.

Prostiedky skupinového a individualniho pisobeni
Prezentace mikroregionu v souladu s Design manualem, tiskoviny, webové prezentace, obec-

ni zpravodaje, publikac¢ni ¢innost, reklamni predméty, darky k nejriznéjsSim prilezitostem.

DIRECT MARKETING
Komunikaéni prostiedky, které ptichazeji za konkrétnimi rozhodujicimi osobami B2B trhti:

informacni materialy, prezentace, pozvanky na akce, katalogy produktti.

PODPORA PRODEJE
Podpora aktivit spojenych s prodejem na B2B trzich.
Vystavy, veletrhy, workshopy, konference.

Podpora aktivit spojenych s prodejem na B2C trzich.
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Tab. 4. Ramcovy rozpocet komunikacnich aktivit mikroregionu pro rok 2010

Naklady
na realizaci
tisk — tiskové zpravy, 15.000 - témata kraje a regionu, veletrhy,
Clanky U vystavy,uspésné akce v regionu
publicita priloha M,F Dnesl pro ZI,mSky kra_J 50.000,- témata mikroregionu, uspés$né akce
P Dovolena pro Vas — Zlinsky kraj . . o
celostatni tisk ) mikroregionu, atraktivity CR
Travel profi
publicita regionalni tisk Slovacko / Dobry den s kuryrem 25.000,- pozvanky na akce
TV MIK, PRIMA — regionalni zpravodajstvi 30.000,- témata mikroregionu
internet Prawdeln’a aktu?hzace 7.000.- Propo;e{vl S wgb9vou prgzentac:
webovych stranek Jednotlivych obci
VENKOVNi REKLAMA
A3, A2 — bianca — pozvani k nejriz-
. né&jSim akcim v regionu i jednotlivych ) prezentace jednotlivych akci mikro-
plakaty obcich — 6+1 x 500ks, KM 135g/m2, 12.500, regionu
lak lesk
bannery 2x1m, 7ks 11.000,- prezentace obci a mikroregionu
KOMUNIKACNI PROSTREDKY
slogan jednotny pro region 5000,- graficka p_odoba v \?ouladu
s Design manualem
fotografie Vyznamne_; kultu_rvnlz spolecenské a 35.000,- foto do t/.s_k(’)vm, prlpad{‘/a prava
investi¢ni akce k jinym fotografiim
1000 ks
. . . . 35.000,- reprezentativni darky
darky, . Sqda s'klenvlc v darl_(ovem obalu 3000 ks obal pro darky a tiskoviny
reklamni Papirova taska s potiskem, A4, 1/0 < s
Fedmet tuska s potiskem 25.850,- drobné darky pro rozsev
P Y P 3000 ks pii riiznych akcich
25.500,-
informa&ni letak Banov, Bystfice, Nivnice a Korytna 4 x 1000 ks
A4 KL 150g/m2, tisk 4/4 50.000,-
N Tur. zajimavosti Vychodniho Slovacka 1000 ks o
brozura A4, 24 stran, KM 150 g/m?2 58.000.- Veletrhy CR, Informaéni centrum VS
pohlednice pro jednotlivé obce
— 6+ 1 x2 druhy, 500 ks 27.000,- Veletrhy CR, Informaéni centrum VS
A6, 4/1, 350g/m2, UV lak lesk
jiné tiskoviny
6+1x
vizitky — 6+1x 1000 ks 5000 ks- Veletrhy CR, Informaéni centrum VS
30.000,-
AKCE
1ks +6ks
stojan na tiskoviny, 24.500,-
banner s logem mikroreginu, 1ks
vystavy a veletrhy 2.500,- Veletrhy CR, Informacni centrum VS
vlajka mikroregonu a vlajecky jednot- 1+6ks
livych obci 3.000,-
1800,-
kulturni akce ozvank 2 x150 ks Setkani zastupitelti v Suché Lozi,
P y 2.000,- Kost vina ve Viénové
REZERVA Cca 10% z ceny 50000,-
CELKEM 522.650,- Uvedené ceny jsou bez DPH
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OSOBNI PRODEJ

Piisobeni obchodniki ve styku s vetejnosti.

SPONZORING
Aktivity v této oblasti jsou koncepéné prezentovany a vefejnost je s nimi dostatecné sezna-
mena.

Doprovodné materialy, darky.

Na zaklad¢ identifikace potfeb mikroregionu v oblasti komunikace jsem sestavila ramcovy
rozpocet komunikacénich aktivit pro rok 2010 - viz tab. €. 4, ve kterém jsem zohlednila jeho

planované potieby, finanéni moznosti a predpokladané aktivity.

Ke kazdé rozsahlejsi komunikacni aktivité se specifickymi potfebami musi byt zpracovan
presny plan komunikac¢nich aktivit s podrobnymi tdaji o0 mnozstvi, zpiisobu a terminu rea-

lizace, v€etné urceni osob, které za plnéni daného ukolu zodpovidaji.

Pro vystavy, veletrhy a ,,eventy* musi byt zpracovano podrobné libreto celé akce.

5.1 Pravidelné aktivity mikroregionu

Dvakrat do mésice se schazeji zastupitelé mikroregionu k pravidelnym jednanim o ¢innosti
mikroregionu. Misto téchto schiizek byva predem urceno, obecni urady se v ptipraveé jednani
zpravidla stfidaji a moderaci vede starosta obce, ktery je hostitelem.

O aktivitach mikroregionu by v§ak méli byt pravideln¢ informovani také vSichni zastupitelé
¢lenskych obci, ktefi pak informace pienesou doporu¢enymi informa¢nimi kanaly (zpravo-
daj, vyvesky, webové stranky, tematicka setkani) na ob¢any. Vhodnou formou je piilezitost
slavnostniho setkani vSech zastupitelil, kde je zastupci mikroregionu seznami s ¢innosti za
uplynulé obdobi a ptedstavi projekty a plany pro obdobi nadchézejici. Toto setkani by mélo
probihat na vysoce spolecenské urovni za pritomnosti vyznamnych ptedstaviteli politické,
spoleCenské a podnikatelské sféry, realizované projekty i budouci cile by mély byt profesio-
naln¢ komunikovany. Neformalni diskuze a spolecenska akce na zavér posiluje dobré vzta-
hy uvnitt jednotlivych obci i1 ve vztahu k regionu. Cilena publicita vyznamnych setkavani

zvySuje prestiz mikroregionu.
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Doporucené komunikacni prostiedky:
pravidelna jednani starosti - zvaci dopis
- podrobny plan jednani

- zapis z porady

slavnostni setkani v§ech zastupiteli - slavnostni pozvanka
- prezentacni CD s aktivitami mikroregionu
- drobné darkové predméty
- tiskova zprava po skonceni akce

- doprovodné akce
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5.2 Uc&ast na veletrzich cestovniho ruchu

Cilen4 tcast na veletrzich cestovniho ruchu v Ceské a Slovenské republice, at’ uz pasivni
nebo aktivni formou, je jednou z diileZitych priorit propagace mikroregionu Vychodni Slo-
vacko.

Vsechny obce maji celorocné za ukol sbér informaci ze svého okoli, které slouzi k ptiprave
spole¢nych propagacnich materiali s ndvaznosti na propagacni materialy Zlinského kraje,
ktery je v oblasti cestovniho ruchu zastoupen Centralou cestovniho ruchu Vychodni Moravy
a SirSich turistickych regiont, jakym je napiiklad Region Slovacko.

Ukazalo se, ze pro fadnou certifikaci sluzeb v oblasti cestovniho ruchu je vytvoteni spolec-
ného propaga¢niho materialu s ubytovacimi a stravovacimi sluzbami a ucelenymi produkty
cestovniho ruchu nezbytné. Ugast na veletrzich cestovniho ruchu je v ramci propagace finan-
covana z dotaci a vefejnych zdroju.

Cilem mikroregionu je také vybudovani sité kvalitnich informacnich center, které doposud
nahrazuji provizorni ,,infobody* na obecnich tradech.

Pravidelna aktualizace webovych prezentaci s nabidkou akci v jednotlivych obcich je z po-

hledu navstévnika mikroregionu nezbytnosti.

PLAN UCASTI MIKROREGIONU NA VELETRHU CESTOVNIHO RUCHU
REGIONTOUR XY V BRNE

Nazev vystavy: REGIONTOUR XY

Misto a doba trvani: XXXXX-YYYYY

Realizator: reklamni agentura XX ve spolupracis YY
Rozsah: 50 m2
Finanéni limit: celkem 150.000,- K¢

z toho cca 40.000,- K¢ na planované doprovodné akce
Exponaty: prevazné fotografie z regionu, typické pro region,
s prvky lidové tradice, kulturnich atraktivit, pfirodnich scenérii,
mistnich obyvatel
Cil: na zédklad¢ predstaveni zajimavych mist mikroregionu
ptredstavit kulturni atraktivity a lidové tradice
Hlavni argumentace: nositelé lidovych tradic

Doprovodny program:  folklorni program, gastronomické speciality
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Propagacéni prostiedky (bez rozliSeni jednotlivych fazi akce):

pozvanky

tiskoviny pro navstévniky mikroregionu v riznych mutacich
reklamni predméty

jmenovky, vizitky

fotografie, videoprezentace

inzerce pted akci, v regionalnim tisku a odbornych ¢asopisech se zamétenim na CR

Jednotlivé etapy planované ucasti:

1. pFipravna etapa

zahéjena nejméné tii mésice pred akcei
navrh vystavniho prostoru, spoluprace pii jeho realizaci, vybér exponat, vybér per-
sondlu a jeho proskoleni, tvorba seznamu pozvanych osob, schvaleni scénaie vystavy,

podklady pro tvorbu tiskovin, plam propagacnich tiskovin, nakup médii (inzerce)

2. tviirdi a realizacni etapa

probiha mésic pted planovanou akci
vyroba vystavniho stanku, vyroba propagac¢nich prosttedki, inzerce, pozvanky, ptiprava
vystavni plochy, tiskova beseda s novinafi, inzerce v tisku se zaméfenim na cestovni

ruch, inzerce v katalogu vystavy.

3. komunikativni etapa

v dobé trvani vystavy
zdznamy navstév na vystavnim stanku, sbér informaci o prezentaci jinych mikroregion,

navazani uzitecnych kontaktii pro dalsi spolupraci, podklady pro ¢lanky.

4. hodnotici etapa

po skonceni akce
likvidace vystavy, rozbor navstévnosti, rozbor nakladi, vyhodnoceni a zavér pro pristi
planované akce. Komunikace je realizovana vétSinou PR ¢lanky o Gspésné ucasti, pla-

nech a moznostech s pozvanim do regionu.

Casovy plan a finanéni plan je souéasti libreta, kde jsou jednotlivé etapy piesné rozepsany.
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5.3 Kaulturni akce a festivaly

Mezi nejvyznamnéjsi tradi¢ni folklorni slavnosti porddané na uzemi mikroregionu Vychod-
ni Slovacko patii bezesporu VI¢novska jizda krald., ktera se kona kazdorocné vzdy o po-
slednim kvétnovém vikendu. Mikroregion se také aktivné zapojuje svou ucasti do fady kul-
turnich aktivit regionu. Mezi nejvyhleddvanéjsi patii slovacké Slavnosti vina a otevienych
pamatek, konané v rdmci Dnt evropského kulturniho dédictvi.

Obé zminované akce, podporované Ministerstvem kultury Ceské republiky a Zlinskym kra-
jem svym vyznamem vyrazné piesahuji ramec regionu.

Organizatorim slavnosti se totiz podatilo ojedinélym skloubenim temperamentu slovackého
folkloru, lahodnosti zdejSiho vina i gastronomickych specialit a otevienych objekti historic-
kych pamatek mésta, pfipravit nezapomenutelnou atmosféru, ve které vzkvéta duch vinarské
tradice, pestrost slovackych krojt, Sikovnost lidovych femeslniki a um nespoc¢etného mnoz-
stvi muzikantil, zpévakl a tane¢nikd.

Slovackeé slavnosti vina a otevienych pamatek nejsou jen ,,obycejnym* folklornim festivalem,
ale skute¢nou reprezentativni narodopisnou slavnosti. V programech béhem vikendu a v so-
botnim slavnostnim privodu se piedstavi vice nez 50 mést a obci z regionu. Tato tradice je
sice novodobd, ale vyznamné zastieSuje lidovou kulturu nejenom mésta, ale i celého regionu.
Aby mésto a obec méla predpoklady pro rozsifovani kulturniho dédictvi, musi byt smysluplné

propojena ¢innost mistni samospravy, zemské samospravy a statni spravy.

NAVRH UCELENEHO PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU
Nazev: Tradice a folklor Vychodniho Slovacka

Misto a doba trvani: XX - XY

Realizator: Klub kultury XY, ve spolupréci s obcanskym sdruzenim XZ
Rozsah akce: patek, sobota, nedéle
Finan¢ni limit: celkem 550.000,- K¢

z toho cca 230.000,- K¢ na planované doprovodné akce
Exponaty: prevazné fotografie z regionu, typické pro region, s prvky lidové

tradice, kulturnich atraktivit, pfirodnich scenérii, mistnich obyvatel
Cil: pfedstavit vyznamnou kulturni atraktivitu a lidové tradice
Hlavni argumentace:  lidova veselice, plna barev, zpévu a tance

Doprovodny program: mse, krojovany pravod, folklorni program, femeslné dilny
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Propagacni prostiedky (bez rozliSeni jednotlivych fazi akce):

* plakaty, informacni letdky, pozvanky na akci i doprovodné programy zvlast

+ tiskoviny v rGznych jazykovych mutacich - o akci, lidovych tradicich a mikroregionu,
programové brozury

* reklamni pfedméty

* jmenovky, vizitky

+ fotografie, videoprezentace

* inzerce pted akci, v regiondlnim tisku a odbornych ¢asopisech se zamétenim na CR

* bannery, billboardy

Jednotlivé etapy plinované ucasti:

1. pFipravna etapa

» zahgjena pil roku pfed akci

* navrh programu akce, prace na jeho zajisténi, osloveni sponzorti, vybér personalu a jeho
proskoleni, tvorba seznamu pozvanych osob, schvéleni scénéie akce, podklady pro tvor-

bu tiskovin, pldm propagacnich tiskovin, nakup médii (inzerce)

Nazev turistického
produktu
Turisticky region: Turisticka oblast Turisticka zona Rajon:
Trasa program
Organizator: Odpovédna osoba za TP:

Sluzby obsazené

v produktu — kontakt Ubytovani Stravovani Ostatni

Kategorie — trvani:

Doporucené obdobi: Fakultativni akce:

Pocet dn(:

PFevazujici téma:

Typ charakter:

Poznamka:

Komplexnost produktu:

Cena: Podrobny rozpis, v€etné polozek a vysledné ceny

Distributor:

Promotion: (zpUsob, prostfedky, Sifeni)

Potvrzeni pro zakaznika o zajisténi produktu:

Obr. 5. Ukazka doporucené formy certifikace produktu cestovniho ruchu
Ceskou centralou cestovniho ruchu CR
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2. tviirdi a realizacni etapa

» probihd 3 mésice pted planovanou akci

* navrh vizualu celé akce, vyroba propagacnich prosttedku, inzerce, pozvanky, priprava
programu, piiprava smluvnich vztahii s dodavateli, G€astniky a sponzory, tiskova beseda

s novindfi, inzerce v tisku se zamétenim na cestovni ruch, inzerce v katalogu vystavy.

3. komunikativni etapa
* v dobé trvani akce
» zaznamy z akce, navazani uzite¢nych kontaktli pro budouci spolupraci, podklady pro PR

&lanky.

4. hodnotici etapa

» po skonceni akce

» likvidace akce, rozbor navstévnosti, rozbor nékladii, vyhodnoceni a zavér pro pristi ob-
dobi. Komunikace je realizovana vétSinou PR ¢lanky o uspé$né ucasti, planech a moz-
nostech s pozvanim do regionu.

Casovy plan a finanéni plan je soucasti libreta celé akce, kde jsou jednotlivé etapy piesné

specifikovany.

Navrh produktu cestovniho ruchu ,, Tradice a folklor Vychodniho Slovacka*
VLCNOVSKA JiZDA KRALU

Navstivite:  VI¢nov

Termin: posledni vikend v kvétnu, patek — nedéle

1. den — patek: Galerie na Méstance (tématické vystavy, stala expozice vicnovského kro-
je), Slovacka jizba, Hospodaiska usedlost ¢p. 65, Rolnicky dim ¢p. 57. Vecer u sklenky
dobrého vina ve vinarné ,,U Starosty* nebo ,,U Krala®.

2. den — sobota: RemesIné dilny — vyroba tradiénich ozdob koni pro jizdu kralfi, jarmark
lidovych vyrobkt, prochazka k badam — pékny vyhled na obec, okoli, ochutnani vina,
19.00 — Vecer pro krale — v KSK — lidova veselice plna barev, zpévu, tance, 21.00 — Vecer-
ni posezeni s pisni, tancem a vinem ve ,,vl¢novskych budach* (az do bilého rana).

3. den — nedéle: Slavnostni mse svata v kostele sv. Jakuba Star$iho, jarmark lidovych vy-
robkd, jizda kralti — objizd’ka druziny legratt s kralem po vesnici, krojovany priivod vSech

zucastnénych, vystoupeni folklornich souborii na stadionu TJ VI¢nov, v KSK a na navsi.
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5.4 Mezinarodni kulaty stiil zastupitelii mistnich samosprav

V roce 2005 bylo Ministerstvo kultury Ceské republiky pozadano svétovou organiza-
ci UNESCO, aby vyslalo vhodného zastupce z fad samosprav, které se aktivné podili na
ochrané¢ kulturniho nehmotného dédictvi, na mezinarodni konferenci ,, Kulaty stil zastupi-
telli mistnich samosprav*, kterou usporddala mezindrodni organizace ICCN, zabyvajici se
ochranou a udrZitelnym rozvojem nehmotné svétové kultury. K ucasti byl na tuto konferenci
vyzvan zastupce mikroregionu Vychodni Slovacko a starosta obce VIcnov, ktery se stal za-
roven 1 jednim ze zakladajicich ¢lenl této prestizni svétové organizace a zapojil se tak do
mezinarodni spoluprace pii vytvareni sit¢ nehmotné kultury svéta a pravidel jeho zachovani
pro dalii generace. Clenstvi zdrovedt vyznamné piispiva k mezinarodni propagaci kultury
nejen na urovni regionu, ale i celého statu.

Pro rok 2010 byla obec VI¢nov povéifena, aby se ujala organizace mezinarodniho Kulatého
stolu v Ceské republice.

Vzhledem k vyznamu pro Ceskou republiku bude toto vyznamné setkani pfipravovano pod
zaStitou UNESCO, Ministerstva kultury CR, Kancelate prezidenta CR, Poslanecké snémov-
ny PCR, Senatu PCR, Zlinského kraje, m&sta Uherské Hradisté a ve spolupraci s dalsimi
organizacemi, které se zabyvaji kulturnim dédictvim.

Termin konference je sméfovan do doby konani regionalnich Slavnosti vina a otevienych
pamatek v rdmci Dnl evropského dédictvi, s tim, ze soucasti odborného programu budou 1
workshopy a kulturni akce smétujici k predstaveni regionu a navazani spolupréace v oblasti

kultury se zaméfenim na cestovni ruch.

Téma konference: ,,Piistup statu k nehmotnému kulturnimu dédictvi*
+ tvorba a efektivita pravniho prostfedi pro ochranu nehmotného kulturniho dédictvi

* spoluprace mezi ICCN, jeho jednotlivymi ¢leny a narodnimi komisemi UNESCO

Hlavni cile setkani:

Vymeéna informaci mezi ucastniky — zkuSenosti a zpusoby, na uvedené téma, mezivladni a
interkulturni dialogy.

Vyvoj metod a prostiedkll k ochran¢ kulturniho nehmotného dédictvi svéta.

Diskuse na téma organiza¢niho ramce ICCN — mezindrodni databaze nehmotné kultury.

Vytvoteni novych piistupl k ochran¢ kulturniho nehmotného dédictvi.
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Piedpokladany pocet ucastnikii: 100 — starostli, guvernérd, zastupcti mistnich samosprav,

expertll a zastupct mezinarodnich organizaci z Evropy, severni a jizni Ameriky, Asie, Afriky.

Ramcovy program konference:
1. den

+ prilet icastnikti do Prahy, uvodni mitinky

2. den
* prejezd Gcastnikti do mista konani konference

+ slavnostni zahajovaci ceremonial

3.den
e 1. den konference

* kulturni program v regionu

4. den
* 2. den konference
* kulturni program v regionu

» workshop se zastupci cestovniho ruchu regionu

S. den

+ zaverecny ceremonial

* kulturni program v regionu - aktivni G¢ast

+ slavnostni ukonceni konference v prostorach Prazského hradu

* podpis deklarace

6. den
+ turisticky program v Praze

e odlet 0¢astnikt konference

Konference bude zcela mimotadnou prezenta¢ni udalosti nejen pro mikroregion,

ale i Zlinsky kraj a celou Ceskou republiku.
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Vzhledem k naro¢nosti komunikace tohoto mezinarodniho setkani jsem pftistoupila ke
zpracovani tzv. myslenkové mapy, kterd bude vychodiskem ke zpracovani ramcového roz-
poctu konference. Ten bude slouzit jako vychozi podklad k tvodnim jednanim se sponzory

konference a zpracovani podrobného finan¢niho planu.

filozofie
image . P
zastupci mistnich
produkty samosprav svéta

cile { zastupci kult. organizaci svéta

— CILOVE SKUPINY — e
atmosféra =l predstavitelé statni spravy CR

region Analyzy .. PREDMET

vyznamni hosté, sponzofi

jiné udalosti majici vliv

dosavadni aktivity a prvky

vizualni sdéleni

KOMUNIKACGNI SDELENI /. argumety

slogan

vizualni
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Televize Slovacko
Radio Zlin
Magazin MIK

finanéni
materialni - sponzoring
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pozvanky na jednotlivé akce
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Obr. 6. Myslenkova mapa komunikacni strategie (vlastni zpracovani)



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 60

ZAVER

Cilem diplomové prace bylo shromazdit teoretické podklady a praktické informace o vztahu
mikroregionu Vychodni Slovacko ke kulturnim tradicim, tyto informace analyzovat a na
zaklade zjiSténych skute¢nosti navrhnout komunikaéni strategii zamétenou na jejich vyuziti
v souladu s koncepci rozvoje cestovniho ruchu, ktery je zaroven zarukou rozvoje mikrore-
gionu. Rozvoj cestovniho ruchu a podpora projektl kulturnich a spolecenskych akci nava-
zujicich na mistni tradice a zvyky ma ve strategickém planu rozvoje mikroregionu jednu
z nejvyssich priorit.

Nejvétsi hrozby rozvoje mikroregionu v oblasti kultury a cestovniho ruchu predstavuji chat-
rajici historické objekty, postupny zanik tradi¢nich zvyka, obyceji a artefaktli a nedocenény
vyznam cestovniho ruchu, ktery mize byt vyznamnym pfedmétem podnikani a zdrojem no-
vych pracovnich mist. Velkou pfilezitosti pro mikroregion je zvySujici se zdjem navstévnikl
regionu o traveni volného €asu v regionalnich destinacich, utvafeni ucelené skupiny sluzeb
do podoby turistickych produktii, jejich certifikace u akreditovanych subjektii a podpora
volnocasovych aktivit obyvatel k podpofe sounélezitosti s regionem.

Ukolem mikroregionu je zaroveii podporovat obéany v aktivnim pfistupu k Zivotu obce a
motivovat je k participaci na kulturnich projektech. Podminkou tohoto pfistupu je i integrace
mladych obyvatel do Zivota jednotlivych obci.

Vyuziti kulturni rozmanitosti, bohaté historie, tradic a folklornich aktivit a atraktivit musi
byt podpoteno dostate¢nou propagaci, ktera je v souladu se strategickou vizi a nastavenym

vizudlnim stylem.
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PRILOHA P I: KOMUNIKACNI AKTIVITY MIKROREGIONU

village of
VLCNOV

Invitation

2010 ICCN International Round Table of Mayors
Viénov, Uherské Hradisté, Praha, Czech Republic
8.-11.9. 2010

S

United Nations
Educational, Scientific and
Cultural Organization

IIIII*

Ladies and gentlemen,
I' am excited to welco‘m? you to Europe, to the village of Vicnov Jan Pijicek
in the Czech Republic, in the year 2010 Mayor of Vcnov

Pozvanka na konferenci ICCN 2010

INTER-CITY INTANGIBLE CULTURAL
COOPERATION NETWORK

ICCN International Workshop of Local Government Administrators
15~17 Sept. 2009, Kingston, Jamaica

< Pictures of activities

Zpravodaj ICCN



PRILOHA P II: KOMUNIKACNI AKTIVITY MIKROREGIONU

INTANGIBLE HERITAGE
IN THE 21ST CENTURY.

DO LOCAL AND REGIONAL GOVERNMENTS
CREATE CONDITIONS
FOR THE DEVELOPMENT OF CULTURE
IN THEIR OWN TERRITORIES?

COOPERATION NETWORK
Cultural Organization

7\
ﬂE INTER-CITY INTANGIBLE CULTURAL
Educationalyggsednyffgigrqj "7

Prezentace regionu



PRILOHA P I1I: KOMUNIKACNI AKTIVITY MIKROREGIONU

B : turisticky
BANOV BYSTRICE P/L KORYTNA I'OV
NIVNICE SUCHA LOZ VLCNOV p u Odce

www.vychodnislovacko.eu

Turisticky pritvodce (obalka)



Co najdete v privodci

Radi bychom Vas prostiednictvim této publikace seznamili
s nasim regionem a umoznili Vam, abyste si jeho navstévu
opravdu uzili. Naleznete zde stru¢né sezndmeni s jednot-
livymi obcemi a také doporucené trasy pro vylet ¢i malou
prochazku. Mysleli jsme i na sluzby, které byste pfi navsté-
vé Vychodniho Slovacka mohli vyuzit, proto v jednotlivych
kapitolach vzdy najdete jejich seznam i s kontaktnimi tdaji.

Obsah

Banov
Bystrice pod Lopenikem
Korytna

Nivnice

Partnefi projektu 36

Moznosti dalsich aktivit
na Slovacku

www.slovacko.cz
www.uherske-hradiste.cz
www.buchlovice.cz
www.batuvkanal.cz
www.mikroregion-bojkovsko.cz

www.vychodnislovacko.eu

PRILOHA P1V: KOMUNIKACNI AKTIVITY MIKROREGIONU

Vychdni Slovacko

Region Vychodni Slovacko nabizi navstévnikim pestrou
paletu turistickych cilti, od vlidnych vinohradi a vinafskych
.bud” Vicnova az po drsné horské polohy Bilych Karpat.
tek a zajimavych sakralnich staveb, milovniky a znalce pfi-
rody nadchnou rezervace bohaté na vzacnou kvétenu, mys-
livce a rybare uspokoji bohaté reviry. Husta sit znacenych
turistickych stezek a doporucenych tras je vhodna nejen pro
klasickeé turisty, ale i pro cykloturisty a milovniky béZzek.
Orientaci v regionu usnadiiuje zcela novy systém informac-
nich tabuli a smérovek, rozmisténych nejen v intravilanech
obci, ale i ve volné krajiné. Systém je graficky jednotny
a vyjimecny, vSechny prvky maji charakteristicky stfiskovity
tvar a barevné logo Vychodniho Slovécka.

V priibéhu roku 2007 jsme vytvorili sit nékolika desitek vy-
znamnych turistickych bodd, které jsou vyznaceny ve spe-
cialni (turistické) mapé a popsany v samostatné publikaci.

Jan Pijacek, starosta obce Vi¢nov

VITAME VAS

turisticky pravodce 1 Vychodni Slovacko

Turisticky pritvodce (vnitini listy)
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VITEJTE

PREDSTAVENi MIKROREGIONU VWCHODNI SLOVACKO

V roce 2005 zastupitelstva Sesti obef
2 predhifi Biljch Karpat rozhodla
zalozit sdruzeni obci za Géelem vzniku
nového mikroregionu. Dévodem roz-
hodnuti byla poticba vytvofit v nasi
oblasti_ podminky pro rozvoj turisti-
ky a zajistit moderni rekreagni slozku
infrakstrukeury regionu, kerd dosud
neméla dobrou drove. Cilem je pi-
jemné interaktivni prostéedi slouzici
nejen viem nivitévnikim, ale prede-
vim nasim obéandm. Vadyt tam, kde
sc obec a krajina kolem nf stane dob-
rym domovem, mistni ridi ziistévaji
4 prespolni sc ridi vraceji. Kdy? jsme
pii zaklidini nascho mikrorcgionu
premyileli o jcho nizvu, rozhodli jsme
s nakonce pro ndvrh, keery nejlé

vystihuje jeho polohu ve smyslu niro-
dopisném. Nase Vichodni Slovicko
je opravd soucisd
4 tét0 nérodopisné oblasti. Dile
na vychod je jiz Slovensko, na severu
Zilest  fini Valsisko, P volbé loga

3

jsme zvolili jednoduchy kvitck bar-
vinku — prosté kyticky, keerd roste ve
viech vsich, pied obyéejnymi domky i
na hibitovech. Je symbolem prostoty a
pfitom krésy nascho regionu.
Pravdou je, % region se fakticky stévé
regionem a tehdy, kdy sc o ném dob-
fe vi. Kdy je prosté vidét na kazdém
kroku. Proto naic prvni kroky vedly
K vywofeni informaéni soustavy. Jiz
dnés se mizete set ftf inf.
maénich tabuli a smérovek, které név-
stévnikiim nasich obcf ulehéujf orien-
taci a sméfuii je k turistickym cilim
Tato informaéni sit &asem zhoustn
apronikne i do krajiny ve formé naué
nich stezck a cyklostezck. Na viech
tabulich najdete v zdhl
nu, kvét barvinku a jednotr
cf, 7 niS region lei
na dohled od Velké Javofiny.
{ st informaéné propagaénf
kampané realizované za vyznamné
podpory Evropskych fondd je tvorba

pohlednic, upominkovich predméti
apublikaci.

Price na realizaci naseho dlouhodo-
bého zdméru je nelchkd a bez cizf po-
moci bychom nikdy nedospéli k cili.
Proto je na misté, abych podékoval
t€m, kteff ndm pomihaji uskuteéno-
vat nfé program splnitelngch cild, tedy
Evropské unii, Centru pro regiondlni
rozvoj CR v Olomouci a Regiondln
rozvojové agentufe Vichodni Moravy

¢ Zlina.

Tuldk, poutnik i obyicjny turista,
ktery projde cely svet a pritom se rid
vraci do naicho regionu — to bude nase
nejkrdsnjst odmeéna.

an
Diedseda sdriceni obei
regioni Vichodn Slovdcko

Bl oo e svormsscovis
EAROMSKOU NI

MIKROREGION VYCHODNI SLOVACKO - MISTO PRO IDE

Touzite objevovat nové a milujete krasnou prirodu, dobré vino a venkov?
Navstivte mikroregion Vychodni Slovacko. LeZi nedaleko, v malebné

a dlenité kr.

Co u nis najdete? Pedeviim vlidnou
doméckou krajinu, v niz najdete ztra-
ceny Klid a rovnovihu. Pozndte vim
dosud neznimé mista nasich dgjin i
svéi ptirodu. V obcich i v icjich bliz-
kém okoli sc nachdzi fada historic-
kjch, easto i pamétkové chrinénjch
objekett, keeré dokldaji starobylost
regionu a spojujf soucasnost s dalckou
minulosti. Region také poskytujc viem
nivitévnikim neopakovatelné proit-
ky v krdsné harmonické krajiné, v ni
se dochovala celd fada naprosto jedi-
netnych pirodnich lokalit. Vychodni
&st naseho regionu je navic soudsti
Biosférické rezervace UNESCO Bilé
Karpaty, keerd byla ped deseti lety

I%na v hranicich stejnojmenné
krajinné oblasti.
‘ena Vi

vicka je pestrd a zajimavd. K ochrané

Jihowychodni Moravy nazyvané Slovécko.

vzhenych a ohrozenych druh a jejich
spolecenstey byla v nasem regionu a
jeho okolf vyhldscna fada prirodnich
rezervaci.

Folklor, tedy lidovy zpév, hudba,
tance a kroj, je sougdsti nascho béz-
ného Zivota. Je to zdroj nasf sily a nas
dobrosrdeénosti. A protoze jsme lid
druzng, neubéhne jeding ¢
aby sc v nasem regionu nckonala néja-
ki folklorn{ akee, od jednoduchych
zdbav, pres soutéze a koncerty
az po velkolepé nirodopisr
jakou je Vienovské jizda krdld.

Vychodni Slovicko je také idedlni
oblastf pro péf turistiku a cykloturis-
tiku (Bilé Karpaty a Vizovické vrchy).
K bliimu pozndni oblasti je vybudo-
vina i bohati si¢ nauéngch stezck.

To# nevhejte a pijedte navitvic
Vichodni Slovicko. Budete uréite

DOVOLENOU

spokojeni a ridi sc k ndm budete vra-
cet. Podrobndjif informace hledejte na
www.ychodnislovacko.cu a na webo-
vich strinkich nasich obci: Binov.
Bystfice pod Lopenfkem, Korytnd,
Nivnice, Suchd Loz, Viénov.

KLUB SPORTU A KULTURY
68761 Vicnov
tel.: 572675 130, ksk@vlcnov.cz.

N Heant

ovAeko

Pohlednice DL

www.vychodnis

Krajina Bilych Karpat, minerdlnich pramenti a starych lomd.

MIKROREGION WCHODNI SLOVACKO
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TURISTICKE CILE MIKROREGIONU VYCHODNI SLOVACKO

Vychodni Slovécko je idedlni oblasti pro pési turistiku a cyklo-
turistiku. Mezi zajimavymi misty regionu miZete putovat po
husté siti znacenych tras Klubu ceskych turistd, nebo se vydat
krajem na vlastni pést vybaveni tfeba podrobnymi mapami
z Edice KCT ¢. 92 (Slovacko Bilé Karpaty) a ¢ 93 (Vizovické
vrchy). Vychodni Slovacko je velmi vhodnym nastupnim
prostorem pro dosaZeni nejvyssich poloh Bilych Karpat, at jiZ je
to vrchol Velké Javofiny (970 m n. m.) nebo druhy nejvyssi
bélokarpatsky vrch Velky Lopenik (911 m n. m.), na jehoz
vrcholu stoji zajimavé feSend dievénd rozhledna.

vané cyklotrasy prochazejici Vychodnim Slovackem, at jiZ je to
dalkové Beskydsko-karpatska magistrdla nebo romanticka
cyklotrasa Bilé Karpaty. Tato Sedesatikilometrova okruzni trasa
je vedena prevazné po mistnich komunikacich a nezpevnénych
polnich cestach. Umozriuje poznani paméatek nejen Vychod-
niho Slovacka, ale i sirsiho Uherskobrodska vcetné pamatek
lidového stavitelstvi a mizete z ni pozorovat jedinecnou
pfirodu stfedni casti Bilych Karpat. Vychodiskem trasy je
spadové mésto Uhersky Brod. Odtud mifi cyklotrasa do pod-
horského méstecka Bojkovice se znamym zamkem Novy
Svétlov. Nasleduje stoupéni do Bilych Karpat, které dosahne
nejvyssiho bodu na Trojaku (680 m n. m.). Lopenickou kotlinou
potom vede trasa do Bezové a pres Vychodni Slovacko se vraci
zpétk Uherskému Brodu.

Pro pési turisty i cyklisty je bajecnou pfilezitosti k poznani
oblasti bohaté sit naucnych stezek. Mikroregion Vychodni
Slovécko vlastni stezky teprve pripravuje, a proto je vyhodné
Naucnd stezka Lopenik predstavuje na osmi zastavenich
prirodu a Zivot lidi v krajiné moravskych Kopanic pod Velkym
Lopenikem. Je vhodna pro pési i pro cyklisty, délka trasy je
7,5 km. Naucna stezka Moravské Kopanice predstavuje ve
Ctrnacti zastavenich pfirodu, lidové tradice a historii
moravskych Kopanic v okoli Starého Hrozenkova a Zitkové. Je
vhodné pro pésii pro cyklisty, délka trasy je 14 km.

Naucné stezka Okolo Hrozenka je podobné zamérena s vétsim
dlirazem na pfirodu a folklor moravskych Kopanic, jejichz jad-
rem prochdzi. Trasa vede ze Starého Hrozenkova nad Vyskovec
a odtud pres Vapenice zpét do Starého Hrozenkova. Na 18 km
je rozmisténo dvanact zastaveni. Tuto naro¢nou trasu s velkym
prevysenim Ize rozdélit na dva mensi okruhy.

Naucné stezka Kvétna predstavuje v deviti zastavenich pfirodu
a kulturu oblasti pod Velkou Javofinou. Je vhodna pro pési, pro
cyklisty i bézkare a Ize ji absolvovat i na konich. Délka trasy je
7 km. Bojkovické naucnd stezka prochdzi kopcovitou lesnatou
krajinou z Bojkovic pfes Sanov na hrani¢ni bélokarpatsky
hreben a zpét. Je osazena dvanacti barevnymi panely. Zajimavé
jsou Udaje o geologii, rybach zdejsich vod ¢i lidovych povéstech
atradicich. Stezka je vhodna pro pésii cyklisty (trek, MTB) a Ize
ji rozdélit na dvé casti: dlouhou trasu (24 km) a krétkou trasu
vedouci pouze Udolim feky OlSavy (16 km).

Vsechny uvedené naucné stezky vedou piekrasnou pfirodou

Bilych Karpat, které jsou od roku 1980 vyhlaseny chranénou
krajinnou oblasti (Sprdva CHKO Bilé Karpaty sidli v Luhacovicich,
ul. Nadrazni 318). Pro své piirodni bohatstvi, harmonickou krajinu,
dochovanou lidovou architekturu a narodopisny vyznam byly Bilé
Karpaty v roce 1996 zaclenény do souboru celosvétového kulturniho
dédictvi a byly vyhlaseny Biosférickou rezervaci UNESCO. Tim se
Pfirodné nejcennéjsi mista regionu byla vyfazena z béZného
hospodafského vyuZiti a byla na nich vyhlasena tizemni ochrana. Na
uzemi Vychodniho Slovacka se dnes nachazi 3est rezervaci, které
milovnikiim pfirody mohou poskytnout mnoho radosti a nevsednich
zazitk{. O téchto lokalitach pojednévaji nasledujici kapitoly vénova-
né jednotlivym obcim.

Vychodni Slovacko je schopno uspokoijit i dalsi prirodé blizké zajmy
navstévniki. Bélokarpatské honitby jsou bohaté na vysokou zvéf
a pravem lakaji lovce z domova i ze zahranidi. K dispozici jsou zde
stylové vybavené lovecké chaty. Sportovni rybéafi si zase pfijdou na
své v Suché Lozi na vodni nadrzi Ordéjov a na dalSich nadrzich
a fitkach v okoli. Vyznavace koupani rozhodné uspokoji moderni
akvapark v Uherském Brodé, moderni koupalisté ve VI¢nové nebo
v Nivnici.

Ne kazdého vsak laka priroda. Zajemci o historii, historické osobnosti
a architekturu u nas najdou radu prilezitosti rozsitit své poznatky
a navstivit mnoha zajimava mista. Jednim z prvnich mist, ktera by
mél kazdy takovy zajemce navstivit, je rodisté Jana Amose Komen-
ského v Nivnici. Za toto misto je povazovén Bartk(v mlyn, na némz je
od roku 1942 umisténa pamétni deska, pfipominajici J. A. Komen-
ského jako zdejsiho rodaka. Od roku 1892 je ve mlyné vedena
pamétni kniha navstévnikd, v niz jsou dnes tisice podpist ctitelli
J. A. Komenského vcetné zahranicnich. V Nivnici stoji také paméatnik
J. A. Komenskeého, ktery byl v dobé vzniku v roce 1892 Nivnici upren
a postaven v Uherském Brodé. Teprve v roce 1956 byl premistén do
Nivnice, kam po pravu patfil. Nedaleko néj mlizete navstivit mimo
jiné také Spackdv ddm (¢ p. 137), v némZ je umisténa mistni
narodopisnd expozice nazvana Nivnicka selskd jizba, nebo barokni
farni kostel zasvéceny sv. Andélim straznym, Ctyfi barokni kaple
adalsi pamétihodnosti.

Sakralnich staveb je v celém regionu dostatek, od nejstarsich, jako je
kostel sv. Martina v Banové, ktery stoji v mistech plvodni zastavby
vzpominané jiz v Kosmové kronice a datované az do roku 1091, az po
nejnovéjsi stavby, kterymi jsou elegantni kostel sv. Ludmily v Suché
Lozi (dokoncen a vysvécen v roce 1999) nebo kaple sv. Josefa v Bystii-
ci pod Lopenikem (vysvécena v roce 2002).

Na své si pfijdou i ti navstévnici Vychodniho Slovacka, ktefi miluji
folklor, zvykoslovi a nérodopisné slavnosti. Rozhodné nejvétsi
udalosti kazdého roku je z tohoto hlediska slavna vi¢novska Jizda
krald. Méné okazalou folklorni akci jsou Kopanicérské slavnosti ve
Starém Hrozenkové pofadané spolecné se sousednim slovenskym
regionem. Mensich folklornich akci je kazdorocné na Vychodnim
Slovacku celé fada.

Je tfeba pozorné sledovat webové stranky jednotlivych obci a pre-
devsim internetové stranky www.vychodnislovacko.eu

* *

TENTO PROJEKT JE

AN sPOLUFINANCOVAN

* 4k

EVROPSKOU UNII

Tiskova zprava - predstaveni mikroregionu




