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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCl a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Vyjadreni k textu

Autorka se vénuje webové prezentaci slovenského vyrobce stomatologickych pfristroju.
Analytickd i projektova ¢ast jsou na velmi dobré Urovni (v€etné pfihlédnuti k o néco
vétsimu rozsahu). Casovy harmonogram a rozpolet by bylo vhodnéj$i umistit do
prehlednéjSiho formatu (tfeba tabulky). Vytku mam k formalnimu zpracovani - tabulky,
obrdazky a grafy postradaji uvedeni zdroje. V jejich seznamu na konci prace pak chybi
strana, na které je mozné je nalézt. Je Skoda, Ze celkové velmi dobry text obsahuje tyto
formalni nedostatky.

Ve Zliné dne 5. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



