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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cild a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroja
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Cilem bakalarské prace je analyzovat stav marketingovych komunikaci
v Technologickém inovacnim centru ve Zliné. Student problematiku zafizeni dobre zna.
V teoretické casti predklada téma z obecného hlediska a navazuje praktickou ¢asti, kde
za objekt svého zkoumani voli ¢ast TIC, Podnikatelsky inkubator (Pl). Vyzkumnou
sondou, kvantitativni i kvalitativni metodou zkouma nazory studenti UTB na PI, které
spravneé interpretuje. Dava realizovatelna doporuceni, jak Pl dale komunikovat. Praci
by prospély nékteré formalni Upravy: méné textu v odrazkach, zmenseni mezer mezi
odstavci, také kdyby nebyly dvakrat predloZeny tytéZ grafy (1x v textu, 1x v pfiloze) —
bylo by pak mozné dodrzet prfedepsany rozsah.



Otazky k obhajobé:
1) Uvedte scénar realizované focus group. Jaké jsou prednosti a omezeni této
metody?

Ve Zliné dne 12. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



