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Tabulka A
Stupeft hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A Th c D E /< | F Stupen hodnoceni
1 (1,512 |25 |3 4 5
Naroénost tématu BP 1,5
Splnéni cili BP 2,5
Teoreticka Cast BP 2
Analyticka &ast BP 2
Stylisticka a gramaticka urover BP 2
Formalni troveii BP 3
Soudet 13

Pozndmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v pfislusné fadce.
Souéet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souétu stupiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-1i vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilli BP stupenl nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatené a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoc&itd se navrh
znamky v¢etné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B - Celkové hodnoceni BP

Interval Stupefi ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26—1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 225 C Dobie
226275 D Uspokojiveé
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01 — 4,00 FX Nedostateéns
4,01 —-5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka predlozila k posouzeni primérnou préci. Ocenil bych, kdyby v avodu jasné vymezila cile
préce, pouzité metody a postup feeni dané problematiky. V teoretické &asti prace studentka uvadi
v &4sti méfeni G&inkd reklamy mimo jiné napi. pocet objednavek, coZ je u prodejen potravinéiského
sortimentu viceméné nerelevantni a pouziva se spiSe v oblasti B2B. Pro méfeni efektivity reklamy
v TV vysilani je vyuZiti peoplemetrii pouze dopliiujici Gdaj ke zjisténi sledovanosti piislusného
vysilani, nikoliv v3ak zpiisob méfeni efektivity reklamy v TV. U ostatnich medii neni o konkrétnich
zpiisobech méfeni ani zminky. Text prace je dle mého nazoru zbytednd ,roztiiitén a to na ukor
kvality obsahu textu. Jako jeden z mnoha moZnych piikladii je mozno uvést kapitolu Marketingovy
vyzkum — cela kapitola je pouze na jedné stran¢ a je rozdélena do dvou podkapitol a dvou oddili.
V analytické &asti prace definuje mimo jiné studentka cilovou skupinu, pfiemz se zaméfuje na
generaci Y. Toto ¢lenéni osobné nepovazuji z pohledu zaméfeni prodejen ENAPO za pfili§ $tastne.
Clenéni cilovych skupin na generation X a Y je sice jeden ze zpiisobii segmentace, typicky v3ak pro
USA nebo velk mésta, v pripadé CR mozna Praha a Brno. Ve vztahu k rozpoétu uvadi studentka
pon&kud nesmyslné tvrzeni, Ze ,,potiebny rozpocet na komunikaci je stanoven formou % z obratu ze
stanovenych cili®. Ziejm& myslela, Ze rozpocet je stanoven % z obratu. Déle studentka prezentuje
v textu sviij dotaznik na zjiiténi image — jedna se viak spise o zjisténi povédomi firmy, nikoliv jeji
image. Pro zji§téni image existuji jiné metody a postupy. Celkové lze praci hodnotit jako dobrou
s fadou chyb.

Otazky k obhajobé:
1. Jaké jsou zptisoby méfeni efektivity reklamy v TV vysilani, popf. v rozhlase &i printové

reklamé. Které ukazatele se vyuzivaji?
2. Znéte ndkteré zptisoby resp. techniky na zjistovani image znacky nebo organizace?

Navrh na vyslednou znamku BP: C - dobie
(Uved'te stupeit ECTS + slovni vyjadieni)

Ve Zliné dne 30.12.2009

. podpis hodnoticiho



