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Tabhunlka A

Stupeti hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP B 1D E Tx 1T Stupeii hodnoceni
1 L5 12 125 |3 4 5
Naro&nost tématu BP 1,5
Spinéni cilii BP 1,5
Teoreticka Cast BP 1
Analytickd ¢ast BP 1
Stylisticka a gramatickd firoveli BP 2
Formalni urovei BP 1
Scomdet 3

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X“ v ptisludné radce.
Soudet hodnoceni kritérii vypodtéte vydélenim soudtu stuptiti hodnoceni 3esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cildi BP stupefi nedostatecn€ (Fx
nebo F), je celd price hodnocena nedostatené a komise po obhajobé rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypodita se ndvrh
znamky vetn& tohoto nedostateénd hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupenn ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 — 4,00 FX Nedostatedné
401500 F Nedostatetns




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka predloZilo k obhajobé solidni praci. V jejim Givodu uvadi do problematiky, nastifiuje zptisob
feseni daného problému a definuje cil prace. Osobng bych ocenil v3ak jeho detailn€jsi rozpracovani.
K teoretické &asti prace bych mél pripominku tykajici se citace v textu. Je nutné jej uvadét

v uvozovkéch a je dobré text odlisit kurzivou (str.13). RovnéZz nékteré zbyte¢né pieklepy nepfidavaji
na dojmu z jinak kvalitni prace. Na stran& 16 doporuduji pouzivat piivodni anglické jméno Philip
Kotler (ne Filip), v seznamu literatury Geuns a nikoliv Gewens, jedno a ne jendou (str. 45), Terezy
Maxové a nikoliv Terezi (48) atd. Na str. 20 je uveden jako model stanoveni komunika&nich cili
AIDA. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o model star3i sta let bych doporucoval uvadét nékteré novejsi a
tieba vidét v daldi &asti textu, ve které se studentka podrobné&ji zabyva komunikaci firmy Synot Auto,
a. s., predklada SWOT analyzu a vlastni doporudeni na zefektivnéni reklamy. Vzhledem k tomu, Ze se
jedna o velmi dobrou praci s nékterymi drobnymi chybami hodnotim ji jako velmi dobrou.

Otazky k obhajobé:
1. Muzete uvést piiklady komunikaénich cili a uved’te nékteré dalsi modely jejich stanoveni
kromé jiz zminéného modelu AIDA?
2. Ze kterych objektivnich podkladi jste vychazela pfi své analyze SWOT?

3. Na str. 36 uvadite, Ze vétsina soudastek pro opravu vozii BMW je okamzité ve skladé
k dispozici. Myslite, Ze firma m4 opravdu na skladé vétsinu soucastek k okamZité opravé?

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobre
(Uved'te stupeiit ECTS + slovni vyjadieni)
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