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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cill a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroveri teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢4sti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:
Prace komplexné mapuje nové formy marketingové komunikace za vyuziti literatury,
predevsim internetovych zdroji. Trochu schazi vlastni pfistup ¢i shrnuti a zhodnoceni
citovanych zdrojl. Pro projektovou cast prace si autor vybral konkrétni kampané
vyuZzivajici rlzné nové formy marketingovych komunikaci, provedl pomérné rozsahlou
analyzu, vice pozornosti by si zaslouzilo zhodnoceni efektivity uvedenych
komunikaénich kampani. Autor dokazal vyuZit teoretické znalosti pro zpracovani
praktické casti prace, kterou doplnil vlastnim dotaznikovym Setfenim v cilové skupiné
studentl. Pri pokraCovani vtéto praci by prospéla vétsi navaznost vlastni analyzy
s dotaznikovym Setfenim. Prace spliuje poZzadavky na bakalarskou praci.
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Podpis hodnotitele prace
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



