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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska praca Mareka Kozela snazvom Nové formy marketingové
komunikace a jejich misto v komunikacnim mixu rieSi velmi aktudlnu tému sdvisiacou s
nastupom novych trendov marketingovej komunikacie. Vznik novych trendov
v marketingovej komunikacii pravdepodobne suvisi s faktom, Ze spotrebitelia sa stali
voci klasickym marketingovo-komunikaénym postupom takpovediac ,,imunni“ a do
centra pozornosti sa tak skor dostavaju zaujimavé, atraktivne, originalne
marketingovo-komunikacné riesenia, ktoré maju potencidl zaujat recipientov -
presvedCit ich kakcii. Spotrebitelia zhladiska uplatfiovania novych trendov
v marketingovej komunikacii nie su vnimani iba ako pasivny prijemcovia informacii, ale
ako aktivni tvorcovia komunikacného procesu, za pomoci ktorého sa sami stavaju
Siritelmi komercénych sprav. Tym, Ze sa nové formy marketingovej komunikacie
neustdle formuju a vyvijaju je narocné urcit, akd uUlohu budd zastavat vramci



komunikaéného mixu, to overi az cas. Tento narocny arozsiahli problém sa stal
kl'i¢ovou témou bakalarskej prace Mareka Kozela.

Z hladiska hodnotenia bakaldrskej prace musim konstatovat, Ze autor sa snazi
rieSit velmi Sirokd, réznorodu oblast, ktord presahuje tému arozsah prace takéhoto
druhu. Kazdu z casti bakalarskej prace (¢i uz je to internetovy marketing, mobilny
marketing, on-line reklama, product placement, guerilla marketing, viralny marketing,
event marketing atd.) by bolo mozné spracovat ako samostatnu tému. Tym, Ze sa
autor pokusil zmapovat tak rozsiahlu oblast, ¢asto zostdva iba na povrchu problému,
¢oho vysledkom je mnozZstvo nacrtnutych tém, vSeobecnych charakteristik, zakladnych
definicii, bez podrobnejSej analyzy jednotlivych novych foriem marketingovej
komunikacie, ¢o v kone€nom désledku ubera na kvalite prace, aj napriek tomu, Ze
praca ma logicku Strukturu.

Pri charakteristike klasickych foriem marketingovej komunikacie (1. kap.) sa
autor opiera najma o citacie Miroslava Foreta, bez vyuZitia inych dostupnych zdrojov
a iba s minimalnym vlastnym autorskym nazorom.

Bakalarska praca ma vSak jasne stanovené ciele alogicky formulované
hypotézy, ktoré sa autor snaZzi dokdzat v praktickej cCasti. Prave prakticki cast
bakalarskej prace povazujem za najviac prepracovanu. Autor v nej podrobne analyzuje
r6zne komunikacné kampane vyuZivajuce nové formy marketingovej komunikacie s ich
podrobnou charakteristikou, funkciami a G¢inkom na recipienta. Praktickd cast je
zaroven doplnend aj o prieskum, ktory ma preukdazat, ako vnimaju nové formy
marketingovej komunikacie bezZni spotrebitelia, ktoré znovych foriem su
u spotrebitelov najviac oblUbené atd.

Napriek uvedenym vyhradam, musim ocenit najma autorovu systematickost
a doslednost pri spracovavani bakalarskej prace. Ztextu citit zanietenost a prehlad autora
v zvolenej téme, na zaklade coho odporidcam pracu k obhajobe a hodnotim ju zndmkou B.

Otazky k obhajobé:

1) Aké su hlavné rozdiely medzi klasickymi ndstrojmi marketingovej komunikacie
a novymi formami marketingovej komunikacie?

2) Aké su zakladné rozdiely medzi guerilla marketingom a virdlnym marketingom?

3) Ktoré z médii povazujete za najviac vyuzivané z hladiska novych foriem
marketingovej komunikacie?
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