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Tabulka A

Kriténia hodnoceni BP

Stupeit hodnoceni podle ECTS

Stupeil hodnoceni

A | B C | D E |Fx

1 L5 |2 [25 |3 4
Naroénost tématu BP 1,5
Splnéni cilii BP 1,5
Teoreticka ¢ast BP 2
Analyticka ¢ist BP 1,5
Stylisticka a gramaticka drovefi BP 2
Formélni troveit BP 1,5
Soudet 10

Poznamka: Hodnocen jednotlivych kritérii ozna&te znakem , X“ v piislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypo&téte vydélenim souétu stupiil hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupefi nedostatetng (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateén® a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostatedn& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypolitd se navrh
znamky v&etné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B - Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobfe
1,76 - 2,25 C Dobie
2,262,775 D Uspokoijive
2,76 —3,00 E Dostatetné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Cilem prace je analyzovat aktivity podpory prodeje firmy. V tvodu prace chybi jasné definovani cild

prace a metod feSeni. V teoretické praci je mens$i pochybeni v odkazu na literaturu, v seznamu ma

autorka prace pod &islem dvé dva riizné tituly, prvni zdroj neni v seznamu uveden. I kdyz studentka

uvadi citace v textu (v uvozovkach kurzivou), obavam se, Ze tomu tak neni ve vSech piipadech. Jinak

teoreticka ¢ast prace tvofi vhodny zaklad a vychodisko pro zpracovani analytické ¢asti. V té studentka

zpracovava v souladu se zadanim problematiku podpory prodeje pro konkrétni firmu zabyvajici se

vyrobou a prodejem miisli a citrusovych koncentratil. Na str. 32 studentka definuje cilovou skupinu

jako Zeny 18-40. v dal$im textu (str. 36) spravné poukazuje na rozdily ve stravovacich navycich mezi

méstem a venkovem, pii¢emz s touto skutec¢nosti pii definovani cilové skupiny viibec neuvazuje.

Rovnéz Gzké vymezeni na Zeny do 40 let véku nemusi byt zcela objektivni. Rovnéz z tvrzeni (s. 32),

ze ,,vyrobky jsou nejéastéji umistovany v trovni o¢i zakazniku“ nevyplyva, zdali se jedna o soukromy

nazor studentky nebo o objektivné podlozené tvrzeni. Na str. 39 uvadi studentka priklad marketingové |
komunikace firmy, kdy firma DAVO vyuzila vyhodné nabidky TV Prima a odvysilala ve |
Stiedoc¢eském kraji 30 sekundovy spot. I kdyz cena byla stanovena na tietinu plivodni ceny je otazkou |
pro studentku vyhodnoceni efektivity této reklamni akce. Stejné tak tvrzeni na stejné strance, ze |
»spravnou cilovou skupinu® (to je Zeny 18-40 let) zasahne G¢inné Elanek v Casopise Moderni obchod |
povazuji ponékud piitaZzené za vlasy. Rovnéz tak uvaha, Ze pfi 5% sniZeni ceny daji v pfipadé |
sortimentu miisli zékaznici pfednost pied vyrobkem kupujicim zb&zne vyrobku zlevnénému je mozno

povaZovat pfinejmensim za neovéfené. V navrzich studentky ponékud gramaticky bije do o¢i jeji

»podani navrhu® (str. 51), stejné jako uvaha, Ze vyhra v podobé hrnku nebo misky na miisli bude

dostateénym motivem zakazniki k zapojeni do soutéze, ve které musi feSit urity tkol. Z pohledu

upravy textu je v nékolika piipadech nepochopitelné vytvaieni odstaveil v poloviné véty.

Otazky k obhajobé:

1.V textu zmiriujete nékteré komunikaéni aktivity frmy DAVO. Byly tyto aktivity n&jak
vyhodnoceny z hlediska své efektivity. Pokud ne, jaky postup k vyhodnoceni byste
doporucovala?

2. 'V praci uvadite i bohaté sponzorské aktivity firmy. Mizete je vyhodnotit (dle vlastniho
nazoru) z pohledu &etnosti, ucelnosti a efektivity vynaloZenych prostredki?

3. Ve své praci tvrdite, Ze pii 5% sniZeni ceny mysli firmy DAVO daji zdkaznici pfednost
tomoto produktu pied jinymi. DoloZte své tvrzeni argumenty (cena, elasticita poptavky popt.
jiné).

Navrh na vyslednou znimku BP: B — velmi dobte
(Uved’te stuperi ECTS + slovni vyjadieni)

Ve Zliné dne 30.12.2009
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