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Pfipominky a hodnoceni prace:

Ocenuji precizni vypracovani prace a osobni zaujeti autorky danou problematikou.
Prace tak pUsobi velmi konzistentné a logicky. Upozornuji na formulaci hypotéz, kdy
autorka beze zbytku zurodila znalosti z teoretické casti prace. Z hlediska formalniho

pouze poukazuji na absenci zdrojli u uvedenych graf(.
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




