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Tabulka A
-Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP B C ) T 15 T F Stupeii hodnoceni
1 1,5 12 [25 |3 4 5

Narocnost tématu BP X i,5
Spinéni cild BP X 2,5
Teoreticka ¢ast BP X 2,5
Analyticka ¢ast BP X 3
Stylisticka a gramatickd Groveil BP X 2.5
Formalni droveit BP X 1,5
Soudet 13,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X“ v pfislu$né fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souétu stupfit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeil nedostatetné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatedné a komise po obhajobé rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 125 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26 —2.75 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostatetné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 — 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka ¢ast je svym rozsahem obsahlejsi nez ¢ast analyticka (20:17). Teoreticke
podklady v ni obsazené bohuzel nejsou z velké ¢asti v projektu samotném pouzity (napf.
kap. 1, 2.1, 3).

Stézejni ¢asti projektu je pak dle mého nazoru nikoli analyza, ale pouze vycet stavajiciho
marketingového mixu, i kdyZ spravné dle zadani a akcentem na propagaci. Stejné vyctovy
(bez analyzy) je i seznam konkurence.

Zcela postradam stanoveni cilti (marketingovych, komunikaénich) a cilovych skupin!!!

Samotné navrhy a doporuéeni na propagaci jsou pouze v obecné rovine, bez konkrétni
specifikace a uvedeni alespor hrubych nakladu na pfipadnou realizaci. Obsahové jsou

pouze zakladni bez prvka kreativity. Proto velmi pochybuiji o pfinosu prace pro praxi Ci teorii.

Prace také obsahuje hrubky (napf. str. 36 — ,vyrobky se budou prodavat samy") a velké
mnozstvi preklepl.

Otazky:
1. Kdo jsou cilové skupiny pro prodej tohoto nového vyrobku?
2. Na zakladé éeho soudite, Ze Vami navrhované prostredky propagace budou
efektivni a jak navrhujete jejich efektivitu méfit?

eo A4
Navrh na vyslednou znamku BP: D = llSp OkOJ 1ve
(Uved’te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)
Ve Zliné dne 30.12.2009
(
£ "3 /

e . VI .
'\-’\\}' LU k._/ A

podpis hodnoticiho




