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Pfipominky a hodnoceni prace:

Teoretickd vychodiska prace jsou reSerSi odpovidajictho objemu a kvality (Casto
zahranicnich) odbornych publikaci. K lepsi strukture a logice fazeni textu by prispély
uvozujici véty na zacatcich kapitol, které predchazeji syntéze v kap. 2.8.. Podobné
metodologicky neusporadané puUsobi i zbyvajici ¢asti prace, kdy projektova cast
obsahuje analyzy a prakticka ¢ast navrhy napr. profilace cilovych skupin. Naopak
ocenuji zafazeni a kvalitni zpracovani BCG analyzy, segmentace zakaznikd vsak mohla
byt, dle mého nazoru, zpracovana konkrétnéji a s odvolanim na zmény produktového
mixu uzpUsobeného poZadavkim zakaznikd daného segmentu.

Prace také vykazuje stylistické a gramatické prohresky, coz jeji kvalitu zbytec¢né snizuje.



Otazky k obhajobé:

1) Jak byste rozsifil definovani vyhod a nevyhod analyzy BCG (s. 17) po jeji
praktické aplikaci? Ktera dalsi kritéria konkurenceschopnosti produktu
nezohlednuje a jakym analytickym nastrojem je mozno je posoudit?

2) Zohlednuji produkty (obaly) i naroky malo- a velkoobchodnikl, jestlize
vychdazite ze sociodemografické mapy konecnych spotrebitel(?

3) Na zdkladé analyzy profildm jednotlivych cilovych skupin pfifadte
charakteristiky jednotlivych produkta.
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