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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Autorka si vytýčila za cíl své práce prezentaci a reklamu univerzity Tomáše Bati. V teoretické části se zabývá jednotlivými pojmy jako jsou  reklama a prezentace. U reklamy postrádám ovšem přesnější definici a chybí mi i  funkce, které plní reklama v marketingové komunikaci.  Část, ve které je analyzována prezentace je zpracována velmi podrobně s přihlédnutím na rozsah bakalářské práce. 

Zpracování teoretické části hodnotím tedy jako pečlivé a systematické. V praktické části studentka  vyhodnotila výsledky dotazníku, který  předložila studentům z jednotlivých fakult UTB. Zkoumaný vzorek respondentů není podle mého názoru dostatečný, aby mohla studentka vyvozovat ze získaných dat podrobnější závěry (Diagram č.11) jako např. nespokojenost studentů FHS. Zásadní problém spatřuji spíše v tom, že nejsou stanoveny hypotézy, které by se potvrdily či vyvrátily. Autorka pečlivě cituje použitou literaturu a obohacuje ji i o primární data z jejího výzkumu. Bohužel nezmiňuje finanční analýzu reklamy a prezentace na UTB, která  by u tohoto tématu byla vhodná. Omluvou může být, že tyto informace se velice těžce získávají  a autorka asi měla problém tyto data získat, což bohužel nezmiňuje. Úroveň jazykového zpracování je dobrá, až na občasné chyby v interpunkci a pádech a skloňování podstatných jmen.


	Otázky k obhajobě:

1) Welche Mittel der Marketingkommunikation Ihrer Meinung nach könnten Wirksamkeit auf potentielle Studenten von UTB haben? 
2) Welche von den in der Arbeit erwähnten Werbeträgern bevorzugen Sie?

	Celkové hodnocení*
	
	
	C
	
	
	

	Datum: 27. května 2010
	Podpis: Mgr. David Martinek, v.r.
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