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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven préace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor prace pristupoval ke konzultacim velmi pozitivné, konstruktivné, prichazel
s konkrétnimi dotazy a odpovédi konstruktivné zapracovaval do své prace. V praci se
snazi zhodnotit, jakym zplsobem lze vyuZit vybrané nastroje internetu v pfipadé malé
Ci stfedni firmy, neopomina vzpomenout soucasné populdrni nastroje (socidlni sité).
V praktické ¢asti bych rad vyzdvihl pfi vytvareni webové stranky firmy detaily, kterymi
se zabyva v pfipadé méreni stranky a to, Ze je v podstaté rozdélena na tfi casti,

pokazdé zabyvajici se jinou oblasti.

Ve Zliné dne 15. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D= 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




