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Nazev prace Testovani tiskové reklamy a ovéfovani jeji a¢innosti
Vedouci Jitka Vysekalova

1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cill a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroveri teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢4sti prace
13 Urover projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Strukturu prace povaZzuji za vyvdienou, odpovidajicim zplsobem jsou zpracovana
| formalni zpracovani prace
véetné pfiloh a seznamu literatury, dokladajici autorlv prehled o zpracovavané
Vzhledem k malému

teoretickd vychodiska i na né navazujici vyzkumna ¢&ast.

problematice, odpovidda ndrokim na bakaldfskou praci.

zkoumanému vzorku nelze vyvozovat obecné zavéry a uvadét procentualni vysledky.
Pfinosem je prehled metodickych postupl vyuZivanych pfi testovani tiskové reklamy a

vyuziti nékterych postupl pfi vlastnim testovani.

Ve Zliné dne: 15. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




