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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven préace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky k hodnoceni prace:

Prace spliuje zakladni poZzadavky na kvalifikacni praci. Urcité nedostatky obsahuje
analyticka Cast predevsim ve zpracovani analyz. Realizované analyzy nemaji jasné
vymezeny hodnotici kriteria a u mnoha tvrzeni autorky nejsou zfejmé relevantni zdroje
informaci. Analyzy tak plGsobi subjektivnim dojmem.



Otazky k obhajobé:

1) Vysvétlete, konkrétné, hypotézu ¢. 1 formulovanou na strané 36 a jasné
prezentujte jeji ovéreni.

2) Formulujte pouzitd kriteria pti hodnoceni konkurence na str. 50 diplomové
prace.

3) Vysvétlete konkrétni postupy pfi formulaci SWOT analyzy.

4) Uvedte konkrétni zavéry a vychodiska realizovanych analyz, které byly vyuZzity
pro tvorbu projektovych ndvrh.

Ve Zliné dne 16.5.2010

Ing. Radomila Soukalova, Ph.D.
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