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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace a
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven préace
17 Formalni Uroven prace

[Celkové hodnoceni
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Pfipominky a hodnoceni prace:

V praci chybi peclivéjsi citace, nékteré kapitoly nejsou vibec zdrojovany k vyuZité
literatufe. Chybi uvedeni zdroji u obrazk( a tabulek. Hypotéza méla byt definovana
v obecné roviné. V analytické ¢asti chybi doklad o provedeném dotaznikovém Setreni,
ze kterého by bylo moziné dohledat prezentované zavéry. Dotaznikové Setreni je
chybné zafazeno v projektové ¢asti, mélo byt soucasti praktické ¢asti, jde o analyzu, ze
které vychazi projektova ¢ast. Projektova c¢ast je zpracovana dobre, pfinasi navrhy
aplikovatelné v praxi. Zavér prace svym rozsahem neodpovida potifebam diplomové
prace. Prace je nestandardné tisténa oboustranné.

Problém prace vidim v nemoznosti dohledat data ke kvantitativnimu Setreni, zavéry
dotaznikového Setreni jsou nedostatecné pro potreby diplomové prace.




Otazky k obhajobé:

1) ZdGvodnéte u obhajoby, prosim, pro¢ vytvarite ,volnou skupinu“ v planu
komunikacni strategie. Z jakého dlvodu?

2) Jak mohlo sloZeni respondentld (zaméstnanci a obyvatelé regionu) ovlivnit
vysledky dotaznikového Setreni? Jaka cilova skupina byla primarni skupinou
respondentl a proc?

3) Jak velkou medidlni publicitu ocekavate z investovaného rozpoctu 200 000 K¢?

4) Jakou metodou by bylo mozné meéfit efektivitu navrzenych krokl (investice
650 000 K¢)?

Ve Zliné dne 5.5. 2010

Podpis hodnotitele prace
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



