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Hodnoceni vedouciho diplomové prace

Jméno a pfijmeni studenta
Studijni program

Obor studia/ateliér

Forma studia

Akademicky rok

Nazev prace
Vedouci/oponent prace

Bc. Jana Syslova

Medialni a komunikacni studia

Marketingové komunikace

kombinovana

2009/2010

Psychologické vlivy na nakupni chovani

PhDr. Pavla Kotyzova/ doc. PhDr. Elena Hradiska, Ph.D.

1 Aktualnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu préace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilt a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroja
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka se vdiplomové praci zabyva porovnanim nakupniho chovani ve dvou
maloobchodnich fetézcich. Na teoretickou ¢ast navazuje spravné casti praktickou. V ni
analyzuje zdkazniky, jejich charakteristiku, nakupni chovani a vlivy na né plsobici.
BohuZel se v praci obcas vyskytuji drobné nedostatky, predevsim formadlniho razu
(udaje v grafech, preklepy, apod. V projektové Casti je predloZeno doporuceni pro
kazdy zfetézcl, neni vSak konkretizovano, coZz je vzhledem k moZnosti realizace

pochopitelné.




Otazky k obhajobé:

1) Predlozte kritéria pro vybér polozek k porovnani cen.

Ve Zliné dne 2. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



