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Pfipominky a hodnoceni prace:

V prdéci su viaceré nepresnosti, napr. na str. 13 namiesto ,,Udaje za rok 2010“ ma ist o
Udaje za rok 2009; kniha Marketingovd komunikace — spravne poradie autorov je
Pelsmacker — Geuens — Bergh (napr. str. 36 a zoznam literatury), str. 40 je prazdna; pri
otazke €. 7 vdotazniku chyba uvedenie, ¢i ma respondent viacero moznosti vyberu,
v ot.14 namiesto ,Nikdo“ ma byt uvedené ,nikdy“.

V hypotéze Hp2 chyba uvedenie, Ze ide o Lidl, v hypotéze Hp5 chyba dokoncenie vety
(str. 39). Pri porovnavani vtomto pripade dvoch obchodov Lidl — Tesco je zvykom
pouzivat rovnaké kritéria, napr. ak sa v Hp6 konstatuje, 7z diskontni predajiu (Lidl)
navstevuju ludia s nizkym prijmom a vzdelanim (str. 39), potom by malo platit, Ze
Tesco navstevuju [udia napr. s vysokym prijmom a vzdelanim.

Nie Uplne korektne su uvadzané vysledky tykajuce sa vzdelania respondentov v Tescu a
v Lidli. V Lidli ma zdkladné vzdelanie 6% co nie je jedna patina (v Tescu 4%), ako sa
uvadza na str. 63, naopak takmer jedna patina respondentov Lidla ma vysokoskolské



vzdelanie (18%). Takato interpretdcia sa potom prejavuje aj pri porovnani
respondentov Tesca a Lidla. Primerané je konstatovat, Ze voboch prevazuju
stredoskolaci, Tesco ma viac vysokoskolakov.

Na str. 66 ma byt uvedené, Ze najviac (nie najmenej) ¢asu trvalo zaplatenie u pokladni
v beneSovskom Lidli.

Na str. 73 je nespravne uvedené, Ze finanény rozdiel v nakupoch je 16,70 K¢, spravne je
15,70 KE.

Otazky k obhajobé:
1) V metodike pozorovania uvdadzate, Ze kvalita sortimentu ponukaného pri
pokladni bola hodnotena tromi stupfami: vysoka, stredna, nizka. Aké kritéria
ste pouzili na zistenie kvality sortimentu?

2) Ako by ste charakterizovali rozdiely v procese rozhodovania sa o ndkupe u
zakaznika Lidlu a ako u zakaznika Tesca?

3) Diplova praca ma nazov ,Psychologické vplyvy na ndakupné spravanie”. Ktoré

psychologické vplyvy ste identifikovali vo vami realizovanom vyskume? Aky je
ich podiel na rozodovani sa zakaznika pri nakupe?

V Bratislave dne 1. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



