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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace je zpracovéana s velkym zdjmem o téma nového kulturniho centra, autorka se
snaZila neopomenout nic z podstatnych vychodisek v teoretické casti, které dobie
aplikuje a rozpracovava. Prace je pouze poznamendna urcitou nevyvazenosti v ¢asti
analyza navstévnika, ktera je prehlcena grafy, ¢ast z nich by mohla byt v pfilohach.
Otazky k obhajobé: Navrhovanou komunikacni kampan vazete na klicovou vystavni
uddlost — jaké opakované kampané byste navrhla a)pro zahraniéni navstévniky b) pro
Skoly? V ¢em by se liSily navrhované newslettery pro navstévniky a pro novinare?
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