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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor si zvolil zajimavé a aktudlni téma spojujici aspekty reklamy zamérené na déti

s globalizaci a potfebou lokalniho zakotveni této komunikace. Prace ma velmi dobrou
obsahovou i formalni Uroven. Za pfinosné povazuji propojeni teoretickych vychodisek
s empirickou ¢asti prace, zaloZzené na vlastnim vyzkumném projektu a moznost vyuziti
zavéra v praxi. Realizovand prizkumna sonda pfindsi konkrétni poznatky a pres
nejednoznacnost vysledkl predstavuje dllezity prispévek pro feseni komunikacnich
kampani zamérenych na déti v rlznych zemich ¢&i kulturach.
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