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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu B
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cill a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroveri teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢4sti prace
13 Urover projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace velice dukladné popsala proces komunikace na internetu prostfednictvim
nastroje AdWords spolecnosti Google. Teoreticka ¢ast byla vénovana MK na internetu
a v praktické casti byly aplikovany poznatky, které byly nasledné vyhodnoceny, a byla

provedena fada doporuceni,

které je moiné dale aplikovat do analyzované

komunikace. Pozitivné hodnotim predevsSim vychozi znalosti problematiky a jejich
aplikaci do realného projektu. Stejné tak vnimam i praci s redlnymi daty pro potieby
analyzy. Nejvétsim prinosem prace je skutecnost, Ze v sobé obsahuje i stru¢ny ndvod,
jak vyuZivat vySe zminény nastroj. Téma je vhodné i k dalSim zpracovani a rozsifeni

aplikace v SirSim kontextu.




Otazky k obhajobé:

1) Jakym zplGsobem by mélo byt nastaveno produktové portfolio, aby se zvysil
konverze?

2) Lze vychazet z analyzovanych dat pfi tvorbé nového webu studia Lhotsky?
Pokud ano, z kterych dat a jakym zplisobem by ovlivnily novou webovou
prezentaci, konkretizujte.

3) Myslite si, Ze by bylo mozné uzit affiliate marketing pro dané studio? Pokud
ano, jak? A jaky by byl dopad z hlediska image znacky?

Ve Zliné dne: 17.5.2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



