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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomova praca obsahovo nie v plnohodnotnej miere koreSponduje so zvolenym
nazvom, resp. témou. Diplomant v teoretickych vychodiskach relativne minimalny
priestor venuje problematike segmentacie a identifikacie ciefovych segmentov trhu,
v pripade aplikaCnej Casti prakticky absentuje komplexné spracovanie profilu cielovych
segmentov, pricom vsamotnej projektovej cCasti diplomant zuZil svoju pozornost

vyhradne na marketingovu komunikaciu.




Otazky k obhajobé:
1) Charakterizujte tzv. niche marketing vo vztahu kidentifikacii cielovych
segmentov trhu a tvorby ich profilov.

2) Vysvetlite vyznam databazového marketingu adata miningu v kontexte
segmentacie trhu.

3) Identifikujte zmeny v nakupnom spravani zdkaznikov spolo¢nosti Animals
Holding.

V Bratislave dne 4. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



