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Pfipominky a hodnoceni prace:

V praci vidim dva dil¢i nedostatky - v analytické casti se konstatuje, Ze komunikace
projektu Ostrava 2009 nebyla pfiliS Uspésna ve smyslu osloveni verejnosti, je zde
zminovan dokument vypracovany Univerzitou Karlovou, chybi mi ovSem blizsi
informace o tom, jak by se efektivita komunikace méla méfit a jak se celkové méfila -
napf. z informaci nevyplyva, k jakému obdobi se vztahuji grafy na str. 40. Druha vytka
sméruje k absenci financniho planu v projektové ¢asti. Jinak ovsem diplomovou praci
hodnotim velmi pozitivng, je vyvazena a logicky vystavéna.

Otazky k obhajobé:

Prosil bych rozvést problematiku méreni efektivity komunikace projektu Ostrava 2009
a financni plan k predkladanym navrhim (nejlépe ve vztahu k celkovému rozpoctu
projektu Ostrava 2015).

Ve Zliné dne 30. 4. 2010 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



