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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Další z témat věnující pozornost aktuální problematice dnešní doby. Autorka si zvolila za téma BP „Specifika sociální reklamy mimo české prostředí“, konkrétně pak ve Velké Británii. Struktura práce je dodržena, autorka přesně definuje cíl, metodologický postup i pracovní hypotézy. Teoretická část je dobrým východiskem části analytické, přičemž se opírá o dostatečné množství odpovídající odborné literatury i internetových zdrojů. Autorka zde charakterizuje pojmy sociální marketing, sociální kampaň a sociální reklama, zabývá se vývojem sociálního marketingu, počátky sociální reklamy a místem, které v současnosti v rámci marketingových komunikací zaujímá. Neopomíná ani otázky etiky, která zde sehrává významnou roli, konfrontuje klíčové body sociálního marketingu s komerčním marketingem. Praktická část přibližuje fungování a zázemí sociálního marketingu ve Velké Británii, a to v konfrontaci se situací a postavením sociálního marketingu v České a Slovenské republice. Součástí je rovněž doplňující přehled statistik vztahujících se k společenským problémům, které se stávají tématy sociálních marketingových kampaní. Podstata práce pak spočívá v zevrubné analýze netypicky řešené kampaně Want Respect? Use a kondom, týkající se těhotenství mladistvých, která s velkým úspěchem proběhla ve Velké Británii. Práce je přehledná, má logickou výstavbu a přináší spoustu informací a zajímavých poznatků. Pozitivně hodnotím i přístup autorky, zejména v závěrečné fázi práci.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
..............A/výborně....................

Ve Zlíně dne .....18. 5. 2009.....................................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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