Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně
Fakulta multimediálních komunikací

Hodnocení oponenta bakalářské práce

	Jméno a příjmení studenta
	Kristína Brzá

	Oponent práce
	Ing. Mgr. Radim Bačuvčík

	Obor/ateliér
	Marketingové komunikace

	Forma studia
	prezenční
	Akad. rok
	2008/2009

	
	

	Název práce
	Špecifiká sociálnej reklamy mimo českého prostredia

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce: 
Teoretická část přináší poměrně ucelený pohled na sociální marketing a sociální reklamu a vytváří tak vhodný úvod k celé práci. Drobnou poznámku bych měl k vyjasnění vztahu dvojice pojmů „sociální kampaň“ a „sociální marketingová kampaň“. 
Praktická část obsahuje nejprve povšechné srovnání situace sociálního marketingu v Velké Británii, v Česku a na Slovensku, dále se blíže zabývá situací ve Velké Británii, všímá si různých oblastí, které se stávají tématy sociálních marketingových kampaní a nakonec v podstatě formou případové studie k výše napsanému rozebírá příklad jedné z kampaní zaměřené na antikoncepci. Podle mého soudu by práci prospělo poněkud přesnější vymezení zaměření - buďto mohlo jít o celkový přehled různých oblastí sociálního marketingu a jejich případné srovnání mezi zmiňovanými zeměmi, nebo mohla být zvolena jedna oblast a na jejím příkladu dokumentována práce se sociální reklamou v těchto zemích. Zde byla zvolena jakási kombinace obou přístupů, což sice rozhodně není na překážku celkové přehlednosti a srozumitelnosti práce, na druhou stranu ovšem kvůli tomu některé kapitoly nejdou do takové hloubky, jakou by si vyžadovaly. 
Celkově jde ovšem o práci velmi zajímavou, byť v některých ohledech poněkud stručnou a nevyčerpávající témata, o kterých se zmiňuje. 
Otázky k obhajobě: 
Bylo by možné ukázat, v čem konkrétně se kampaň Nemyslíš? Zaplatíš! poučila od svých britských vzorů a v čem se naopak mohla projevit česká specifika? 

Dá se čekat, že bude mít sociální marketing a reklama u nás podobně silné postavení, jaké má dnes ve Velké Británii? Za jakých okolností by k tomu mohlo dojít? 
Je možné zaznamenat menší ochotu vlád investovat do sociálního marketingu v souvislosti se současnou hospodářskou recesí?  
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